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Denominacao de Origem Protegida
Especialidade Tradicional Garantida
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| Introducio

A |||ult'1 (Ao clos |)|H(|l||(1'. ".".”"”""' e (|l|.||i('.|(|(‘, conferida pela sua
especilicidade ou origem geogrifica, sofreu um grande incremento a partir
de 1992, com a publicagio peln comunidade de dois regulamentos, um
relativo a protecgao das indicagoes geogrificas e das denominagoes de
origem (Reg, (CEE) n® 2081/92), e outro aos certificados de especificidade
(Reg, (CEE) n® 2081/92). Trata-se, em ambos os casos, de instrumentos
baseados numa abordagem voluntiria dos produtores ou dos
(ransformadores de produtos alimentares e consiste num registo
Comunitdrio baseado num pedido cuja iniciativa cabe a profissionais que

¢ devem associar para o fazer.

No primeiro regulamento, a especificidade sustenta-se na ligagao entre o
produto e o meio geogrdfico onde € produzido, ligacao essa que pode ser
mais ou menos forte consoante se trate de uma Denominacdo de
Origem Protegida (DOP) ou uma Indicacao Geogréfica Protegida (IGP).
Ilo caso da DOP a qualidade ou as caracteristicas do produto devem-se
cssencialmente ao meio geogrdfico e o produto deve ter sido obtido
Inleiramente na regido que lhe dd o nome. No caso da IGF, basta que a
Icputagdo do produto possa ser atribuida a zona geogrdfica e que s a sua

lransformacdo substancial tenha tido lugar nessa zona.
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No segundo regulamento, o produto deve a sua especificidade ao seu
modo de produgdo particular, independentemente da zona de producao;
deve ser tradicional e deve distinguirse dos géneros alimentares da
mesma categoria. Na acepcao deste regulamento, considera-se como
Especialidade Tradicional Garantida (ETG) um produto agricola ou um
género alimenticio que: € produzido a partir de matérias-primas
tradicionais, ou tem uma composicdo tradicional, ou tem um modo de

producdo e/ou de transformacdo tradicional.

Outra forma de diferenciar produtos resulta da sua forma de produgao |

ambientalmente ndo agressiva ou garantindo um elevado nivel de]

qualidade para o consumidor, por incorporarem baixos niveis de residuos
de pesticidas ou fertilizantes de sintese. Para responder a esta procura
crescente, apareceram novos produtos com a indicagdo "bioldgico” ou
fazendo crer que foram produzidos de maneira ecoldgica. E neste ambito
que surge o Regulamento CEE n° 2092/91 estabelecendo uma definicao
comum aos produtos bioldgicos e definindo as condi¢des de utilizacdo
desta designacdo. O regulamento determina as regras da producdo
bioldgica em matéria de fertilizacdo do solo e de luta contra os parasitas,
ervas daninhas e doencas. Ainda neste érﬁbito, a Proteccgdo Integrada (PI),
incluida no pacote das medidas agro-ambientais, pode também ser

considerada como uma forma de diferenciacao da qualidade dos produtos.

Com o inquérito aos produtos de qualidade elaborado no @mbito do

"observatdrio rural”, teve-se como objectivo fundamental avaliar em que

medida a diferenciagdo dos produtos agricolas pela qualidade e origem

lerritorial constitui uma vantagem comparativa para as exploragoes

b e ————— OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploragdes Agricolas |

agricolas da regido. Assim, o inquérito ndo se restringiu as figuras de
certificacio comunitdria, mas procurou igualmente avaliar outras formas
de diferenciagio dos produtos no mercado, seja pelo reconhecimento

local da qualidade, seja pela simples origem geogrdfica.

Neste relatdrio, comega-se por avaliar a importincia dos produtos de
qualidade nas exploragdes agricolas inquiridas, Depois analisam-se  as
(ormas de comercializacio, o grau de satisfagio ou de insatisfacdo dos

produtores e, por Ultimo, os Impactos nos resultados econdomicos.
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2. A importancia das producdes de qualidade nas
explora¢oes agricolas

No conjunto da regido, cerca de 34 % das exploracdes inquiridas
dedicam-se a algum tipo de producdo de qualidade diferenciada. As
diferencas geogrdficas sdo porém muito acentuadas, o que é previsivel
tendo em conta que a diferenciagdo decorre quase sempre da sua origem
territorial, ou seja, da conjugacao de condi¢des naturais com a construcao
social da imagem. Destaca-se claramente Soutelo do Douro, pela
producdo de vinho generoso, onde nenhuma das exploracdes inquiridas
declararam n3o ter qualquer especificidade nas suas producdes. Também
em Cavés uma proporcdo importante das exploracdes diferencia a
producao de vinho verde. Surge depois Lagoaca, especializada na
producdo de azeitona de mesa “negrinha de freixo”, seguida de Soajo e
Pitdes das Junias, estas Ultimas com producdes pecudrias diferenciadas
(bovinos, ovinos e fumeiro). Nas restantes freguesias a importancia dos
produtos de qualidade é menor mas, ainda assim, adquirem uma
proporcao importante em Ucanha (vinha e pomares) e Corticos com um

leque mais diferenciado de producdes (ver Quadrol).

——————— OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas

em %

Froguesia azeitona bovinos ovinos vinﬁd fumeiro horta :pdmar quéiio caﬁlo; sem PQ ;:z‘
| stola/Agugadoura 100.0 100
Cavée 60.5 39.5 100
Cpatalo 5.3 94.7 100
[ acha 5.7 943 100
Hoalhie 2.1 30] 848 100
Soajo 96 64 A3 2.1 277 100
Cartign 1/ 1/ /A 3 81.5 100
(RINEON YRE [ 92 100
Lagogi 09,/ ' 30 273 100
Piaes das unia (] 1B 294 47.1 100
Sautalo oo e 10 970 100
Ueanha 5.0 8.3 66.7 100
Tital 5.6 LN 1.6 15,6 I 0.7 0.2 0.5 0.2 66.4 100
Quadra |

Percentagem do n" de exploragoes que produzem produtos de qualidade

sepundo as freguesias e os produtos produzidos

Ainda que a maioria dos produtos de qualidade diferenciados  se
enquadrem numa das figuras legais de certificagao em vigor (ver Quadro
)) existe uma propor¢ao nao negligencidvel de produgbes sem
certificagdo (cerca de 3% das exploragdes no conjunto da amostra).
Cianham maior relevo, neste grupo, as producdes transformadas na
exploragdo, como sejam o queijo e o fumeiro, mas também uma

proporgao importante da producao diferenciada de ovinos.

/s produgSes de qualidade ganham maior expressdao nas exploracdes de
maior dimensdo e nos grupos sociais dos empresdrios’  (ver anexo
culatistico), o que, em boa parte, decorre da concentracdo da producdo

(le vinho nestes estratos sociais.

" A definigdo estatistica do conceito é a seguinte: “dreas ocupadas por edificios, eiras, pdtios, caminhos,
barragens, albufeiras e ainda jardins, matas e florestas orientadas exclusivamente para fins de proteccao do
ambiente ou de recreio.”
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em %
ouaiaage | PS8 Be EIG 4B G T o fenhee
azeitona 96.0 40 100
bovinos 86.1 5.6 8.3 100
ovinos 714 28.6 100
vinho 763 79 13.2 26 100
fumeiro 20.0 80.0 100
horta 333 66.7 100
pomar 100.0 100
queijo 100.0 100
cavalos [00.0 100
sem PQ 100 100
Total 20.5 1.1 0.5 0.2 1.6 2.9 73.1 100

Quadro 2

Percentagem do n° de explora¢des que produzem produtos de qualidade

segundo os produtos produzidos e o tipo de certificaggo.

OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas

3. Grau de satisfagdo ou insatisfacao dos produtores

Cercn de 66% dos produtores que realizam produgdes de qualidade
daclararam se satisfeitos com a produgio, sendo os resuttados econdmicos
abtidos apontados como a principal razdo de satisfagdo. Porém, nalgumas
produgtes, o sentimento ¢ bem diferente da média global. No caso da
produgio de ovinos, nenhum produtor, mesmo que se declare satisfeito,

apontou os resultados econémicos como razao de satisfagdo, sendo

Limbém muito baixa essa propor¢do no caso dos bovinos (ver Quadro 3).
em %

Hasbos Satisfa.  azeltona bovinos ovinos ;vi‘nh,ck; fumeiro horta pbm’aE qu_éid ca:valossemPQ ;::']
dapMrod Cond 40 684 286 10.5 333 333 89
[ stab, precos 53 14.3 I3 500 [l
0810 53 .1 250 1.3
[es, scondmico 80 26 526 55.6 50.0 667 500 1.5
i alternativa 8.0 26 6.6 1.7
arm resposta 800 211 571 237 250 100 100 754
Total Geral 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Quadro 3
Percentagem do n° de exploracdes que produzem produtos de qualidade

segundo os produtos produzidos e as razdes de satisfacdo
( ontudo, o nimero de produtores declaradamente insatisfeitos € baixo
(pouco mais de 5%). Destes, o maior nimero surge nas producdes de

(vinos, bovinos e azeitona de mesa. As razdes da insatisfagao prendem-se

()]t - Os Produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas 7



quase integralmente com os baixos resultados econdmicos. Sé no caso
dos ovinos alguns produtores enunciaram também a instabilidade de
precos como uma das causas da insatisfacdo, embora esta resposta surja

exclusivamente associada aos produtores de produtos ndao certificados
(ver Quadro 6).

em %

ln?:;;::io . azeitona bovﬁnos ovinos vinho fumeiro horta pomar queijo cavalos sem PQ .;:::‘l.‘;

Instab. pregos 14.3 0

Res. Econdmico 240 250 14.3 43 200 333 5

Sem resposta 76.0 750 714 957 80.0 66.7 100 100 100 100 95

Total Geral 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Quadro 4

Percentagem do n° de exploracbes que produzem produtos de qualidade
segundo os produtos produzidos e as razdes da insatisfagdo

De um modo geral, com a excepc¢ao dos produtores de bovinos, ovinos
e azeitona de mesa, os produtores revelam um elevado grau de satisfacdo

com as producdes de qualidade em que estdo envolvidos.

8 OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas

4, Formas de comercializagao

A forma mals usual de comercializacio das producdes de qualidade €
Alraves das organizacoes dos produtores, sobretudo no vinho e nas
produgbes pecudrias de ragas autoctones. Por ordem de importancia,
segue-se 4 venda a intermedidrios,

Contudo. destacam-se com alguma importancia, as formas de comercia-
lzacio directn ao consumidor final, ou mais proximas deste (a retalhistas).
[otas formas de comercializacio tém maior importancia nas producoes

nio cortificadas e constituem formas de valorizagdo dos produtos

qasentes no conhecimento pessoal.

Furiine comerelals azeitona bovinos ovinos | vinh

8.0 194 286 43 80.0

i consumidor
Intermedidrios 240 278 143 232 200
OrgaProd. 280 306 571 580 667 100 15
Hellhistas 40 N l4 333
Joim resposta 360 1.1 130 100 100 72
fotal Geral 100 oo 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Quadro 5 ~ .
Percentagem do n° de exploragdes que produzem produtos de qualidade
segundo os produtos produzidos e as formas de comercializacao

()R - Os Produtos de Qualidade nas Exploragdes Agricolas 9



Procurou-se também conhecer a importancia dos diferentes factores
capazes de gerar diferenciacdo dos produtos nos mercados. Interrogados

os produtores a este propdsito, menos de metade consideraram ser a

certificagdo dos produtos a principal razdo da sua valorizacdo. Os:

restantes deram mais importancia a factores como sejam o conhecimento

pessoal ou do produto e, sobretudo, ao conhecimento da regido.

A construcdo da imagem do territério €, pois, na representacao dos

produtores, um dos principais factores de valorizagdo das produgdes.

Por ser Certificado 240 222 522 200 100 12
Por Conh. Pessoal 40 194 714 60.0 100

Por Conh. Produto 4.0 5.6 143 43 333

Por Conh. Regiao 200 30.6 174 200

Sem resposta 48.0 222 143 261 66.7 100 100

Total Geral 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Quadro 6

Percentagem do n° de explora¢des que produzem produtos de qualidade
segundo os produtos produzidos e as razdes da diferenciagdo no mercado

10 OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploragcdes Agricolas

5. Efeitos nos resultados econémicos

Procurouse também avaliar o efeito das produgBes de qualidade nos
esultados econdmicos das exploragdes agricolas, tanto em termos de
(Unclonamento e estabilidade dos mercados, como no que respeita ao

olume de resultados liquidos.

Ouanto no funcionamento dos mercados, pode concluir-se que as
denominacoes de origem protegidas contribuem positivamente para a
‘edicio da variabilidade dos pregos, sobretudo quando a produgao &
wwsepurada pelas organizagdes de produtores (ver Quadros 7, 8 e 9).
Porém, em algumas producdes, como seja o caso dos ovinos e da azeitona
(e mesa, a variacio sazonal dos precos vem claramente reflectida nas
renpostas dos produtores. Nos produtos nao certificados, para além da

iabilidade sazonal, surge ainda com alguma importancia a diferenciagao

(le precos consoante os clientes.

lelativamente ao efeito dos produtos de qualidade no volume de resulta-
(os liquidos gerados por estas produgdes, procurou-se obter junto dos
produtores uma estimativa do acréscimo de preco permitido por estas pro-
JicHes, bem como dos acréscimos de producdo e da reducdo do volume
(e producdo que, eventualmente, estas producoes implicam, face a pro-
(lcBes ndo diferenciadas. Os resultados obtidos sdo porém pouco repre-

cntativos, uma vez que sé 37 produtores responderam a estas questoes.

()1 - Os Produtos de Qualidade nas Exploragdes Agricolas I



em 78

Mesmo assim os dados foram analisados e permitem obter algumas con-

- 7 T s T 17T 7 L el ) . - ) ,

T e e e R ol ClusBes, sobretudo relativamente ds produgdes mais representativas. A par-
Estével (60 Wl BEe a0 S0 o0 LA i dan questoes referidas acima, fez-se uma estimativa, em termos per-
Var. Campanha 240 5.6 57.1 14.5 533 . . . ; ;

Var. Cliente 120 11 29 contuals, do efeito das trés varidveis no resuttado liquido obtido. Ou seja, o
Sem resposta 48.0 16.7 143 130 200 100 100 73 e Y o : =~
ST e 5150 oo Too"To0— 150 oo o Tor—tor— AN 0Telte €e acrdscimo de pregco, diminuido dos custos adicionais e da redugao

i produgio, Os resultados obtidos sdo apresentados no Quadro 0.
Quadro 7 J

Percentagem do n° de exploraces que produzem produtos de qualidadd | /¢ ¢ Hharm e alpumas posicoes claramente distintas consoante o tipo de

segundo o comportamento dos precos no mercado e os produzidos. pradutos, Mo caso do vinho, o efeito da certificagdo € muito dbvio e impli-

Ca Ui acréscimo de resultado largamente vantajoso face ao mesmo pro-

dutor indiferenciado. Ainda que seja sempre positivo, o efeito € claramente

o Mty marcado na regido do Douro do que na regido dos Vinhos Verdes. J4
avel

Var. Campanha (unto aos bovinos, a situacdo € inversa; a valorizagdo adicional dos pro-

Var: Cliente

duton pelo mercado ndo compensa a menor performance produtiva das

Sem resposta
Total Geral

Facas autdctones. Em mais de 90% das respostas obtidas, os produtores

em %

Quadro 8
Redugio

Percentagem do n° de exploracdes que produzem produtos de qualidade

<0 364 100 108
o _ 216
s 545 100
: —— T— 0-50 9.1 136 100 135
Preco _ Consum Int Sem | Jedd i go i
L . Rt PQ  Geral Total Geral 100 100 100 100 100 100
Estavel 65.0 529 769 57.1 19.6
Cunadro 10
HapCampEnhg a0 B 10 %3 e Percentagem do n° de exploracdes que produzem produtos de qualidade
Var Cliente 50 176 143 A segundo o comportamento dos precos no mercado, os produtos produzidos e
Sem resposta 50 29 2.3 143 100 73.1 os tipOS de protecgéo
Total Geral 100 100 100 100 100 100

limam que os resultados obtidos sdo inferiores ou semelhantes aos que

Quadro 9 1
Percentagem do n° de exploracdes que produzem produtos de qualidadel (l)lcriam com uma outra raga. De forma algo diferente, no caso dos ovi-
segundo o comportamento dos precos no mercado e as forl e . - - : -
ERREE 2 P pree mas d |, 1, 0s produtores estimam que ndo existe alternativa produtiva ou que,
comercializacdo
12 OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploragdes Agricolaslf ( 1t - Os produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas 13



existindo, os resultados seriam semelhantes. No caso da producdo biold
gica de produtos horticolas, os produtores fazem também uma avaliacdo ne

gativa dos resultados que obtém face a producdes alternativas convencionai

Assim pode concluir-se que, na maioria das producdes de qualidade, sa

as ajudas directas que sustentam economicamente as producdes e ndo o 6 Conclusio

mercados.

14 OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploraces Agricola

- produgoes agricolas de qualidade diferenciada assumem um peso si-
dhificativo no conjunto da regido Norte. Como decorre da prépria
natureza destes produtos, desenvolvem-se especializagdes territoriais bem

ncacas em torno de algumas producdes especificas. E o caso dos vinhos
no ouro e Regido dos Vinhos Verdes, da azeitona de mesa, da fruticultura
¢ das ragas autdctones. As figuras de proteccdo de produtos alimentares
e qualidade, como sejam as denominacdes de origem e as indicacdes
peoprdafica, assumem um papel decisivo neste processo de valorizagao de
producoes ligadas ao territério. Todavia, a imagem do local ou de produtos
[raclicionais, permite a coexisténcia de formas informais de valorizacao das

produgoes, conjuntamente com estas formas de regulagao formal.

[ e forma geral, o grau de satisfagdo dos produtores € elevado, ainda que
cxistam diferencas marcadas consoante o tipo de producdes envolvidas,
(uanto ao grau e ao motivo de satisfagdo. No caso das producdes
| clacionadas com as ragas autdctones o grau de satisfacdo € menor e nunca
lecorre dos resultados econdmicos. Pelo contrdrio, os produtores de vinho
levelam os maiores indices de satisfagdo, os quais se relacionam
irectamente com o nivel de resultados econdmicos que as producdes

permitem obter: O ndmero de produtores declaradamente insatisfeitos é

OR - Os Produtos de Qualidade nas Explora¢des Agricolas I5



muito baixo e prende-se quase sempre com a baixa rendibilidade dag

produgoes.

Os produtos de qualidade entram nos mercados maioritariamente pel
via das Organiza¢Ses de produtores, sobretudo no vinho e nas producées
pecudrias de ragas autdctones. Porém, mantém alguma importancia as
formas de comercializagdo directa ao consumidor final, ou mais préximas

deste, no caso das produgdes ndo certificadas.

Analisadas as representacBes dos produtores acerca das causag
determinantes da diferenciacdo dos produtos de qualidade, verificou-sé
que a imagem do territdrio € sentida como o principal factor que permite
essa valorizagdo pelo mercado e que uma grande propor¢do de
produtores entende que os mecanismos de certificagdo desempenham

um papel importante na sua regulagio.

Quanto aos resultados econdmicos, apenas no caso do vinho, segundo as
percepcoes dos produtores, a valorizagdo comercial dos produtos
suficiente para garantir um nivel de rentabilidade superior aos produtos
indiferenciados. Nas restantes produgdes, o mercado nio remunera
suficientemente os produtos, o que permite concluir que a sud

sustentacdo econdmica decorre sobretudo das ajudas directas.

Como conclusao geral, pode afirmar-se que as rendas territoriais de qua
lidade, associadas a certificacdo de produtos, permitem sustentaf
dindmicas produtivas nalguns territdrios e, por essa via, reverter processo
recessivos que, por insuficiéncia de alternativas, seriam inevitdveis. Por

outro lado, nos territdrios que garantem niveis de rendas territoriais mais

OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas;

alevados, desenvolvem-se mesmo processos produtivos que sustentam
[ de orpanizagio empresarial e niveis de acumulagdo mais proximos
e o tros sectores mais dindmicos da economia, do que do padrdo

notmal do sector agricola.

(R - Os Produtos de Qualidade nas Exploragdes Agricolas



Anexos
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Anexo |
[ados estatisticos complementares
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em %

Total

Tipo_txt azeitona bovinos ovinos vinho fumeiro horta pomar queijo cavalos sem PQ Gl
Idosos Isolados 120 10.7 13 200 56.0 100
Empresdrios exclusivos 87.5 125 100
Empresdrios Diversificados 857 143 100
Agric. Exclus. Acumulagdo 38 77 1.4 120 14 1.0 05 72.1 100
Agric. Exclus. Subsisténcia 59 99 1.0 129 1.0 69.3 100
Agricultores Diversificados 83 83 83 750 100
Agricuttura Complemento 3.1 6.3 34 94 3.1 3.1 3. 3 65.6 100
Total Geral 5.6 8.1 1.6 156 L.l 07 02 05 02 66.4 100

Quadro Al
Percentagem do n° de exploracdes que produzem produtos de qualidad

segundo os tipos e os produtos produzidos

em %
R AVAEEIENUT AN EUNR Ao ‘ 1 AN AN v
\ .a;eit‘o\n‘a, .l?\,avzin,qs‘ ‘ovinos vinho fumeiro horta pomar queijo cayajo semRQ ol
<lha 26 26 103 84.6 100
[-2ha 25 5.0 1.3 138 I3 1.3 750 100
2-5ha 5.1 14.6 1.5 17.5 1.5 07 07 584 100
5-10ha 68 54 4.1 230 608 100
10-20ha 52 157 1.7 86 69 759 100
20-50ha 130 87 15211 43 587 100
>50ha 1.1 222 i 55.6 100
Total Geral 5.6 8.1 1.6 15.6 1.1 0.7 02 05 0.2 66.4 100
Quadro A2
Percentagem do n° de exploragdes que produzem produtos de qualidad
segundo as classes de SAU e os produtos produzidos
em %
1 Idade azeitona bovinos ovinos vinho fumeiro horta pomar queijo cavalos sem PQ ;::aall
18-25 100.0 100
26-35 34 241 724 100
36-45 25 100 25 88 25 1.3 1.3 13 70.0 100
46-55 1.8 .5 27 133 1.8 1.8 67.3 100
56-65 85 5.1 09 % 0.9 09 09 67.5 100
66-75 139 5.1 1.3 24113 557 100
>75 18.2 6 68.2 100
Total Geral 5.6 8.1 1.6 15.6 1.1 0.7 02 05 0.2 66.4 100
Quadro A3

Percentagem do n° de exploracdes que produzem produtos de qualidad
segundo as classes de SAU e os produtos produzidos
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100

778

5.6
833

16.7

Polipecudria com orientagdo para herbivoros

100
100

167
66.4

Viticultura

0.5 0.2

0.2

0.7

15.6

1.6

8.1

5.6

Total Geral

Quadro A4

Percentagem do n® de exploragdes que produzem produtos de qualidade

segundo as OTEs e os produtos produzidos
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Anexo 1l

A tipologia das exploragdes agricolas
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Para a definicdo da tipologia das explora¢Ses agricolas, tomaram-se cinco
varidveis ou combinacdes de varidveis: idade e dimensio do agregado
familiar; tipo de trabalho agricola; afectacdo do tempo de trabalho do
chefe de famflia entre actividades agricolas e ndo agricolas; dimensdo
econdmica da exploracio agricola; e formagdo do rendimento familiar

(ver figura).

Definiram-se assim sete tipos: um primeiro (| — Idosos Isolados) separa as
famflias j& em fase final do ciclo de vida, cuja capacidade de trabalho €
diminuta uma vez que o agregado doméstico € constitufdo apenas por um
casal ou um pessoa isolada, jd idosos, sem filhos, ou cujos filhos ja partiram.
Pertencem a este grupo as familias cujo chefe tem 65 anos ou mais e nas
quais o agregado familiar ndo tem mais que 2 membros. Depois, com base
no tipo de trabalho utilizado na exploracdo agricola, distinguiram-se as
familias com exploracdes agricolas nas quais a separagao entre trabalho e
capital é mais evidente, ou seja, as exploragdes patronais na designacao do
INE. Incluiram-se neste grupo as familias cuja exploragdo agricola cobre
mais de 50% das suas necessidades de m3o-de-obra com base em traba-
lho assalariado. Dentro deste grupo definiram-se dois tipos, consoante o
chefe de exploragdo se dedica a uma actividade ndo agricola ou nao: 2 —
“Empresdrios exclusivos — o chefe de exploragdo mantém uma actividade
exclusivamente agricola; e 3 — “Empresdrios diversificados” — o chefe de
exploracdo tem uma actividade exterior a agricultura. Nas exploracGes
n3o patronais, utilizando a mesma varidvel, distinguiu-se entre agricultores
exclusivos (o chefe de exploragao tem uma actividade exclusivamente

agricola) e agricultores ndo exclusivos (o chefe conjuga uma actividade na

OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploragdes Agricolas 23




exploracdo agricola com uma actividade remunerada exterior). Tomando
em consideragdo a dimensao econdmica da exploragdo agricola, no
primeiro destes subgrupos definiram-se dois tipos: 4 — “agricultores

exclusivos de acumulagao”, quando a dimensdo da exploracdo é superior

a 4 UDEs e 5 — "agricultores exclusivos de subsisténcia” quando a

dimensdo econdémica € menor ou igual a 4 UDEs. Nos agricultores ndo

exclusivos definiram-se igualmente dois tipos, consoante o rendimento da -

familia obtido na exploragdo agricola é superior ao exterior — 6

[

“agricultores diversificados” — ou, pelo contrdrio, o rendimento exterior

supera o agricola — 7 “agricultura de complemento”.
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Tipologia dos modos de vida das familias
com ligacdo agricola

Idade >= 65
Agregado Familar <=2

s L N

Idade e |
agregado | Idosos Isolados
familiar

Tipo de
trabalho
agricola

. UTA assalariado > 50%
Sim g
Nio

e e e e e

Actividade chefe
exclusivamente agricola

Actividade chefe
exclusivamente agricola

6 Agricultores diversificados

7 Agricultores de complemento

OR - Os Produtos de Qualidade nas Exploracdes Agricolas
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Anexo Il
Modelo de inquérito “Produtos de Qualidade”

copico

. hQnM @] m ::‘V:.m.‘:‘ DATA

it s stent et coves

N.° DA EXPLORAGAO

8. PRODUTOS DE QUALIDADE

(Preencher um inquéito por produto de quaidade)

Produz algum produto local d i QUAL?

Em caso afirmativo, de que tipo { assinalar com uma X)
Dencminacao de origem protegida (DOP)

Indicagao geografica protegida (IGP)

Denominag&o de origem (DO)

Indicagéo geografica (IG)
Especialidade tradicional garantida (ETG)
Agricultura biolégica (AB)

Protecgdo integrada (PI)

Nao sabe

Produz algum produto local d i que, ndo sendo
consegue diferenciar no mercado (vender a melhor preco)?

Quai?

Con ializa 0 produto? (assinatar com uma X)

Vende o produto a i de i a3 8011
Localmente a consumidores finais 8012
A intermediarios locais 8013
A retalhistas locais 8014

Outras. Especificar: 8013

Caso tenha respondido a 8012, 13, 14 ou 15, que motivos ulga que levam o cliente a pagar ‘mais peio grod uto? (assinalar com uma X)
Por ser certificado 8016
Confianga em si por conhecimento pessoal 8017
Conhecimento da qualidade do seu produto por conhecimento directo ou informacao de terceiros 8018
Pela regido (reconhecimento da qualidade dos jutos aqui produzidos) 8019
Outros. i 8020

O prego pelo qual vende o seu produto é: (assinaiar com uma X}

Estével {(mantém-se mais ou menos constante ao longo do anc) | 021
Tem grandes variagdes ao longo da campanha | 802
Varia o cliente | ®oz |
Em média que prego obteve para o seu produto (ao longo da campanha ou ano)? -
Que prego julga que obteria se o produto nio fosse diferenciado? 8025

Para produzir este produto tem custos acrescidos? 8026
Que estimativa faz desse acréscimo de custos relativamente 4 orod. nao diferenciada (em %12 8027

Tem reducao da produc@o comparativamente a um produto indiferenciado? 8028
De auanto {estimativa do aaricultori fem %)?2 | 8029

Considera-se satisfeito com esta producao?
Porque razdes (assinalar com uma X)

Os sao 8031
Ha maicr estabilidade de pregos | 8032
A produgdo adapta-se bem as i da regido | 8023
Por gosta por esta produgéo 8034
NZo tenho alternativa 8035
Qutras. Especificar: 8036

Considera-se insatisfeito com esta producao?

Porque razdes (assinalar com uma X)

Os Omicos n&o sao i

Ha grande instabilidade de precos

Por limitagdes politicas ac aumento da producao
Outras. ificar:
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