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MERCADOS, PRECOS E TEND

CONSUMO

Introducao

A indUstria da carne enfrenta uma oposigédo crescente, sobretudo, pela associagdo do consumo
a riscos para a saude humana, desconfianga quanto a seguranca e qualidade alimentares, e
maior consciéncia sobre a ingestdo de alimentos de origem animal em favor de modos de
producéo sustentaveis. O consumidor atual deseja alimentos saborosos e acessiveis; procura e
estd disposto a pagar: qualidade, satde, baixo impacto ambiental, modo de produgéao biolégico,
proximidade, conveniéncia e bem-estar animal. A carne de ovino, produzida em sistemas
baseados em gramineas versus em concentrado, é mais saudavel, pelo que a produgdo em
regime de pastoreio extensivo resulta em eventuais vantagens sinérgicas no desenvolvimento
de estratégias de marketing, ao contribuir para uma dieta equilibrada e mais saudavel e ser
percebido como uma carne produzida por um sistema de produgdo amigo do ambiente. Com o
presente estudo visa-se contribuir para a produgdo sustentavel de ovinos. Para tal, analisa-se a
fileira da produgcdo cérnea de ovinos, retratando-o ao nivel da organizagdo da produgao,
mercados, pregos e consumo.

Material e Métodos

Adotou-se uma metodologia de investigagdo quantitativa, descritiva e longitudinal (2008-2017),
tendo por base fontes documentais multiplas, com destaque para a informacgéo relativa aos
mercados agricolas e comércio externo, publicada pelo Gabinete de Planeamento e Politicas e
Administragdo Geral — GPP e estatisticas agricolas do Instituto Nacional de Estatistica — INE,
complementada com informacéo obtida junto de agentes da fileira.

Resultados e Discussao

Atualmente estdo reconhecidas 5 Organizagbes de Produtores - OP no subsetor da carne de
ovino, 4 das quais localizadas no Alentejo e a outra em Lisboa e Vale do Tejo. Em 2015, o grau
de concentragdo da produgéo de carne de ovino nas OP era de 14,6%, face ao patamar de
10,3% que representa o valor médio nacional (GPP, 2016). A importancia das OP é espelhada
nos efeitos da falta de concentracdo da producéo ao nivel do poder negocial dos produtores,
sendo que a produgdo pulverizada deixa os produtores de ovinos muito vulnerdveis aos
intermedidrios, em termos de pregos e condigdes de compra.

A andlise dos pregos mostra que os borregos mais jovens sdo os mais valorizados pelo
mercado. A evolugdo do prego da carne de ovino, na produgéo, evidéncia a instabilidade sentida
na generalidade das carnes transacionadas (Fig.1), sendo que, no geral, o mercado ressentiu-
se com a crise, com os borregos com >28kg a serem mais penalizados em termos de prego.
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Figura 1. Evolugéo do prego ao produtor da produgédo céarnea de ovino, 2008-2017

A época de abate concentra-se em 3 picos tradicionais de consumo: Pascoa, Natal e Ano Novo.
A concentragdo é mais expressiva nas unidades produtivas do Norte e Centro, cujo destino
primério é a restauragdo e talhos, a nivel local/regional. No Alentejo, a produgdo é escoada
através de médias e grandes superficies, os abates mais dispersos e borregos de maior peso.

O consumo de carnes de pequenos ruminantes, em recessdo desde 2008 apresenta sinais de
recuperagao, representando todavia apenas 2% do consumo anual de carne (2,4kg/hab./ano). O
preco proibitivo para muitas familias e a fraca tradicdo de ingestdo destas carnes entre os mais
jovens sdo os principais motivos para o baixo nivel de consumo. Cada vez se consome menos

borrego, € uma carne dificil de preparar e o ritmo de vida moderna ndo se padece com a
demora da confegao, optando as familias por produtos de confegéo facilitada (Ramos, 2008).

Por outro lado, a tradi¢cao da venda dos borregos a carcaga (animal inteiro), em especial no Norte
e Centro do pais, em que os animais sdo comummente vendidos mais jovens/com menor peso,
no mercado local, ndo se adequa ao padrdo de consumo e menor dimensdo dos agregados
familiares atuais.

Apesar do baixo consumo interno de carne de ovino, a procura nacional é superior a oferta
resultando na necessidade de importagéo. Entre os principais paises fornecedores destas carnes
estdo Espanha, Franca, Nova Zelandia e Reino Unido. Em conjunto respondem por mais de /s
do total das importagdes nacionais de carne de ovino e caprino. A entrada de carne de ovino
exerce pressao sobre os pregos praticados ao produtor, em especial, na venda para as grandes

cadeias de retalho alimentar.
Em média entram em Portugal cerca de 6,35 mil toneladas de carne de ovino anualmente,
enquanto as exportagdes ficam pelas 920 toneladas (maximo de 2 mil toneladas, em 2015). Esta
situagéo é agravada pelo diferencial desfavoravel de pregos na importacdo e exportacéo (Fig. 2),
e representa um deficit médio na balanca comercial de 25.6 milhdes de euros anuais.
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Figura 2. Prego médio de importagdo e exportagdo das carnes de ovino, 2008-2017

Franga é o mercado prioritario de destino das carnes de ovino e caprino nacional, seguido de
Angola e Espanha. Em conjunto representam mais de 90% das exportagdes nacionais. A nivel
global, o aumento da exportagdo de animais vivos, a partir de 2013, em especial para Espanha,
impulsionou o comércio externo de pequenos ruminantes (Fig. 3), tendo as exportagdes de
animais vivos alcancado uns extraordinarios 27,7 milhdes de euros, em 2017. Situacdo animada
pela caréncia de animais sentida no mercado espanhol e a maior preferéncia das exportagdes da
Austrdlia e Nova Zelandia da Europa pelo mercado asiatico.
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Figura 3. Evolucao da importacao e exportagéo de pequenos ruminantes, 2008-2017

A conjugacao de todos estes fatores tem prejudicado o grau de abastecimento do mercado interno
de carnes de ovino e caprino, em especial, no Gltimo quinquénio (2012-2017) (Fig. 4).
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Figura 4. Abastecimento do mercado de carnes de ovino e caprino, 2008-2017

Agradecimentos

Os autores agradecem o suporte financeiro do projeto OPEN2PRESERVE: Modelo de gestdo sustentada para a preservagéo de espagos abertos de montanha, cofinanciado
pelo Programa Interreg SUDOE, através do Fundo Europeu de Desenvolvimento Regional (FEDER)

Os autores agradecem a Fundagao para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT, Portugal) e ao FEDER no ambito do programa PT2020 pelo apoio financeiro ao CIMO
(UID/AGR/00690/2019).

Bibliografia

GPP (2016). Organizagdes de Produtores — Relatério Nacional de Acompanhamento e Avaliagao 2015. Gabinete de Planeamen(n Politicas e Admmls(ragan Geral, Ministério da
Agricultura, do Mar, do Ambiente e do Ordenamento do Territrio. Disponivel em
GPP (2019). SIMA - Cotagdes de Produtos Agricolas. Gabinete de Planeamento, Politicas e Administragio Geral, Mlms(erm da Agricultura, do Mar, do Ambleme e do
Ordenamento do Territério. Disponivel em < http://sima.gpp.pt:8080/sima>.

INE (2009 a 2018). Estatisticas Agricolas (2008-1017). Instituto Nacional de Estatistica, Lisboa. Disponivel em < hitps:/www.ine.pt>.

INE (2019). Contas Econémicas da Agricultura. Instituto Nacional de Estatistica, Lisboa. Disponivel em < https:/www.ine.pt>.

Ramos, O. (2008). Qualidade Nutricional da Fracgao Lipidica da Carne de Borrego e de Cabrito. Dissertagao de mestrado, Universidade Técnica de Lisboa, Lisboa.

Conclusao

O mercado nacional de carne de ovino apresenta sinais de recuperagéo, animado pelo aumento
da procura externa e consumo interno, no pés-crise 2009-2014. Todavia, debilidades ao nivel da
organizagdo da produgéo resultam na maior dificuldade em responder, eficaz e eficientemente,
as necessidades da procura e deixam este elo da cadeia de valor vulneravel face ao poder
negocial dos elos a jusante: transformagdo e comércio. A venda de animais vivos impede a
retengdo do valor acrescentado da transformagéo na regido/pais de produgdo. A expansédo da
fileira requer a apreciacdo do papel destes animais no aproveitamento de zonas marginais do
territério, concentragdo da oferta e valorizagdo da produgao e estimulo do consumo, ajustando a
sua comercializagao a demografia e preferéncias do consumidor atual.
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