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Resumo

Justificacdo e Objetivos: O empreendedorismo como impulsionador do
desenvolvimento socioeconémico de um pais €, atualmente, uma competéncia
fundamental nas estratégias educativas definidas pela Unido Europeia. De
facto, alcancar uma massa critica de jovens empreendedores requer um
investimento a longo prazo no desenvolvimento do capital humano. Por outro
lado, a promogao de uma atividade empresarial efetiva entre os jovens faculta
a sua integracdo no mundo laboral e o aproveitamento do seu potencial para
o desenvolvimento sustentavel das regides (Schgtt, Kew & Cheraghi, 2015).

Hoje considera-se que o0 empreendedorismo pode ser instigado pela
socializacdo e educacdo e as competéncias empreendedoras aprendidas
através do ensino e formacao (Hoffmann et al., 2005, Schgtt, Kew & Cheraghi,
2015). Neste sentido, tem sido enfatizado o papel Instituicbes de Ensino
Superior — IES na transferéncia de tecnologia e inovacdo e no refor¢co do
compromisso com a educacao em empreendedorismo. Espera-se que as IES,
contribuam para o0 desenvolvimento de caracteristicas e atitudes
empreendedoras nos diplomados, permitindo-lhes aceder ao emprego ou
criar 0 seu proprio negocio através da oferta de educacdo em
empreendedorismo (Moreira, 2017).

Este trabalho tem por objetivo analisar as percecbes e comportamentos
dos estudantes de uma IES publica portuguesa face a criacdo de novos
negoécios e verificar se existe associagdo entre o perfil dos estudantes (ano
frequentado, experiéncia profissional e empreendedora) e a sua apreciacao
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relativamente aos incentivos ao empreendedorismo que a IES deveria
disponibilizar aos alunos (proxy dos constrangimentos ao desenvolvimento do
potencial empreendedor dos estudantes).

Metodologia: Em termos metodolégicos optou-se pela realizagdo um estudo
transversal, quantitativo e analitico baseado numa amostra ndo probabilistica,
acidental, constituida por 336 alunos de uma IES situada no nordeste de
Portugal. A amostra incluiu estudantes maioritariamente pertencentes a faixa
etaria entre 0os 17 e 21 anos (62,3%), do género feminino (59%) e a frequentar
0 2° ano (43,3%) de uma licenciatura (97,2%). A recolha de informacé&o teve
por base um questionario andénimo, adaptado de Global Enterpreneurship
Monitor (2013), administrado diretamente aos alunos da instituicdo, entre o
final de 2014 e inicio de 2015. Os dados foram posteriormente tratados com
recurso ao software SPSS 22.0. Recorreu-se a estatistica descritiva para
caracterizar a amostra e testou-se a correlacdo entre a apreciagcdo dos
estudantes quanto aos incentivos ao empreendedorismo a disponibilizar pela
IES e os indicadores do perfil dos estudantes socorrendo-se ao teste de
Spearman.

Resultados: Para os alunos inquiridos, a probabilidade de ser capaz de criar
um negoécio bem-sucedido é, em média, 47% e a idade certa para o fazer é,
em média, de 28 anos. Cerca de 49% dos inquiridos estédo interessados em
criar um novo negdcio a partir de uma ideia pois permite-lhes independéncia
pessoal. A maioria dos respondentes considera que a criagdo de empresas
seria encorajada se a instituicAo de ensino disponibilizasse ideias aos
estudantes dispostos a criar novos negocios. Os alunos reconheceram a
prevaléncia de empresarios do sexo masculino na arena empresarial
portuguesa. Apesar de serem muito otimistas em relacdo a taxa de
sobrevivéncia de start-ups, os alunos mostraram pouca pro-atividade e
desconhecimento das estruturas académicas de apoio ao empreendedorismo.

Verificou-se a existéncia de correlacao direta entre experiéncia profissional e a
indicacao da necessidade da IES: (a) dotar os alunos dos meios necessarios
para financiar as suas iniciativas empreendedoras (p-value =0,037; q=0,117);
(b) promover o networking entre alunos empreendedores (p-value = 0,022; ¢
=0,128); (c) incluir na sua oferta formativa licenciaturas ou mestrados em
empreendedorismo (p-value = 0,027; q = 0,124); e (d) disponibilizar projetos
de trabalho em empreendedorismo (p-value = 0,000; g = 0,204). Verificou-se
igualmente a existéncia de correlagdo direta entre experiéncia
empreendedora e a indicagcédo de que a IES deveria facultar potenciais ideias
negocio (p-value =0,000; g = 0,204) e disponibilizar projetos de trabalho em
empreendedorismo aos alunos (p-value = 0,000; g = 0,204). Ou seja, a medida
gue aumenta o ano frequentado, a experiéncia profissional e a experiéncia
empreendedora dos alunos aumenta a sua concordancia com a necessidade
da IES disponibilizar estes apoios para fomentar o empreendedorismo
estudantil. Note-se, no entanto, que as correlacdes séao fracas.

Contribuicbes: Os alunos apresentam fraca proé-atividade e

desconhecimento dos incentivos que a instituicdo oferece para potenciar a
capacidade empreendedora. De facto, existem unidades curriculares de
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empreendedorismo nas licenciaturas e nos mestrados; cursos intensivos de
empreendedorismo oferecidos em todas as unidades organicas da IES. No
entanto, considera-se que a instituicAo podera potenciar a capacidade
empreendedora dos estudantes respondendo positivamente a algumas das
necessidades identificadas, designadamente, reforcando a formacao graduada
e pos-graduada em empreendedorismo, bem como, a organizacdo e
divulgacdo de eventos sobre empreendedorismo, contribuindo assim, uma
maior consciencializacdo dos alunos sobre o empreendedorismo como uma
possivel opcéo de carreira.
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