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O potencial do oleoturismo no concelho de Mirandela

The potential of oleotourism in the municipality of Mirandela

PALMIRA FELGUEIRAS, RICARDO CORREIA & AIDA CARVALHO
Instituto Politécnico de Braganca

Contacting author: ricardocorreia@ipb.pt

Resumo | O oleoturismo emerge em paises do Mediterraneo, apesar de se manifestar um pouco
por todo o mundo. Mirandela, por influéncia da sua localizagdo geografica e pelo seu clima
extremo, detém a maior mancha de olival da regiao de Tras-os-Montes (em Portugal). Associado
ao olival surgem as construgBes agricolas, os produtos endogenos, e uma cultura e identidade
ligadas ao azeite. O objetivo deste estudo é identificar o potencial oleoturistico do concelho de
Mirandela. A metodologia usada assenta numa abordagem qualitativa de carater exploratorio,
recorrendo-se ao estudo de caso. Os resultados apontam para a existéncia de potencial
oleoturistico a ser alavancado através de parcerias publico-privadas. Conclui-se igualmente que a
implementacdo efetiva do segmento depende do envolvimento dos agentes locais e da propria

comunidade e do alinhamento de interesses.

Palavras-chave | Oleoturismo, turismo, azeite, potencial, Mirandela

Abstract | Oleotourism is emerging in countries influenced by the Mediterranean, despite the fact
that it is manifesting itself all over the world. Mirandela, due to its geographical location and
extreme climate, holds the largest olive grove in the Tras-os-Montes region (located in the North of
Portugal). Associated with the olive grove are the agricultural buildings, the endogenous products,
and a culture and identity associated with olive oil. The objective of this study is to identify the
oleotouristic potential of the municipality of Mirandela. The methodology used is based on an
exploratory qualitative approach, using the case study as method. The results point to the
existence of oleotouristic potential to be leveraged through public-private partnerships. It is
concluded that the effective implementation of the segment depends on the involvement of local

agents and the community itself and the alignment of interests.

Keywords | Oleotourism, tourism, olive oil, potential, Mirandela
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1. Introdugao

A procura pelo turismo rural tem crescido em virtude do aumento do interesse, por parte dos
turistas, em contatar com a natureza e em participar em experiéncias auténticas, onde processos
agricolas sdo percecionados enquanto atividades de lazer (Buhalis, 2000). De facto, o turista atual
ja ndo se contenta sé com a contemplagdo dos locais que visita, ele quer ir além do que pode

observar, quer protagonizar a histdria da sua viagem (Pezzi & Vianna 2015).

Nesse sentido, o turismo do olival e do azeite pode ser uma ferramenta extraordinaria, se permitir
aos seus praticantes obter experiéncias memoraveis, através do envolvimento profundo com as

tradigOes e com a cultura local.

O turismo do azeite, ou oleoturismo, € um segmento emergente em todo o mundo, fortemente
ligado ao desenvolvimento sustentdvel de dareas ruralizadas, onde predominam os olivais e
consequentemente os lagares. Portugal ndo € excecdo a esta tendéncia do turismo e a regido da

Terra Quente Transmontana aponta-se como um destino de eleicao para os oleoturistas.

Sendo o concelho de Mirandela o coragdo da regido da Terra Quente, detentor da maior mancha
de olival da area, estabeleceu-se como objetivo de investigacao deste trabalho o diagndstico do
potencial oleoturistico do concelho, no sentido de se criar informacdo Util para o desenvolvimento
de eventuais estratégias no ambito deste segmento. Para o efeito, foi usada uma metodologia de

abordagem qualitativa, recorrendo-se ao estudo de caso.

Para além desta introducdo a investigacdo encontra-se dividida em 5 partes: Contextualizacdo
tedrica, onde se aborda o oleoturismo, em seguida descreve-se a metodologia usada,
seguidamente apresenta-se o estudo de caso do concelho de Mirandela, depois sao apresentados
os principais resultados e finalmente algumas conclusdes, onde se incluem algumas limitagdes ao

estudo e sugestdes para estudos futuros.

2. Contextualizacao teodrica
2.1. Oleoturismo - Enquadramento

O oleoturismo é um segmento relativamente recente, que concilia a atividade turistica com a
atividade agricola e emerge sobretudo em paises da linha mediterranea como Espanha, Grécia,
Turquia, Italia, Marrocos e Portugal, mas também comega a ganhar alguma expressdao em paises
como Australia, Estados Unidos da América, Argentina e Japao (Fernandez, Montilla, & Hidalgo,
2019).

E o turismo que se relaciona com a cultura do olival e que pelas suas especificidades se apresenta
como um excelente complemento a rentabilidade de um determinado territdrio, representando

também a garantia de um desenvolvimento sustentavel, ndo se limitando este desenvolvimento ao

https://www.ua.pt/en/invtur/ 814
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crescimento econémico, mas também a evolugdo social, a0 mesmo tempo que se garante a
perpetuacdo da identidade do territdrio e a preservagao da heranca cultural que lhe esta associada
(Morales, Guzman, Cuadra, & Agtiera, 2015).

O oleoturismo depende de aliancas estratégicas entre os diversos agentes locais, publicos e
privados, aliangas que permitam a criagdo de produtos turisticos compostos, que se articulam
entre si para combater a sazonalidade, estas aliancas devem também envolver os residentes e
estimular a sua cooperagao (Millan, Arjona, & Amador, 2014) e permite o planeamento e o
desenvolvimento de atividades complementares que impelem a criacdo de cadeias de producao
(Figura 1), que aportam valor ndo sé ao turista, mas sobretudo as populaces das areas rurais,
que véem o impacto das mesmas na melhoria das suas condicGes de vida (Millan, Pablo-Romero, &
Rivas, 2018).

Atividades Turisticas

Planeamento Transporte Alojamento Alimentacdo

Figura 1 | Cadeia de producdo da oferta oleoturistica
Fonte: Adaptado de Millan et a/., 2018, p.3

Tregua, D'Auria, e Marano-Marcolini (2018) referem que o estabelecimento de regras para o
desempenho dos agentes dentro do oleoturismo é fundamental, para que os potenciais turistas se
apercebam da oferta, e que os objetivos dos atores locais devem estar alinhados para se retirarem

os proveitos desejados para o territorio.

O turismo do azeite surge associado ao turismo gastronémico, ao rural, ao industrial, ao agro-
turismo, e por se tratar de uma categoria mais ampla, ao turismo cultural, que por si s6 agrega
todas as outras tipologias onde o oleoturismo poderia ser encaixado (Millan et al., 2014; Torre,
Hidalgo, & Fuentes, 2015; Morales et a/, 2015, Agiiera, Cuadra, Guzman, & Morales, 2018;
Mogollén, Clemente, Fernandez, & Cerro, 2019; Sellarés & Tello, 2019).

Bezerra e Correia (2018) estudam-no enquanto turismo criativo, uma vez que a sua esséncia se
reveste da participacdo em experiéncias turisticas geradoras de memdrias, através da imersdo nas
tradicdes e na cultura local, tratando-se assim de um turismo interativo, participado, um turismo

de experiéncia.

Ja Gonzalez, Armenteros, e Ruiz (2020) categorizam o oleoturismo como sendo um tipo de
Turismo de Interesse Especial (SIT) com ligacdes a outros segmentos, nomeadamente ao turismo
gastrondmico, e manifesta quatro dimensGes que o caraterizam e enquadram enquanto SIT
(Figura 2).

https://www.ua.pt/en/invtur/ 815
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Oleoturismo e SIT

Fomentagdo da Experiéncia sensorial Promogdo da cultura Motivagoes
consciéncia Unica que envolve local e do interpessoais e culturais
ambiental todos os sentidos desenvolvimento local tendo em vista o

estatuto e o prestigio

Figura 2 | Oleoturismo enquanto SIT

Fonte: Adaptado de Gonzalez et al., 2020, p.3

2.2. O Oleoturista

De acordo com Guerra, Molina, e Quesada (2018) a definicdo de oleoturista que obtém maior
consenso é a que define esta pessoa como aquele que viaja para fora da sua area de residéncia
para conhecer e aprender, na primeira pessoa, o processo de producdo do azeite, desde a apanha

da azeitona até a prensagem no lagar, e que participa em provas didaticas de azeite.

Agliera, Cuadra, Guzman, e Morales (2017) apresentam um perfil sociodemografico dos
oleoturistas que visitam museus, centros interpretativos e lagares na regido de Andaluzia. Os
autores concluem que em 414 inquiridos cerca de 57% sao mulheres, aproximadamente 52% tém
estudos superiores, 53,7% tém mais de 60 anos, cerca de 33% auferem rendimentos acima da
média, perto de 43% dos inquiridos tém nacionalidade espanhola e na sua maioria sdo turistas e
nao excursionistas. As motivacdes mais apontadas, para a escolha daquele tipo de atividades, sdo
o desejo de visitar aquela zona geografica em especifico, devido ndo s6 a presenca da oferta
oleoturistica, mas também pela forte componente cultural, o desejo de obter conhecimento sobre

o mundo do azeite e o desejo de degustar comidas e bebidas tipicas daquela zona.

Para Miftarevic e Mitrovic (2019) os turistas destes segmentos, ligados a gastronomia, procuram
nao sé a imersao na cultura local, mas sao também impelidos pela experiéncia em si, pelo prazer
de experimentar, de saborear e pelo despertar de sentidos. Sdo ainda motivados pelo prazer de
desfrutar do ambiente rural, pela necessidade de socializagao, pela oportunidade de compra e pelo

conhecimento adquirido em relacdo as variedades de azeite.

2.3. O Oleoturismo em Portugal
A cultura da oliveira em Portugal perde-se no tempo, de acordo com a historia terao sido os
Fenicios e os Gregos os responsaveis pela introducdo da oliveira na Peninsula Ibérica, mas terdo

sido os Romanos e os Arabes os impulsionadores da producdo de azeite (Reis, 2014).
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As manchas de olival mais extensas e mais antigas do nosso territorio encontram-se concentradas
nas provincias da Estremadura/Ribatejo e do Alentejo, territdrios reconquistados aos mouros mais

tardiamente (Casa do Azeite - Associacdao do Azeite de Portugal, 2018).

A produgdo e consumo de azeite entre os povos do Noroeste Peninsular levanta algumas davidas,
se por um lado alguns historiadores apontam o século XVI como a época em que a oliveira é
introduzida em Tras-os-Montes, outros estudos arqueoldgicos sugerem a existéncia de anforas
oleicolas em plena Gallaecia Romana, tendo sido o século XVI um periodo de implementacdo de
medidas de protegao e incremento do plantio da oliveira, como reacdo a Pequena Idade do Gelo

que devastou grande parte do olival existente (Lemos, 2005).

O oleoturismo em Portugal encontra-se em fase inicial, havendo alguma expressao da sua
existéncia um pouco por toda a parte onde predomina o olival, no entanto, e mesmo no alentejo
onde este tipo de turismo comeca a ganhar maior dimensdo, a sua existéncia surge associada ao
enoturismo, funcionando como um complemento a esta atividade, em quintas de turismo rural
(Vallone, 2018). Assim, e de acordo com o descrito por Guerra et a/.(2018), o vinho surge muitas

vezes como a atragao principal e o azeite como o recurso que completa a oferta.

Esta ideia de complementariedade entre oleoturismo e enoturismo é amplamente apresentada na
literatura e comum aos paises onde o oleoturismo emerge, porque apesar de haver uma crescente
procura por este segmento em todo o mundo, o seu desenvolvimento maximiza-se quando
associado a outro produto turistico, completando assim a oferta de um determinado territorio
(Torre & Pérez, 2014).

Assim e confirmando esta visdo também a regido do Douro, proeminente em enoturismo, comega
a equacionar a possibilidade de agregar valor a sua oferta turistica através da juncdo do azeite ao
vinho, e as visitas aos olivais surgem como possivel complemento as visitas que sdo feitas as

vinhas e aos lagares de vinho (Lamas, 2018).

by

Em relagdo a regido de Tras-os-Montes, Bettencourt (2004a, 2004b) em Descoberta da Terra
Quente e em Viagens a roda do azeite, promove dois percursos oleoturisticos que incluem este
territdrio. Num deles a proposta que apresenta é um itinerario de fim de semana centrado em
Mirandela e em Torre de Moncorvo, sugerindo o interesse em conhecer as pessoas, a degustacado
da gastronomia local e fazendo um apelo a importancia da aprendizagem sobre a riqueza do azeite
da regidao. No outro propde um percurso alternativo, tendo por base a certificagdo DOP, fazendo

mais uma vez referéncia a Mirandela.

Em 2018, Bezerra et al, identificam algumas iniciativas oleoturisticas desenvolvidas em Portugal,
das quais se destacam museus do azeite e centros interpretativos, lagares visitaveis, feiras
tematicas, lojas e alojamentos em espacos rurais, esta manifestacdo verifica-se de norte a sul do
pais. Apesar dessa manifestacdo transversal, os autores consideram que a regido Norte é a area

geografica onde o oleoturismo demonstra mais potencial de desenvolvimento, uma vez que, as
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estruturas existentes e os métodos tradicionais, ainda em uso, permitem o desenho de
experiéncias turisticas criativas, sendo necessario desenha-las de forma a criar proximidade entre a
comunidade local e o visitante, e no sentido de possibilitar a co-criagdo da experiéncia,

promovendo a criacdo da interatividade e das experiéncias memoraveis.

3. Metodologia
A investigacdo que se apresenta tem como principal objetivo identificar o potencial oleoturistico do
concelho de Mirandela. Em termos metodoldgicos, o presente trabalho assenta numa abordagem

qualitativa de carater exploratorio, recorrendo ao estudo de caso.

By

Para o desenvolvimento do estudo de caso, procedeu-se a recolha de informacdo junto de
colaboradores do municipio e junto de associagbes de produtores de azeite. Foram também
consultados diversos documentos, como livros, artigos cientificos, paginas eletronicas e revistas
que fizessem alusdao ao concelho de Mirandela, sob a perspetiva do olival, dos produtos

enddgenos, eventos gastrondmicos, equipamentos culturais, entre outros.

Foram realizadas entrevistas semiestruturadas, recorrendo-se ao uso de um guido, composto por 3

questdes:

1. Como descreve o segmento oleoturistico no concelho de Mirandela?
2. Que linha estratégica deveria ser seguida para dinamizar este segmento no concelho?

3. Que experiéncias oleoturisticas poderiam ser alavancadas no concelho de Mirandela?

As entrevistas foram concebidas de acordo com o perfil dos entrevistados considerados de

interesse para a investigagdo e com areas de atuacdo regional e local.

Tendo em conta o preconizado por Garrod (2003) os stakeholders desempenham um papel
fundamental na recolha de informacdao para a tomada de decisdao, no desenvolvimento do
planeamento e na gestao associada ao turismo, por isso e tendo em conta a pretensdo desta
investigacdo, importou que os entrevistados tivessem conhecimentos na area do turismo, do
azeite/olival e conhecimentos na gestao do territorio, tendo dito isto, a amostra de entrevistados

foi selecionada com o critério de conveniéncia (Quadro 1).
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Quadro 1 | Listagem de entrevistados e cargos desempenhados

Nome Cargo/Funcao Desempenhada

Dra. Vera Preto Vereadora do Pelouro do Turismo, Cultura e Patrimdnio Historico

Dra. Fatima Fontoura | Chefe da DDCT- (CMM)

Dr. Armando Graga Musedlogo e coordenador dos Museus Municipais

Dra. Joana Portela Técnica Superior de Turismo da CMM

Dra. Susana Ribeiro Diretora do Departamento Operacional da Associagdo TPNP
Eng.2 Helena Chéu Docente do Instituto Piaget Viseu e Especialista em Azeite

Eng.° Francisco Pavao | Presidente da direcao da APPITAD

Maj. Domingos Pires Responsavel da empresa de Animagdo Portugal NTN

Fonte: Elaboracdo Propria

Trés entrevistas foram realizadas presencialmente e cinco realizadas online. As entrevistas
decorreram entre 0 més de julho de 2020 e agosto de 2020, os depoimentos foram gravados e
posteriormente transcritos e analisados com recurso ao Software de andlise qualitativa ATLAS.ti.
Inicialmente, estavam programadas 15 entrevistas, nomeadamente a produtores de azeite e outros

agentes locais, no entanto, ndo se realizaram por falta de disponibilidade dos mesmos.

Por se ter optado pela realizagao de entrevistas semiestruturadas a duracdo média das mesmas foi
de 40 minutos.

4. O Concelho de Mirandela

O concelho de Mirandela, localizado na regido norte de Portugal, mais precisamente nas Terras de
Tras-os-Montes, distrito de Braganca, faz parte de um territdrio designado por Terra Quente
Transmontana, em conjunto com os municipios de Vila Flor, Carrazeda de Ansides, Alfandega da

Fé e Macedo de Cavaleiros.

A agricultura desempenha um papel muito importante na economia deste territorio, e esta é
altamente influenciada pelo clima extremo que ali domina. No entanto, ndo é s6 o clima que
exerce influéncia sobre os produtos enddgenos, os solos pouco profundos, acidos, com poucos
nutrientes e xistosos e as técnicas de cultivo tradicionais também determinam e influenciam a
producdo agricola, assim dentro do mesmo territério € possivel ter uma producdo bastante

heterdgenea, por exemplo, em Macedo de Cavaleiros predomina a castanha, em Alfandega da Fé a
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cereja, em Carrazeda de Ansides a uva e a maga e em Vila Flor e Mirandela predomina a azeitona

(Associacdo de Municipios da Terra Quente Transmontana [AMTQT], 2015).

Mirandela

Figura 3 | Area geogréﬁca da Terra Quente Transmontana
Fonte: https://www.amtqt.pt/pages/305

Para além da agricultura, a industria agroalimentar, o comércio e os servigos sao os principais
setores de atividade do concelho, mas o turismo ja é percecionado como potencial motor de
desenvolvimento, gracas ao enquadramento geografico e singularidades do territorio (Associagdo
de Municipios da Terra Quente Transmontana [AMTQT], 2015).

Esta importancia € sublinhada por F. Fontoura, chefe de Divisdo de Desenvolvimento Cultural,
Turistico e Salde (comunicacdo pessoal, 2 de junho de 2021) que aponta o turismo como uma,
sendo a Unica, forma de potenciar a regido e todas as outras fileiras a ele associadas, fazendo
também referéncia as potencialidades desta area geografica no ambito do turismo de natureza e
no ambito do turismo gastrondmico, tipologia onde se enquadra o oleoturismo. De acordo com a
mesma fonte, quem procura a regidao sdo, sobretudo, os turistas nacionais e os turistas espanhois
e refere que uma estratégia de desenvolvimento turistico devera passar por atrair o mercado
nordico, inglés, norte-americano e canadiano, estratégia esta alinhada com os eixos e linhas de
atuacdo preconizadas pela Estratégia Turismo 2027, isto €, assente na valorizagdao do territorio e

da comunidade, na criagao de redes e no principio do crescimento econémico.

No biénio 2018-2019, o posto de turismo da cidade de Mirandela registou um total de 8246
turistas, nacionais e estrangeiros, segundo A. Miranda (comunicacdo pessoal, 04 de junho de
2021). Dentro do concelho de Mirandela, o Museu da Oliveira e do Azeite é o equipamento cultural
mais visitado, tendo durante o periodo de referéncia registado um total de 14183 visitantes,

nacionais e estrangeiros
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O Azeite de Tras-os-Montes (DOP)

A certificacdo DOP Azeite de Tras-os-Montes foi obtida no dia 21 de junho de 1996 (Comissdo
Europeia, 2019). De acordo com Pacheco (2016) trata-se de um azeite com carater Unico,
inconfundivel e irrepetivel em qualquer parte do mundo, gragas ndo sé as variedades que sdo

utilizadas para a sua produgdo, mas também pela influéncia do terroir transmontano.

A area geografica de producdo da DOP de Tras-os-Montes abarca os concelhos de Mirandela, Vila
Flor, Carrazeda de Ansides, Alfandega da Fé, Macedo de Cavaleiros, Vila Nova de Foz Cba e
algumas freguesias dos concelhos de Valpagos, Murga, Torre de Moncorvo, Mogadouro, Vimioso e
Braganga (Marvao, 2011).

Durante a campanha 2019-2020 foram certificados 14 produtores de Azeite DOP do concelho de
Mirandela, de acordo com informacdo prestada pelo Museu da Oliveira e do Azeite (comunicagao
pessoal, 27 de setembro 2020).

No decurso desta investigacao foram identificadas as seguintes marcas de azeite DOP produzidas
neste concelho: Ouro do Tua, Quinta de Vale do Conde, Romeu, Milenium, Casa de Santo Amaro,

Poco de Vila, Magna Olea, Dalla Bella, Mont’Alverne, 2A Tua, Quinta de Rosmarinus e Metafora.

Ao longo do corrente ano, as marcas Casa de Santo Amaro, Magna Olea, Quinta de Rosmarinus e
Mont’Alverne foram premiados, em concursos internacionais (Estados Unidos, Japao e Brasil), com

medalhas de ouro, de prata e com prémios especiais.

As Azeitonas

A Azeitona de Conserva Negrinha de Freixo é outro produto com certificacdo DOP, é uma azeitona
de mesa, de cor escura, com fraca aptiddo para azeite e estd circunscrita a zona geografica de
Mirandela, Vila Flor, Macedo de Cavaleiros, Alfandega da Fé, Freixo de Espada a Cinta e Vila Nova

de Foz-Cba (Camara Municipal de Mirandela, 2008).

No concelho de Mirandela existem pelo menos 3 fabricas de conserva de azeitona, 1 em Mosteird e

duas em Vale de Gouvinhas.

Eventos Gastronémicos

A Feira da Alheira, organizada pela Camara Municipal de Mirandela, é considerada um dos maiores
eventos da regido e apresenta como proposta a visita aos diversos expositores, a degustacao da

gastronomia local e animacao diversa (Municipio de Mirandela, 2020).

Diretamente associado ao azeite celebra-se o Festival dos Sabores do Azeite Novo que propde

experiéncias oleoturisticas, nomeadamente os protocolos de prova de azeite, as visitas aos lagares,
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oficinas, entre outras. Apesar do investimento que o municipio tem feito em relagdo a este evento,
nao se consegue dar escala a sua existéncia, sendo que, a sua dindmica tem vindo a ser alterada

ano apos ano.

Os Lagares e a paisagem

No ano 2018 existiam vinte lagares registados (PORDATA, 2019). De acordo com informagao
prestada pela APPITAD (comunicacgdo pessoal, 23 de setembro, 2020), no corrente ano existem 17

lagares, distribuidos por 16 freguesias do concelho.

Ja para J. Fraga (comunicacdo pessoal, 23 de setembro de 2020) os lagares existentes no
concelho podem ser muitos mais, se forem contabilizados os lagares tradicionais que entretanto
deixaram de laborar, por uma questao de adaptacdo as exigéncias dos novos tempos. De acordo
com isto, é entdo possivel encontrar no minimo um lagar em: Abreiro, Avidagos, Lamas de
Orelhdo, Passos, Sucaes, Cachdo, Cedaes, Romeu, Vilar de Ledra, Carvalhais, Valbom dos Figos,
Mascarenhas, Vale Prados, Alvites, S. Pedro Velho, Vale de Salgueiro, Cabanelas, Vale de

Gouvinhas, Vale de Lobo e Mirandela.

A paisagem do concelho é muito marcada pela existéncia do olival tradicional e pela presenca de
muitas arvores centenarias. Este cenario oleicola pode ser contemplado por exemplo em: Valbom
dos Figos, Mascarenhas, Torre de D. Chama, Alvites, Romeu, Vale de Gouvinhas, Abreiro, S. Pedro
de Vale do Conde e em Sucdes, esta existéncia era e é suportada por casas de apoio agricola,
muitas delas ja em ruinas (Gallo, 2017). Os monumentos oleicolas também abundam na sede do

concelho e nas diversas freguesias.

O Museu da Oliveira e do Azeite

O Museu da Oliveira e do Azeite (MOA) tem a sua génese no projeto 7erra Olea. Projeto que uniu
em parceria Mirandela, Baena e Nimes, regides com azeite DOP. Apesar deste projeto ter sido
executado entre junho de 2005 e maio de 2007, o museu s6 abre ao publico a 03 de agosto de
2017.

O Museu da Oliveira e do Azeite é composto, entre outros elementos, por 3 salas de exposicdo
principais: "0 lagar”, onde se encontra um lagar tradicional de prensas hidradlicas, com mais de
100 anos, a sala “A laboracdo e transformagao da azeitona”, e a sala “O azeite e os seus usos”
(Dias & Viegas, 2005).
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5. Resultados
Uma das fases da metodologia proposta para esta investigacdo assenta na aplicacdo de uma

entrevista semiestruturada, da qual fizeram parte as seguintes questoes:

1. Como descreve o segmento oleoturistico no concelho de Mirandela?
2. Que linha estratégica deveria ser seguida para dinamizar este segmento no concelho?

3. Que experiéncias oleoturisticas poderiam ser alavancadas no concelho de Mirandela?

O software Atlas.ti foi de extrema importancia para a organizagao e para a analise dos contetidos
das entrevistas. Através da criagao de cddigos especificos foi possivel, entre outras coisas, detetar
a semelhanca de respostas dos entrevistados, que deram lugar as interpretacbes que se

apresentam.

Confrontando a literatura com a informagdo do estudo de caso verifica-se que Mirandela relne as
condigOes preconizadas para o desenvolvimento do oleoturismo, quer pela sua localizagdo
geografica, zona altamente ruralizada, quer pelas condicdes climaticas que fomentam a
predominancia do olival, quer pela existéncia dos muitos lagares, quer pela existéncia de produtos
endogenos de referéncia, azeites DOP de Tras-os-Montes e azeitonas DOP, quer pela existéncia de

eventos associados ao azeite e a produtos complementares.

Em relagdo aos entrevistados, estes reconhecem a existéncia de um segmento emergente,
reconhecem que Mirandela tem potencial para desenvolver experiéncias oleoturisticas e fazem
também referéncia a existéncia de um produto de qualidade. Contudo, referem que ainda ha muito
trabalho a ser feito até a verdadeira dinamizacao do oleoturismo. O Quadro 2 apresenta algumas

das respostas obtidas.

Quadro 2 | Diagnoéstico de segmento oleoturistico

"..0 oleoturismo no concelho de Mirandela encontra-se numa fase quase

Dr. Armando Graga e L ”
embriondaria, a dar os primeiros passos.

Eng.° Francisco "..0 concelho de Mirandela tem um enorme potencial para a pratica do
Pavao Oleoturismo,...”

Vereadora Vera "Este € um segmento que existe, ..., mas ...na minha opinido € um segmento que
Preto tem muito por explorar e muito para trabalhar ...”

Fonte: Elaboracdo Propria

De acordo com a literatura é comum a existéncia de museus ou de centros interpretativos sobre a
historia e produgao de azeite enquanto elementos da oferta oleoturistica, neste sentido, os
entrevistados reconhecem a existéncia de um espaco com historia, cultura e identidade, criado

para alavancar o turismo de base agro-alimentar, que deve ser mais dinamizado ao nivel das
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experiéncias oleoturisticas, o Museu da Oliveira e do Azeite, equipamento cultural considerado
determinante para o segmento oleoturistico da regido. Ao mesmo tempo que lhe atribuem esta
dimensdo, associam-lhe a sua importancia na defesa e promocgdo dos produtos enddgenos do
concelho, associados ao olival, direcionando-lhe a responsabilidade pela valorizagdo e comunicacao

dos mesmos. Veja-se o Quadro 3 onde se reportam algumas das respostas obtidas.

Quadro 3 | O Museu da Oliveira e do Azeite e a dinamizacdo do segmento

"O MOA exerce um papel primordial, tendo em conta que o objetivo primeiro
da criagdo deste equipamento € alavancar o turismo de base agro-alimentar,
portanto temos aqui as condicoes ideais para a partir daqui este segmento ser
explorado.”

Dra Fatima Fontoura

"O Museu da Oliveira e do Azeite de Mirandela € um elemento determinante no
segmento oleoturistico da regido.. E um espago com historia, cultura e
Eng.2 Helena Chéu identidade e deve ser mais dinamizado ao nivel de desenvolvimento de
semindrios técnicos, conferéncias, acoes de valorizacdo dos produtos
endogenos, eventos internacionals, entre outras atividades.”

Fonte: Elaboracdo Propria

Além do MOA, os entrevistados identificaram ainda outras valéncias associadas ao oleoturismo,
como a existéncia de olivais centenarios, de lagares de laboracdo tradicional e moderna, de
restauracdo que pode ser potenciada pela iniciativa oleoturistica, de equipamentos de turismo, de
animacdo turistica e de alojamento que estdo no concelho e que poderdao criar uma cadeia de

producado.

No geral, os entrevistados indicam que a dinamizacdo do oleoturismo, no concelho de Mirandela,
deve ser feita através de parcerias publico-privadas, sendo que estas devem atender ao principio
do desenvolvimento sustentavel do territdrio, a semelhanca do que sugere a literatura consultada,
que estabelece como principio fundamental de desenvolvimento estratégico as aliangas entre
agentes locais, no sentido da criacdo de produtos compostos que combatam a sazonalidade. O

Quadro 4 mostra uma das respostas obtidas neste sentido:

Quadro 4 | Linha estratégica para o desenvolvimento do oleoturismo

".. & necessario criar politicas e estratégias dirigidas, que englobem todos os

Eng. Francisco agentes da fileira, olivicultores, lagares, restauracdo, hotelaria,... estabelecendo
Pavao uma "Carta de Principios” onde constem todas as regras/obrigacées dos

aderentes...”

Fonte: Elaboracdo Propria
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Considerando o que referem Bezerra et al. (2018) relativamente ao turismo criativo e ao
oleoturismo, e a necessidade de se criarem experiéncias com base na imersao na cultura local e
nas tradigGes locais, também os entrevistados referem a possibilidade de se dinamizarem algumas
experiéncias atendendo a predisposicdo e identidade do territdrio, atividades estas alavancas

através de parcerias entre os agentes locais. O Quadro 5 identifica uma das respostas obtidas.

Quadro 5 | Experiéncias Oleoturisticas

" As experiéncias oleoturisticas a dinamizar podem ser as visitas guiadas aos
olivais, prova didatica e/ou curso de formagdo, promogdo de "Guias Turisticos
do Azeite”, Oleoterapia, a dinamizacdo do produto azeite na restauracdo, com
provas de azeite comentadas, por exemplo, conce¢do de uma Carta de Azeite,
a Visita guiada ao Museu do Azeite, a participacdo em sala interativa de analise
sensorial, promogao de rotas oleoturisticas, tudo isto tem que ser feito através
de parcerias entre Museus, restauracdo, empresas de turismo, produtores,
estabelecimentos de ensino, agéncias de viagem, etc ... "

Eng.2 Helena Chéu

Fonte: Elaboracdo Propria

Em suma, apds o tratamento e andlise dos dados recolhidos aferiu-se que os entrevistados
reconhecem a existéncia de um segmento emergente, a semelhanga do que acontece noutros

paises.

Os entrevistados reconhecem também que Mirandela tem todo o potencial para desenvolver
experiéncias oleoturisticas, referindo a existéncia de equipamentos e produtos associados a
tematica do azeite e que poderao ser usados enquanto sustentaculo de uma estratégia de

desenvolvimento sustentavel para o concelho.

De acordo com os dados recolhidos os entrevistados consideram de extrema importancia que se
estabelegam parcerias publico-privadas e que se alinhem estratégias e interesses, no sentido de se

poderem dinamizar experiéncias oleoturisticas que aportem valor quer ao turista quer ao territorio.

A informacdo apresentada vai de encontro a literatura tratada, que aponta o oleoturismo como um
segmento emergente em paises de cultura Mediterranica, com alto potencial de desenvolvimento
em zonas rurais onde predomine o olival, os lagares, as construcdes de apoio as atividades

agricolas e produtos e/ou servigos transacionaveis.

A literatura refere também que o oleoturismo depende de aliangas estratégicas entre os diversos
agentes locais, no sentido de se promover o desenvolvimento sustentavel das areas mais
ruralizadas, nomeadamente através da criacdo de produtos turisticos compostos, capazes de

combater a sazonalidade.

Apds o confronto de toda a informacao, considera-se que o objetivo especifico, proposto para esta

investigagao, se encontra respondido, foi feito o diagndstico do potencial oleoturistico do concelho
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de Mirandela, concluindo-se a existéncia de potencial latente, ou seja, o concelho de Mirandela
reline grande parte, se nao todas as condicdes para a pratica efectiva do oleoturismo, e tem, na
verdade, procura para o segmento, de acordo com o nimero de visitantes do Museu da Oliveira e
do Azeite, apesar de nao se conhecerem as motivacdes para a visita. No entanto, existe a
consciéncia, por parte dos entrevistados, que ha um longo caminho a percorrer até se poder falar
de uma oferta estruturada, e da cadeia de valor descrita pela literatura, que requer o envolvimento
de todos os agentes locais, desde as escolas, na sua dimensao educativa, até aos produtores de
azeite, que na sua maioria, ainda ndo percecionaram o valor acrescido que pode ser a pratica

oleoturistica, enquanto complemento a atividade de producao.

Numa primeira instancia, a dinamizacdo deste segmento, no concelho de Mirandela, passa, entre
outras coisas, pela sensibilizacdo e formacdo dos agentes locais, pela criagdo de incentivos a
participacdo, pela criacgdo de uma carta de principios (obrigagdes e deveres dos aderentes),
referida por Tregua et a/((2018) como sendo essencial ao desempenho dos agentes dentro do
oleoturismo, e pelo envolvimento da propria comunidade local, no sentido de a fazer perceber e
comunicar um produto identitario, ndo s6 de aplicacdo gastrondmica, mas também um produto

gerador de riqueza através da vertente turistica

Passa também pela criacdo de uma identidade gastrondmica, baseada na degustacdo, que alia a
alheira de Mirandela IGP, o vinho e o azeite, isto em linha com o que é proposto pela literatura,
nomeadamente por Torre et a/.(2014) e por Guerra et a/.(2018), quando referem a necessidade de
se completar a oferta turistica de um determinado territdrio, aliando a oferta emergente a uma
outra perfeitamente implementada. Esta identidade gastrondmica pode ser potenciada, por

exemplo, pela dinamizacdo de festivais gastrondmicos.

O concelho de Mirandela faz parte da regido descrita por Bezerra et al.(2018) como sendo a area
geografica onde o oleoturismo demonstra maior potencial de desenvolvimento e onde, dentro do
gue descrevem como turismo criativo, se poderdo co-criar experiéncias Unicas e memoraveis, com
recurso a imersao na tradicdo e cultura local. Os dados aferidos comprovam o relatado pelos
autores. Gonzalez et al.(2020) apresentam o oleoturismo como um tipo de turismo de interesse
especial, onde se manifestam 4 dimensOes: Fomentagdo da consciéncia ambiental, experiéncia
sensorial Unica que envolve todos os sentidos, promogdo da cultura local e do desenvolvimento
local e motivagGes interpessoais e culturais tendo em vista o estatuto e o prestigio. De acordo com
a informacao tratada, o oleoturismo no concelho de Mirandela é percecionado dentro da dimensao
da experiéncia sensorial e dentro da dimensdo da promocdo e desenvolvimento local, sendo que
nao existe referéncia a fomentacao da consciéncia ambiental, nem as motivages que conduzem a
pratica do oleoturismo. Considera-se que estas dimensGes seriam mais relevantes se este estudo

fosse direcionado a procura e ndo ao potencial em oferta.
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6. Conclusao

Esta investigacdo teve como proposito diagnosticar o potencial oleoturistico do concelho de
Mirandela. Pela literatura consultada verifica-se que o oleoturismo se encontra numa fase inicial a
nivel mundial, havendo, no entanto, ja um mercado de oferta bem estabelecido em alguns paises,
como a Itdlia, Espanha, Brasil e a Australia. Em relagdo as atividades, disponibilizadas neste
segmento, verifica-se que incidem na promocdo de experiéncias de ambito rural, cultural e
gastrondémico, que possibilitam a imersdo na cultura local e que através destas se fomenta o
desenvolvimento e a sustentabilidade do destino recetor. Foi também possivel aferir que o sucesso
de qualquer estratégia para o desenvolvimento da oferta oleoturistica depende do estabelecimento

de parcerias publico-privadas, e do potencial valor percecionado pela comunidade.

A semelhanca do que acontece no resto do mundo, em Portugal o oleoturismo ndo se encontra
plenamente estabelecido e na sua maioria, a sua timida manifestacdo surge em associagdo a outra
tipologia turistica. Na regido de Tras-os-Montes, e em concreto no concelho de Mirandela, o
oleoturismo ¢é incipiente. No entanto, atendendo a toda a informacdo recolhida, quer pela revisdo
de literatura, quer pelo estudo de caso e quer pelas entrevistas tratadas, infere-se que o concelho
de Mirandela possui potencial para o desenvolvimento de atividades oleoturisticas. Este potencial é
corroborado pela existéncia do olival centenario, pelos lagares e outras construgdes agricolas, pela
existéncia de produtos enddgenos associados ao azeite e pela existéncia de um museu cuja

tematica central € a oliveira, a azeitona e o azeite.

Contudo, e apesar de todo o potencial diagnosticado, importa referir que, para que se possa
dinamizar este segmento, é fundamental haver um alinhamento de interesses e de estratégias,
entre municipio, produtores, associacoes, restauragdo, alojamento e agentes turisticos, mas nao
sO, € necessario o envolvimento da comunidade local enquanto parceira de atividade e até
enquanto dinamizadora do segmento, sendo que o descurar a agao e importancia de cada um

destes agentes, colocara em causa qualquer estratégia de desenvolvimento do territorio.

A quase inexisténcia de literatura sobre oleoturismo em Portugal e a falta de dados sobre o
segmento no concelho limitou certamente o trabalho desenvolvido, sendo que, neste sentido, se
sugere que a partir desta informagao se desenvolvam investigacdes que aprofundem a criacao do
produto oleoturistico, aferindo-se as motivacbes da procura e a oferta efetiva do concelho de

Mirandela.
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