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1. INTRODUCAO

Os pequenos rumi | e um papel fundamental na sustentabilidade das
economias das regides rurais mais deprimidas, ndo s6 como uma alternativa econémica viavel para a

populagdo rural, dada a escassez de atividades alternativas a agropecudria, mas também pelo seu
contributo no combate a dese! acdo do interior do pais. A ovinicultura baseada no pastoreio faculta
aos animais uma alimentagao diversificada, contribuindo para a obtengdo de produtos tradicionais de

lidad.

nor produtos com nomes protegidos, apontados pela Unido Europeia

como uma aposta estratégica para o desenvolvimento do espago rural.

2. OBJETIVOS

Este estudo visa promover a criagdo de ovinos através do desenvolvimento e valorizagdo de produtos

tradicion '.s d’e reconhecida qualidade, provenientes de ragas autéctones. Para tal, analisa a produgio e
comercializagio de produtos qualificados como Denominagdo de Origem Protegida — DOP e Indicacio
Geografica Protegida — IGP, obtidos a partir da ovelha (carne e queijo).

3. METODOLOGIA

Metodologicamente, recorreu-se a dados secundarios publicados pelo

(-1

de Pl

Quanto a comercializagdo das carnes certificadas de ovino, verifica-se que a produgdo é inteiramente
vendida pelos respetivos agr de pr e apesar das oscilagdes motivadas pela entrada e
saida de agentes no mercado das carnes de ovino DOP/IGP, no geral, a produgdo da fileira (mais de 90%) é
colocada a di icdo do c final prefer: te através das Médias e Grandes Superficies.

Os mercados de destino destas carnes tém alternado entre os mercados local/regional e nacional. Assim,
em 2008-2009, desti na lidade ao mercado nacional e, no biénio seguinte, aos mercados
local/regional, retomando a aposta no mercado nacional (92%) em 2012.

PRODUGAO E COMERCIALIZACAO DE QUEIIO DE OVELHA CERTIFICADO

A andlise da producdo do queijo de ovelha certificado restringe-se aos queijos puros (ver tabela 1).
O volume de producio dos 2
referidos queijos apresenta
oscilagdes, grande parte devido
a variagdes na produgdo de
alguns queijos (Serpa e Evora).
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Politicas’2. O estudo abarca o periodo de 2003 a 2012, e engloba uma andlise temporal da evolugio de
indicadores relativos a produgdo e comercializagdo dos queijos e carnes de ovino certificados, individual
e globall incluindo a ¢

agdo com produtos similares (sem certificagdo).

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Em 2013 existiam aproximadamente 1 163 milhdes de ovinos no mundo, um acréscimo de 11%, desde 2003.
Contrariamente, o efetivo portugués decresceu mais de 25% no mesmo periodo e, em 2013, era apenas de
2 074 mil cabegas, das quais, 5% era p por is de ragas

Em 2012 existiam em Portugal 9 carnes de ovino certificadas (Tabela 1) e 12 queijos fabricados com leite de
ovelha, sendo que apenas 8 eram de leite de ovelha puro.

Tabela 1: Produtos DOP/IGP de origem ovina segundo a sua proveniéncia
Produtos DOP/IGP

Centificagéo DOP/1GP. Proveniéncia raga autsctone)

O peso d lsegmento da carne
de ovino DOP/IGP no total da
=] ional sofreu um
decréscimo acentuado no
periodo em analise,
do de 2,57% para
0,37%, de 2003 a 2012.
(o] do queijo de
ovelha ap um peso
superior (3,55% em média)
tendo d
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Borrego da Serra da Estrea (DOF) 1994 Borregos da raga Serra da Estrela

Cordeiro do Barroso (1G7) 2000
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PRODUGAO E COMERCIALIZACAO DE CARNE DE OVINO CERTIFICADA
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Gréfico 1: Evolugdo do volume de produgio das carnes certificadas de ovino (2003-2012)

e da saida do mercado dos
borregos de Montemor-o-Novo e
Baixo Alentejo (Grafico 1).
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Grfico 2: Evolugdo do prego das carnes certificadas de ovino (2003-2012)
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A analise do preco médio mostra
que é o Cordeiro do Barroso a
carne que apresenta 0s pregos ao.
produtor mais elevados, e os
borregos de Montemor-o-Novo e
Baixo Alentejo os mais reduzidos
(Gréfico 2).
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Quanto a capacidade de explorar
a mais-valia da certificagdo (diferencial entre o prego do produto com e sem certificagdo) é o Borrego do
Nordeste Alentejano que apresenta a melhor performance (144%), embora esta venha a degradar-se.
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Gréfico 3: Evolugdo da produgdo da carne certificada de ovino (2003-2012)
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Grafico 4: Evolugdo da produgdo das carnes certificadas de ovino (2003-2012)
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O prego médio do queijo de
I ovelha DOP/IGP tem-se
mantido estdvel (Gréfico 5). A
nivel individual é o Queijo de
Azeitdo que apresenta a
I.‘ evolucdo mais favoravel (18%)
e o Queijo de Nisa
esf: avel (-62%). T
o pre¢o do Queijo Terrincho
tem detrescido (-11%).
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Gréfico 5: Evolusdo do prego das carnes ceftificadas de ovino 12003-2012)
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O Queijo Terrincho destaca-se também por apresentar o menor diferencial entre o prego com e sem
certificagdo (apenas 11%, em média), diferencial que em 2012 atingiu mesmo um valor negativo, ou seja, o

Queijo Terrincho foi vendido a um prego inferior ao do produto similar .
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Grafico 6: Evolugdo da producdo do queijo de ovelha certificado (2003-2012)
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é assim escoada). O mercado de destino prioritirio destes queijos é o mercado nacional. Contudo o
mercado externo tem vindo a ganhar relevancia nos anos mais recentes (12% , em 2012).

2012
Quanto ao canal mais usual para
colocar os queijos de ovelha
DOP/IGP a disposicdo do
consumidor final verifica-se que, de
um modo geral, sdo as Médias e
Grandes  Superficies o
preferencial (58%) (Grafico 7).

Grafico 7: Modalidades de escoamento do
queijo de ovelha certificado (2003-2012)
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Portugal dispde de uma elevada diversidade de produtos DOP/IGP fruto das singularidades das vérias
regides do pais, juntamente com as suas tradi¢des geoculturais e atividades agro-pastoris. Cada um destes
produtos esta integrado em sistemas de produgdo e comercializagdo subjacentes as particulares condi¢des

bii is e i omi referidas. O segmento de mercado de produtos DOP/IGP de origem
ovina é o espelho dessas realidades. Os borregos e queijos de ovelha certificados, produzidos no interior
norte do pais, Omica e deprimido, sdo incapazes de se impor no mercado nacional,
fruto da reduzida dimensdo econémica dos produtores e das condi¢cdes sociodemograficas dessas regides.
Vejamos o exemplo do Queijo e Borrego Terrincho, feito a partir da ovelha Churra da Terra Quente, cujo
efetivo autéctone (17 mil cabegas) s6 é ultrapassado pelo da raga Serra da Estrela, mas que em termos de
dimensdo média/exploragdo se fica pelos valores médios do efetivo de 113 cabegas/exploragdo. Em
resultado, os criadores da raga Churra apresentam as menores produgdes médias (kg/ano/exploragdo), quer
no caso dos borregos (250) quer no caso dos queijos (600). Anal os criadores de ovinos com maior
dimensdo econémica, reflexo das digbes agro-p: is e/ou 6 das regides onde estdo
inseridos, apresentam as maiores produgdes médias (ton/ano/exploragdo), como é o caso dos borregos e
queijos do Alentejo (Borrego Nordeste Alentejano: 1,65; Queijo de Nisa: 5,3) e Peninsula de Setubal (Queijo
de Azeitdo: 4,8 leiteira). Estes produtos conseguem ainda melhores performances no acesso aos mercados

agr

d &

1 GPP (2008 a 2014). Gabinete de Planeamento e Politicas. Inquérito aos Agrupamentos Gestores de Produtos
DOP/IGP/ETG. MAMAOT/MAM, Lisboa.

com Nomes Protegidos

(nacional e externo) e apr da mai lia da certificagdo em termos de prego ao produtor.
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