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Laboratério de Marketing Territorial: Inovacdo, Ensino Superior e
Desenvolvimento Sustentavel em Regides de Baixa Densidade

Oliva M. D. Martins (CITeD - IPB), Ana Sofia Coelho (CITeD - IPB), Bernadete
Bittencourt (CITeD - IPB)

Este estudo parte da proposta de concecdo e implementacao de um Laboratério de
Marketing Territorial como plataforma estratégica para impulsionar a inovacao
social e econdmica em regides de baixa densidade populacional, com
implementacao-piloto na regido de Tras-os-Montes. Idealiza-se que o Laboratdério
funcione como espaco de experimentacdo e cocriacao entre instituicdes de ensino
superior (IES), autoridades locais, tecido empresarial e comunidades. O objetivo &
articular o conhecimento académico, os recursos enddgenos e as politicas publicas
de inovacdo, com vista ao desenvolvimento local sustentavel e a afirmacdo
identitaria dos territérios periféricos. Nesse contexto, visa integrar estudantes do
ensino superior em atividades econdmicas e sociais locais, promovendo a
experimentac¢dao, o empreendedorismo e a aprendizagem ativa orientada para a
criagdo de valor publico. O estudo assenta na valorizacdo do territério enquanto
ativo estratégico, através da mobilizacdo das ferramentas do marketing, da
governacdo colaborativa e da inteligéncia territorial.

Palavras-chave: Desenvolvimento local sustentavel; Marketing territorial; Inovacao
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