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O principal objetivo do presente estudo assenta em verificar se a animaciio turistica,
coma uma componente da oferta existente na regiio de Alto Tras-os-Montes, com as
suas caracteristicas tnicas ¢ singulares, pode estar associada aos diversos fatores de
eleigio do destino, por parte dos visitantes. De referir que dos estudos existentes em
Porrugal, em wvolta da temitica da animagio rturistica, a abordagem assenra na
importancia da animacio turistca, suas finalidades, modalidades, contribuigio para o
aumento das raxas de ocupagio de uma regido, o animador turistico ¢ as empresas de
animagio turistica, Neste sentido, pretende-se impulsionar ¢ desenvolvimento desta
termitica, associando-a ao processo de tomada de decisio do consumo turstico. A
relevancia associada a este estudo passa pela andlise do comportamento do
consumidor turistico de uma regido, sobre a qual nio existem estudos desta natureza
¢ 0 cardcter pritico utilitirio para o desenvolvimento do setor de atvidade. Os
resultados da investigacio poderio contribuir para uma requalificagio das politicas de
intervengiao no sistema de atracio turistico, pela relacao que se estabelece entre o
consumo ¢ as atvidades produzidas, por parte dos agentes publicos e privados do
setor turistico da regido,
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