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PRODUTOS DOP DA CABRA TRANSMONTANA: DA PRODUCAO AO
CONSUMIDOR FINAL

Anténio José Goncalves Fernandez€@ipb.p), Instituto Politécnico de Braganca - Escola Sigper
Agréria; Universidade de Tras-os-Montes e Alto @ou€entro de Estudos Transdisciplinares para o
Desenvolvimento
Maria Isabel Barreiro Ribeirxilote @ipb.pj, Instituto Politécnico de Braganca- Escola Supeigraria;
Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro - Gede Estudos Transdisciplinares para o
Desenvolvimento
Paula Sofia Alves do Cabpdulacabo@ipb.jtInstituto Politécnico de Braganca - Escola Sigpekgraria,
Instituto Politécnico de Braganca — Centro de Itigagdo de Montanha
Alda Maria Vieira Matosdlda@ipb.pY, Instituto Politécnico de Braganca - Escola Sigpekgraria

RESUMO

Este estudo tem como objetivo caracterizar a p@uaue comercializacdo de produtos DOP
(Denominacdo de Origem Protegida) da Regido de-dgddontes obtidos através da cabra
Serrana, designadamente, o Queijo de Cabra Tramsnwne o Cabrito Transmontano.
Metodologicamente recorreu-se a dados secundémiogcidos pelo Gabinete de Planeamento e
Politicas, com respeito ao periodo de 2006-200%e@sltados mostram que os referidos produtos
sdo produtos de alta qualidade reconhecida com@eials consumidores. Trata-se, pois, de
produtos geradores de maior valor acrescentadogjgeus congéneres nao certificados. Tal facto,
aliado aos subsidios a producéo atribuidos a eaqélorda cabra serrana levariam a supor que estas
producdes seriam interessantes do ponto de vigindeico. Apesar disso, 0 preco que o
consumidor esta disposto a pagar ainda ndo éjesufimente, elevado para tornar a atividade
atrativa em termos de rentabilidade, assistinda-siminuicdo do numero de exploracdes em
ambas as atividades devido ao abandono.

ABSTRACT

This study aims to characterize the production iewadketing of PDO (Protected Designation of
Origin) of the region of Tras-os-Montes obtained3®rrana goat in particular the Queijo de Cabra
Transmontano and Cabrito Transmontano. Methodadlgidt was used secondary data provided
by the Office of Planning and Policy with respezthe period 2006-2009. The results show that
these products are high quality products recogns=educh by consumers. It is therefore products
that generate greater added value than their cgamte not certified. This fact, together with
national and European subsidizing to the explaitatf the mountain goat would lead to assume
that these productions would be interesting frone@momic point of view. Nevertheless, the price
the consumer is willing to pay is still not sufeaitly high to make attractive activity in terms of
profitability, watching to the decrease in the nemof farms in both activities due to
abandonment.

PALAVRAS-CHAVE: Queijo de Cabra Transmontano, Cabffransmontano, Denominacado de
Origem Protegida, Tras-os-Montes.

KEYWORDS: Goat Cheese of Tras-os-Montes’ RegionatGof Tras-os-Montes’ Region,
Protected Designation of Origin, Tras-os-Montes.
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1. INTRODUGCAO

Nos ultimos anos, as politicas de promocdo e wao#io de produtos agro-alimentares tradicionais de
qualidade tém sido objeto de atencao constanteifemeites documentos comunitarios e apontadas como
uma das alternativas ao desenvolvimento do me#. ior outro lado, a Regiao de Tras-os-Montesimoat

a afirmar-se como um territério de expressao, emb@mente, rural. Se € um facto que o éxodo e ass§o
demografica tém marcado a regido, e reconhecerglegias fenémenos tém atingido sobretudo o segaspa
mais “ruralizado” e a proOpria agricultura, estaindét continua a ser uma atividade fundamental para a
“viabilidade” do territorio. Estes dois aspetosmiéem concluir que a agricultura, para além dafsngéo
primordial, que é a producdo de bens alimentar@sipoe ainda outras fungGes de grande relevancia e
essenciais para a estruturagdo do territdrio, ndameante, a sua ocupacdo geogréfica; a dinamizagéo d
outras atividades em meio rural, como por exempldurismo, o artesanato e a gastronomia e as agro-
industrias; a manutengdo das paisagens, dos agsisteonas e do ambiente (Caldentey & Gémez, 1997;
Lima, 1999 e Cristévao, Tibério & Abreu, 2008).

Em Tras-os-Montes, regido no nordeste de Portageafiacdo de caprinos tem mantido ao longo do tempo
uma grande importancia para a economia da re@étm tmais que aqui sdo poucas as atividades dlterma

a agricultura e a producao animal. Numa regidoagtesécida e despovoada, principalmente no meid, raura
criacdo de cabras (para producéo de leite e/oe)arama alternativa viavel, para as populacéessiur

Na regido, os animais das exploracdes de capriadsit® sdo maioritariamente de uma raca autoctne:
raga Serrana. Sao exploradas seguindo modelositraais de exploracdo de pastoreio extensivo. Eoesnb

o efetivo total de animais de raca Serrana segivamente pequeno, a sua importancia socioecoadénic
significativa para a regido de Tras-os-Montes, onuetas familias dependem, economicamente, desta
atividade. Esta importancia torna-se relevantespdratar de uma das regiées mais pobres e destidas

da Unido Europeia. As cabradas, apesar da sua meqlimensdo, sdo 0 sustento econémico de muitas
familias numa regido rural sujeita, durante asnalti décadas, a acentuada desertificacdo humardo cevi
éxodo da sua populagédo e ao declinio das atividagdsolas e pecuarias (Barbosa, Teixeira & Pereira
2005).

Contudo, a reduzida escala de producdo das expksagpndiciona as opcdes estratégicas disponiveis e
ditam a aposta em produtos de qualidaanium cuja mais valia é reconhecida pelo consumidaadécao

de marcas coletivas e selos de qualidade europem®) é exemplo a designagdo DOP (Denominagao de
Origem Protegida3do um dos exemplos dessa estratégia. Estas msatoasincionam como garantias de
qualidade para o consumidor, proporcionando assim maior confianga no produto. Para Barroso e
Madureira (2005), as garantias, nomeadamente aanoaros rotulos de qualidade, providenciam valer ao
consumidores, ja que tornam mais facil a intergéeiae o processamento da informacédo e reduzemm,assi
risco da compra.

Segundo Gomes, Branco e Sa (2005) e Barroso e ®ieal{R005), os consumidores estardo dispostos a
pagar mais por produtos aos quais associam unmdeeijualidade superior. E, precisamente, esta e
justifica o pre¢o mais elevado dos produtos DOR, 84 opinido de Gomes, Branco e S& (2005), preduto
de valor acrescentado que poderdo contribuir, idaoente, para a valorizagdo e viabilizagdo das
exploragdes agricolas. De fato, segundo Barrosadukéira (2005), associado a uma qualidade elezstda

um preco prémio. Ideia corroborada por Mello e Maos (2009), segundo 0s quais, 0 consumidor ezt

vez mais, disposto a pagar pela variedade, inovacgoalidade dos produtos alimentares. Efetivamente
segundo Fernandes, Ribeiro, Cabo e Matos (2013pmsumidores brigantinos estdo dispostos a pegar,
média, mais 5,6 Euros por quilograma de queijo DOP.

De acordo com o Gabinete de Planeamento e Pol(0@8 e 2010), na regido de Tras-os-Montes ha dois
produtos associados a cabra transmontana com pgrodegtificada com nome protegido através de DOP,
nomeadamente, 0 Queijo de Cabra Transmontano étcC&errano Transmontano. A area geogréfica de
producdo esta circunscrita aos concelhos de Mitantitacedo de Cavaleiros, Alfandega da Fé, Careazed

de Ansiaes, Vila Flor, Torre de Moncorvo, FreixoEspada a Cinta, Mogadouro, Valpagos e Murga.

Este estudo tem como objetivo caracterizar a pi@ualegcomercializagdo de produtos DOP (Denominagéo d

Origem Protegida) da Regido de Tras-os-Montes obtdravés da cabra Serrana, designadamente, @ Quei
de Cabra Transmontano e o Cabrito Transmontana B#@ingir o objetivo proposto adotou-se uma
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metodologia de investigacdo quantitativa, deserjtiengitudinal e observacional. Foram utilizadeslas
secundarios relativos a evolucdo de algumas vasiamemeadamente, nimero de exploracfes, valor da
producédo, quantidades produzidas, preco, mercadtesteno, modalidades de escoamento e calendario de
comercializacdo. Os dados referidos foram fornecigelo Gabinete de Planeamento e diziam respeito ao
periodo de 2006 a 2009.

2

Em termos de estrutura, esta comunicacdo estaipaganem 5 seccdes. Assim, o restante da comunicaca
inclui: a seccdo 2 na qual é analisada a evolugdioalduns indicadores relativos a producédo e
comercializagdo do Queijo de Cabra Transmontansecgdo 3, analisa indicadores relativos ao cabrito
serrano transmontano; a sec¢éo 4, debruca-se e®hpoios a producdo auferidos pelos produtoresiloia
serrana, e, por fim, a secgéo 5 na qual se apeeasmibnclusdes e consideracgdes finais.

2. QUEIJO DE CABRA TRANSMONTANO

A gestdo do agrupamento de produtores do Queij€alma Transmontano estd a cargo da LEICRAS
(Cooperativa de Produtores de Leite de Cabra SgrfamR.L.), sendo 8ATIVA - Desenvolvimento Rural,
Lda. o organismo de controlo e certificacao (Gakinke Planeamento e Politicas, 2008 e 2010).

Segundo a LEICRAS (2014), o Queijo de Cabra Tramtamm € um queijo curado semiduro a extraduro,
com o teor de humidade de 25% a 35% referida aijogeento de matéria gorda, e com um teor de gardu
de 45% a 60%, referido ao residuo seco e obtids apagulacdo do leite de cabra cru com o coalho de
origem animal. Mantém a forma tradicional de fabicrevela caracteristicas atribuiveis ao leifgeanto,

a forma tradicional de maneio das cabras. O usPaf@mminacdo de Origem obriga a que 0 queijo seja
produzido de acordo com as regras estipuladas derrma de especificacdes, o qual inclui, designadéane

as condic8es de alimentacéo e producao de leiaben Serrana, higiene da ordenha, conservacastee |
fabrico do produto. A rotulagem deve cumprir osuisifps da legislacdo em vigor, mencionando também
Denominacédo de Origem. O Queijo de Cabra Transmordave ostentar a marca de certificacdo aposta pel
respetiva entidade certificadora (LEICRAS, 2014).

O Queijo de Cabra Transmontano Velho € um queijo am grau de maturacéo (cura) mais prolongado,
razao pela qual é duro a extraduro. No minimo,ra éwe 90 dias, podendo apresentar tempos deapatur

de um ano ou mais, que fazem com as caracteristieagroma e sabor sejam intensos. Pode ser
comercializado untado com pasta de azeite e colovau um peso compreendido entre 0,3 kg a 0,9 kg.
(LEICRAS, 2014).

Adicionalmente, aproveitando o soro provenientéativico do Queijo de Cabra Transmontano, a LEICRAS
produz requeijdo. Atualmente, este produto é natetaidade comercializado na regido transmontana
(LEICRAS, 2014).

A Figura 1 mostra a evolucédo do preco Queijo der&ator Kg, no periodo de 2006-2009. A sua analise
mostra que, em 2006 e 2007, quando comparado congu&io ndo certificado, o Queijo de Cabra
Transmontano era vendido a mais de 1,90 Euros gaeRdo, em 2008 e 2009, este diferencial diminuido
para 1 Euro. O seu preco de venda na 12 transacfondo IVA (Imposto sobre o Valor Acrescentadeja

de 8,40 Euros por Kg em 2006 e 2007 aumentando y&aEuros em 2008 e 2009. Por essa razéo, a
producédo de Queijo de Cabra Transmontando DOP peiddem interesse do ponto de vista econdémico uma
vez que o aumento de preco conseguido pela cadifec (14,3%) € menos que proporcional ao aumento
conseguido pelo queijo de cabra nao certificadq3@2. No entanto, apesar da diminuicdo registada do
diferencial de precos entre os dois tipos de queijoreco do Queijo de Cabra Transmontano DOPhédaai
mais elevado que o do queijo de cabra ndo cediicBasicamente, em 2008 e 2009, o consumidorestev
disposto a pagar mais 1 Euro por Kg de Queijo de&@ransmontano DOP.
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Figura 1 — Evolucéo do preco por Kg do Queijo de Gaa, em euros
Fonte: Elaboracéo prépria com base em Gabinetéagiedmento e Politicas (2008 e 2010).

Conforme ilustrado na Figura 2, verificou-se umeraltendéncia de diminuicdo no nimero de explosmge
gue se traduziu numa taxa de crescimento médidl@&%, no periodo em andlise. No que respeita a
producéo total, os dados oficiais apontam para en@isaimo excecional da producéo, em 2007, suparior
40%. Contudo a auséncia de uma razdo de supodetgladado que os anos seguintes registaram salore
proximos dos de 2006 e ndo houve acréscimo doefiital, motivou os autores a questionar a veealad
desse acréscimo, tendo, em alternativa, usadoar wadio desse indicador registado nos restantes. an
Assim, a andlise do conjunto de indicadores mogtra o decréscimo do numero de exploracdes foi
acompanhado por um aumento do efetivo médio poftomgho influenciando assim positivamente a
producdo média das exploracdes, pelo que a proguogdexploracdo total se manteve relativamentevelsta

Nimero de exploragfes

Producéo (Kg)

9
20.003
5
43 “13:892 — 13:620 “w-t3-197— 13.770
2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009

= == estimativa*

Valor da producéo (Euros)

126:118

2.026

2006 2007

2008 2009

estimativa*

* Dados de 2007 obtidos por estimativa, atravésédia dos valores registados nos restantes armasp jradicador em questao.
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Fonte: Elaboracao prépria com base em Gabinetéasheddmento e Politicas (2008 e 2010).
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Como pode ver-se na Figura 3, de 2008 para 20@s@&erificaram grandes alteracdes nos mercados de
destino do queijo de Cabra Transmontano. De faeto, 2008, 0 escoamento da producdo era feito,
maioritariamente, no mercado nacional (58%) tenassado para 47,6%, em 2009. Nesse ano, 52,4% do

queijo de Cabra Transmontano foi comercializadomercados locais ou regionais.

2009 47,6%

2008 58,0%

® | ocal ou regional
Nacional

Figura 3 — Mercado de destino do queijo de Cabra Bnsmontano
Fonte: Gabinete de Planeamento e Politicas (2010)

Como pode ver-se na Figura 4, existe uma tend@wci@diminuicdo do peso das empresas transformadoras,
associacfes de produtores e embaladores no quespieito as modalidades de escoamento do Queijo de
Cabra Transmontano, tendo passado de 49%, em Ra@633%, em 2009. Efetivamente, a essa diminuicéo
correspondeu um aumento do peso do comércio tomdicide 42%, em 2006, para 47%, em 2009.

Igualmente, registou-se um aumento do peso da wdineta ao consumidor de 9%, em 2006, para 20%, em

2009.

2008 48% 10%

®m Comércio tradicional
Venda direta ao consumidor
B Empresas transformadoras, associa¢fes de prodwgorealadores

Figura 4 — Modalidades de escoamento do Queijo deadra Transmontano
Fonte: Adaptado de Gabinete de Planeamento edasl{f2008 e 2010).

Segundo o Gabinete de Planeamento e Politicas }28h2008 e 2009, o queijo de Cabra Trasmontaino fo
totalmente, comercializado pelo agrupamento de ytooels, ou seja, pela LEICRAS (Cooperativa de
Produtores de Leite de Cabra Serrana, C.R.L.), domoportunamente, referido.

O queijo DOP de Cabra Transmontano é comercializddmnte todo o ano, notando-se que a

comercializacdo € mais intensa nos meses de Inwereon alturas festivas, tais como o Natal e Agosto
(Figura 5).
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—————_
Nov.
____
Out.
... !/ [ |
Set.
———
Ago.
Jul.
Jun.
Mai.
Abr.
Mar.
Fev.
Jan.
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%
Jan. | Fev.| Mar| Abr| Mai, Jun, Jul. Ago. Set. Ol|1t. Nov. Dez.
m2009| 6% | 6% | 4% | 5% | 8%| 9% 9% 12% 10% 9% 106 14%
m2008| 4% | 5% | 6% | 5% | 10% 7% 6% 1% 89 7% 13% 10%

Figura 5 - Calendario de comercializacdo do Queijde Cabra Transmontano (%)
Fonte: Fonte: Adaptado de Gabinete de Planeamemiditecas (2008 e 2010).

3. CABRITO SERRANO TRANSMONTANO

A gestédo do agrupamento de produtores do Cabrit@r8e Transmontano esta a cargo da CAPRISSERRA
(Cooperativa de Produtores de Cabrito da RacargerZRL.) sendo a SATIVA - Desenvolvimento Rural,

Lda. o organismo de controlo e certificacao (Galkinke Planeamento e Politicas, 2008 e 2010).

a0 N

1U, U0

9,00

2006

2007

2008

2009

—&— Certificado
Nao certificado
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Fonte: Elaboracao prépria com base em Gabinetéaghedmento e Politicas (2008 e 2010).
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Em 2006 e 2007, quando comparado com a carne die@aydo certificado ao produtor, o Cabrito Serrano
Transmontano era vendido a mais de 1,08 Euros gdae#do, em 2008 e 2009, este diferencial aumentado
para 3,02 Euros. O seu preco de venda na 12 téamsacluindo IVA, era de 10,08 Euros por Kg em&@0
2007 aumentando para 11,75 Euros em 2008 e 2008ré&-b6). Tal facto, torna a producdo de Cabrito
Serrano Transmontano DOP interessante do pontdstie econémico uma vez que a certificacdo permite
que a producdo saia valorizada, ou seja, 0 val®seentado gerado por este tipo de producdo é mais
elevado. Efetivamente, 0 aumento registado no pileg8abrito Serrano Transmontano DOP, na ordem dos
6%, mais significativa do que a diminuicio regiatpelo seu produto concorrente ndo certificado ()
suma, o consumidor percebe que a carne de Calmitar® Transmontano DOP é de qualidade superior,
razdo pela qual esta disposto a pagar, sensivednmaats 3 Euros por Kg.

2

Relativamente ao numero de exploragBes que se atedi producdo de carne de Cabrito Serrano
Transmontano, verificou-se, no periodo em analisg clara tendéncia de diminuicdo de 2006 para,2008
tendo o nimero de exploracdes recuperado, em @& 7). A atribuicdo de um prémio complementar a
exploracdo de caprinos, denominado “Mundo Ruraine veremos na sec¢ao seguinte, surge como razao
explicativa para o acréscimo de interesse poragstalade registado em 2009.

A andlise da Figura 7 mostra que as oscilacGesidafeafetaram negativamente as taxas de cresament
médias, quer para o nimero de carcacas (-4,6%) parer o numero de Kg (-4,5%). Apesar disso, a
diminuigdo registada na quantidade de carne prddudmi compensada pelo aumento médio do precgo gor K
(5,5%). Razéo pela qual, a taxa de crescimentoanmédistada para o valor da producéo ter sido nula.

Numero de exploracdes Numero de carcacas
30
24
7 1.033
979
2006 2007 2008 2009 : ' ' ' '
2006 2007 2008 2009
Producéo (Kg) Valor da producéo (Euros)
64.109
.960 63.427
5.398
.822
2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009

Figura 7 — Evolucéo de alguns indicadores de CabdtSerrano Transmontano
Fonte: Elaboracéo prépria com base em Gabinetéagheddmento e Politicas (2008 e 2010).

Segundo o Gabinete de Planeamento e Politicas 26&0 2008 e 2009, a carne de Cabrito Serrano

Trasmontano foi, totalmente, comercializada pelua@mento de produtores, ou seja, pela CAPRISSERRA
- Cooperativa de Produtores de Cabrito da Raca&err
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Como pode ver-se na Figura 8, de 2008 a 2009jcamain-se grandes alteracdes nos mercados dealdatin
carne de Cabrito Serrano Transmontano. De facto,2668, o escoamento da producdo era feito,
essencialmente, no mercado nacional (90%), tengsada para apenas 33,3%, em 2009. Neste ano, 66,7%
da carne de Cabrito Serrano Transmontano foi coatizexda nos mercados locais ou regionais.

2009 33,3%

pAV (0} 10,0% 90,0%

® | ocal ou regional
Nacional

Figura 8 — Mercado de destino da carne de Cabrito€8rano Transmontano
Fonte: Fonte: Adaptado de Gabinete de Planeamenditicas (2010).

A andlise da distribuicdo dos abates de CabritcaSerTransmontano (em % do peso carcaca) ao lomgo d
ano permite verificar que a producdo deste tipproeuto é feita tendo em consideracdo duas cel@dsac
anuais, designadamente, a Pascoa e o Natal. Ehetinta, € nestes periodos em que o nimero de abates
mais elevado (Figura 9). O Natal é, por excelérgialtura do ano em que a carne de Cabrito Serrano
Transmontano € mais consumida.

Dez.

Nov.
Out.
Set.
Ago.

Jul.
Jun.
Mai.
Abr.
Mar.

Fev.

Jan.

b

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Jan. | Fev.| Mar| Abr, Mai| Jun Jull  Ago. Set. Ol.llt. Nov. Dez
m2009 4% | 6% | 7% | 13%| 7%| 11% 10% 59 2% 5% 9% 22%
m2008 6% | 9% | 13%| 8% | 7%| 9%| 8% 3% 29 4% 11% 21%

2007 6% | 8% | 11%| 16%| 8% 6% 6% 3% 49 9% 7% 16%
2006 5% | 7% | 8% | 12%| 7%| 12% 9% 5% 39 6% 12% 15%
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Figura 9 — Distribuicdo dos abates de Cabrito Serrao Transmontano (em % do peso carcaca)
Fonte: Fonte: Adaptado de Gabinete de Planeamemiditecas (2008 e 2010).

Como pode ver-se na Figura 10, é a Restauracdalmpogve a maior parte da producao de carne detQabri
Serrano Transmontano. Também o peso do coméraitrmal (talhos) e a venda direta ao consumidor
registaram diminui¢cdes. A tais diminuicbes corresjmmam, em 2008 e 2009, aumentos em outros agentes
que passaram a comercializar este produto.

2008 EKolZS 16% 11%

2007 20% 30%

® Comércio tradicional (talhos)
Venda directa ao consumidor
B Restauragao

2006

il

Figura 7 — Modalidades de escoamento da carne de l@&o Serrano Transmontano
Fonte: Fonte: Adaptado de Gabinete de Planeamemiditecas (2008 e 2010).

4. APOIOS A PRODUCAO

Os subsidios a produgdo agricola/pecuaria assunmenpapel importante na formacao do rendimento
familiar dos agregados rurais, especialmente eres@gricolas desfavorecidas, como € o caso dordg
Tras-os-Montes, com rendimenfoer capitareduzidos e nas quais as alterativas de empregessassas.

Os Prémios atribuidos a exploracéo da cabra seimaliegm o subsidio por cabra, o qual foi de 16,80E,

em 2009 (Quadro 1). A esse valor acresce um préomapletar denominado Mundo Rural, atribuido aos
beneficiarios cuja exploracdo se encontra locatizawh zonas desfavorecidas como é o caso da regido d
Tras-os-Montes e que, nesse mesmo ano, foi dedsEur

Quadro 1 — Prémios atribuidos a exploracao da cabrserrana por cabeca

CAMPANHA DESCRICAO VALOR UNITARIO (€) | Taxa de Rateio
2006 PREMIO CAPRINOS 8,4
2006 MUNDO RURAL CAPRINOS 35
2007 PREMIO CAPRINOS 8,4
2007 MUNDO RURAL CAPRINOS 35
2008 PREMIO CAPRINOS 8,4
2008 MUNDO RURAL CAPRINOS 35
2009 PREMIO CAPRINOS 16,8 57.47
2009 MUNDO RURAL CAPRINOS 7 55.7

Fonte: Instituto de Financiamento da Agricultu@escas (2014)

=
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p tre lai igaciony la
As cabras declaradas ao prémio ficam obrigadas gemodo de retencdo nos locais declarados pelo
requerente, durante o qual o produtor se compromet®nter na sua exploracdo o nimero de cabras em
relacao as quais o prémio € pedido. O periodotdag@&o é de 100 dias, contados a partir do diargegao
Gltimo dia do periodo de apresentacéo dos pedieagudia.

A concesséo de subsidios a producéo agro-peceaaériaitio alvo de bastante contestacdo, destacarstues
detratores, por um lado a politica de subsidio né@ecia da atividade e, por outro, a duplicacioudos
para os contribuintes que essa pratica acarretd permite manter em atividade exploraces
economicamente ineficientes e inflaciona os pregasicados nos mercados. Porém, no que respeita aos
prémios a exploragcdo da cabra serrana, saliengarseesta atividade se desenvolve maioritariamemte e
regides cujo risco de abandono e consequente ifiesefo sdo elevados, com 0s riscos sociais e
econdémicos dai decorrentes. Conforme realgcado pdid3a, Teixeira e Pereira (2005), esta atividadiz p
contribuir para o desenvolvimento/manutencao doonmaral da regido e proporcionar rendimento que
permita a fixacdo da populacdo rural. No entan&wa @ue isso aconteca, torna-se necessario proroover
aumento dos efetivos por exploracdo, melhorar@asdgs de producdo e melhorar as condic6es ddhmba
principalmente, a melhoria das condi¢ces de reglizaa ordenha.

5. CONCLUSAO

O estudo da evolugéo da producdo e comercializdgdprodutos DOP da cabre serrana transmontana
confirmou o reconhecimento por parte dos consuraglata mais-valia destes produtos, detentores de
certificados europeus de qualidade. De facto, ed® 202009, o consumidor esteve disposto a paga Inai
Euro por Kg de Queijo de Cabra Transmontano DORpmparacdo com o queijo ndo certificado. Trata-se,
pois, do reconhecimento da qualidade deste proptgarte do consumidor. Em termos de evolugcédo da
producédo deste produto no periodo em analisejeauise uma clara tendéncia de diminuicdo no ndmero
exploracbes. Apesar disso, a producdo de Queifdatiea Transmontano manteve-se relativamente estavel
quer em quantidade, quer em valor. No que respditamercializacédo, ndo se verificaram grandesagibes

nos mercados de destino do queijo de Cabra TrartammrNo mesmo periodo registou-se uma tendéncia de
diminuicdo do peso das empresas transformadorasciagdes de produtores e embaladores no que diz
respeito as modalidades de escoamento do Queitabm Transmontano. A essa diminuigdo correspondeu
um aumento do peso do comércio tradicional e daaatireta ao consumidor. O queijo DOP de Cabra
Transmontano é comercializado durante todo o aoi@ndo-se que a comercializagdo é mais intensa nos
meses de Inverno e, em alturas festivas, tais aohatal e Agosto.

Também no que respeita ao Cabrito Serrano TransmemOP comprova-se que o consumidor percebe que
esta carne é de qualidade superior, razao pelagtatlisposto a pagar, sensivelmente, mais 3 [pordsg.
Relativamente a producéo de Cabrito Serrano Tramsmo DOP verificou-se que o0 nimero de exploracées
que se dedicam a esta atividade, apdés o decrésmioroido no periodo 2006-2008, experimentaram uma
recuperacdo acentuada em 2009. Contudo, tal deilagfluenciou negativamente, quer o namero de
carcacas, quer a producdo em quantidade (Kg), gueroducdo em valor (€). No que respeita a
comercializagdo, inicialmente o escoamento da m&@alera feito, essencialmente, no mercado nacional,
tendo posteriormente os mercados locais e regigyaibo importancia com 66,7% da carne de Cabrito
Serrano Transmontano a ser comercializada nesseadns. A produgdo deste tipo de produto é feitdde

em consideragdo duas celebragfes anuais, desigeaiara Pascoa e o Natal. O Natal €, por exceléacia
altura do ano em que a carne de Cabrito Serranesifitantano é mais consumida. E a Restauracdo que
absorve a maior parte da producéo de carne det€&mirano Transmontano.

Face ao exposto, pode afirmar-se que os dois medegtudados sdo produtos de alta qualidade que é
reconhecida como tal pelos consumidores. Tratpess, de produtos geradores de maior valor acresden
que os seus congéneres nao certificados. Tal fatttmlo aos prémios atribuidos a exploracao daacabr
serrana por cabeca levariam a supor que estasgi@eglseriam interessantes do ponto de vista ecoadmi
Apesar disso 0 preco que o consumidor esta disposégar ainda nao é suficientemente elevado parart

a atividade atrativa em termos de rentabilidadsiséisdo-se a diminuicdo do ndmero de exploracdes e
ambas as atividades (queijo e carne) devido acdabandas mesmas.
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