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A pastoricia na regido de montanha mediterranica sofreu significativas alteragées socioeconémicas e
ecoldgicas, com impacto na sua resiliéncia e sustentabilidade. Esta comunicagio apresenta um estudo de caso
da regido de Tras-os-Montes com vista a avaliar a sustentabilidade do setor ovino local. Para a construgido da
matriz SWOT (Figura 1), realizou-se uma pesquisa quantitativa, descritiva e longitudinal com base em
informagio estatistica miltipla, seguida de um estudo qualitativo com base em entrevistas pessoais (37) a
diferentes atores da fileira produtiva, e com observagio de campo.

Resultados

Figura 1 - Diagnéstico sintese da fileira da ovinicultura em Tras-os-Montes
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Conclusodes

A andlise da cadeia de valor identificou como principal
ponto forte a qualidade intrinseca dos produtos com
origem nas diversas ragas autéctones locais. Todaviq,
os canais de comercializagio associados sio, em geral,
limitados e as quotas de mercado reduzidas. Os
borregos sio vendidos vivos, a porta da exploragio a
intermediarios, com destino aos mercados de Porto e
Espanha, o que impede a retengdo do valor agregado
do processamento na regido. Destaca-se ainda a
reduzida dimensio média das exploragdées, a idade
avangada dos criadores e a falta de renovagio
geracional, a baixa rentabilidade da carne de borrego e
o fraco poder de negociagio dos criadores, bem como,
a falta de interesse econémico da 13, que se assume
como um problema econémico e ambiental.



