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RESUMO

Os ultimos trinta anos tém sido marcados por um crescimento abrupto dos indicadores de muitas
economias na Africa subsariana, América latina e Asia Oriental. Este crescimento tem ocorrido
muito pelo facto de terem sido adotadas medidas que influenciam o ambiente de negdcios e
transformam estas economias em economias emergentes. Simultaneamente, tal crescimento tem
suscitado a investigacdo académica relativamente a este fendbmeno e a sua relagdo com a

atividade empreendedora, de forma a perceber se os dois fenémenos estao relacionados.

Assim, para alcancar o objetivo de identificar e quantificar os fatores que vém influenciando a taxa
de atividade empreendedora na populacdo adulta, a intengdo empreendedora dessa populacdo, o
medo de falhar, as expetativas de crescimento da atividade empreendedora e a orientacdo
internacional dessa atividade, em Angola e num conjunto de outras economias emergentes
selecionadas - Africa do Sul, Brasil, China, Coreia do Sul, Filipinas, india, Indonésia, México,
Nigéria, Singapura, Turquia - foi utilizada uma base de dados secundaria criada a partir dos dados
disponibilizados publicamente pelo Global Entrepreneurship Monitor (GEM) para os anos de 2007
a 2015. A coexisténcia de uma dimensado geografica com uma dimensdo temporal permitiu a
aplicacdo da metodologia econométrica de dados em painel. Os fatores que poderdo explicar as
varidveis acima mencionadas sédo aqueles identificados e mensurados pelos peritos do GEM como

identificadores do ambiente de negdcios numa economia.

Os resultados do estudo sugerem que ha alguns fatores estruturais que estdo a influenciar
fortemente nas varidveis explicadas neste estudo. Por exemplo, no caso da taxa de atividade
empreendedora (ou simplesmente TEA) - principal indicador do GEM, concluiu-se que com
excecdo da incorporacdo de formacéo e educacdo empreendedora no ensino ndo superior ela
pode ser influenciada por todos os outros fatores estruturais, portanto, se uma economia

emergente pretender aumentar a TEA é necessario fortalecer as condigfes estruturais.

PALAVRAS-CHAVE: Empreendedorismo, GEM, metodologia de dados em painel, Angola,

economias emergentes.



ABSTRACT

The last thirty years have been marked by a sharp growth in the indicators of many economies in
sub-Saharan Africa, Latin America and East Asia. This growth has been largely due to the adoption
of measures that influence the business environment and transform these economies into
emerging economies. At the same time, such growth has led to academic research on this
phenomenon and its relation to entrepreneurial activity, in order to understand whether the two

phenomena are related.

Thus, in order to reach the objective of identifying and quantifying the factors that have influenced
the rate of entrepreneurial activity in the adult population, the entrepreneurial intention of this
population, the fear of failure, the expectations of growth of the entrepreneurial activity and the
international orientation of this activity, in Angola and a number of other selected emerging
economies - South Africa, Brazil, China, South Korea, Philippines, India, Indonesia, Mexico,
Nigeria, Singapore and Turkey - a secondary database was created based on publicly available
data by the Global Entrepreneurship Monitor (GEM) for the years 2007 to 2015. The coexistence of
a geographical dimension with a temporal dimension allowed the application of the panel data
econometric methodology. The factors that may explain the variables mentioned above are those
identified and measured by the GEM experts as identifiers of the business environment in an

economy.

The results of the study suggest that there are some structural factors that are strongly influencing
the variables explained in this study. For example, in case of Total Early-Stage Activity (know by
TEA) - the main indicator of GEM, we conclude that except incorporating qualification and
entrepreneurship education in non higher education it can be influenced by other structural factors,
so, if an emerging economy intends to increase TEA, structural's conditions have to be

strengthened.

KEYWORDS: Entrepreneurship, GEM, panel data methodology, Angola, emerging economies.



RESUMEN

Los dltimos treinta afios se han caracterizado por un crecimiento abrupto en los indicadores de
varias economias de Africa Subsahariana, América Latina y Asia Oriental. Este crecimiento ocurrio
como consecuencia de haber adoptado medidas que influencian el ambiente de los negocios y
transforman estas economias en economias emergentes. Simultaneamente, tal crecimiento ha
suscitado la investigacion académica relativamente a este fendémeno y a su relacién con el espiritu

empresarial, con el fin de entender si los dos fenémenos estan relacionados.

De este modo, para alcanzar el objetivo de identificar y cuantificar los factores que influencian la
tasa de actividad empresarial en la poblacion adulta, la intencién emprendedora de esa poblacion,
el miedo a fallar, las expectativas de crecimiento de la actividad empresarial y la orientacién
internacional de tal actividad, en Angola y en un conjunto de otras economias emergentes — Africa
del Sur, Brasil, China, Corea del Sur, Filipinas, India, Indonesia, México, Nigeria, Singapur,
Turquia — se utiliz6 una base de datos secundaria creada a partir de datos publicamente
disponibles por la Global Entrepreneurship Monitor (GEM) para los afios 2007 a 2015. La
coexistencia de una dimension geografica con una dimension temporal permitié la aplicaciéon de
una metodologia econométrica de datos en panel. Los factores capaces de explicar las variables
antes mencionadas son aquéllos identificados y medidos por los peritos de la GEM como

identificadores del ambiente de negocios en una economia.

Los resultados de este estudio sugieren la existencia de ciertos factores estructurales que afectan
significativamente las variables explicadas en este estudio. Por ejemplo, en el caso de la tasa de
actividad de espiritu empresarial (TEA) — indicador principal de la GEM, se concluye que, con
excepcion de la incorporacion de formacion y educacion empresarial en la ensefianza no superior,
esta puede ser influenciada por todos los otros factores estructurales. Por consiguiente, si una
economia emergente pretende aumentar la TEA, serd necesario fortalecer las condiciones

estructurales.

PALABRAS CLAVE: Espiritu empresarial, GEM, metodologia de datos en panel, Angola,

economias emergentes.
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INTRODUCAO

De acordo com o prefacio do livro sobre empreendedorismo e inovagao (Sarkar, 2010, p. xxi), “a
economia mundial atravessou uma fase de rapido crescimento e de aumento quase generalizado
da prosperidade” que “se deve, principalmente, ao crescimento econémico da China e india e em
outros paises muito populosos que estdo em franco desenvolvimento. Ora esse crescimento
explica-se em grande parte pelos efeitos benéficos da globalizacdo, mas também por politicas
econdmicas muito sensatas por parte desses paises em desenvolvimento (...)". De facto, todos
esses paises adotam nas suas politicas domésticas, politicas de promog¢&o ao empreendedorismo
e ao desenvolvimento do sector privado. Sabe-se que ndo ha convergéncia na literatura sobre o
impacto do empreendedorismo. Para alguns ele tem um efeito negativo (Van Stel, Carree &
Thurik, 2005) para outros existem evidéncias do papel relevante que o empreendedorismo
desempenha (Beck, Demirgug-Kunt & Levine, 2005; Audrestsch & Keilbach, 2004), no entanto, €
um facto tanto em economias desenvolvidas como em desenvolvimento e dai a importancia do
seu estudo.

Seguindo o exemplo de sucesso das economias acima mencionadas e conhecidas como
economias emergentes, o Plano Nacional de Desenvolvimento (PND) elaborado pelo governo de
Angola para o periodo de 2013-2017 “é um instrumento politico pioneiro no quadro da estratégia
de desenvolvimento e de planeamento do pais” (GEM, 2013a, p.33), consagrando numa das suas
politicas o apoio ao empreendedorismo e o desenvolvimento do setor privado do pais. Este
instrumento representa um avanco da estratégia politica, bem como, o reconhecimento politico da

relevancia do empreendedorismo para o crescimento e futuro do pais (Ibidem).

Ora, volvidos quase trés anos da implementacdo da estratégia e faltando um ano para a sua
conclusdo pretende-se, com este trabalho de investigacao, identificar e quantificar os fatores que

veem influenciando um conjunto de variaveis explicadas neste estudo — intengcdo empreendedora,



taxa que mede o medo de falhar, expetativas de crescimento da atividade empreendedora,
orientacdo internacional da atividade empreendedora e a taxa de atividade empreendedora na
populacdo adulta - num conjunto de economias emergentes em andlise - Africa do Sul, Brasil,
China, Coreia do Sul, Filipinas, india, Indonésia, México, Nigéria, Singapura e Turquia — e onde se
inclui Angola. A escolha desses paises tem como base o facto de serem, ndo s6, economias com
um crescimento econémico elevado nas Ultimas décadas mas, também, aquelas para as quais

existe um conjunto de informagéo estatistica que pode ser comparada entre si.

Foram ja realizados quatro analises anuais (2008, 2011, 2012 e 2013) sobre o empreendedorismo
em Angola mas, até ao momento, ndo se tem conhecimento de que tenha sido realizado um
estudo comparativo das politicas adotadas em Angola e nas economias emergentes selecionadas
e que se tenha realizado uma analise estatistica sobre o impacto das medidas publicas de apoio
ao empreendedorismo na real atividade empreendedora dessas economias. Colocando o foco na
economia angolana, este trabalho pretende ultrapassar esta lacuna e fornecer informacgéo que se
acredita ser fundamental na condugéo de politicas de apoio ao crescimento e desenvolvimento da

atividade empresarial de uma economia dita emergente.

Para alcancar o objetivo proposto serd utilizada uma base de dados criada a partir dos dados
disponibilizados publicamente pelo Global Entrepreneurship Monitor (GEM) para Angola e as
economias escolhidas, no periodo correspondente entre 2007 e 2015. Os dados a utilizar sdo
dados secundarios que se encontram disponiveis ao publico e estdo devidamente tratados para
serem utilizados em investigacdo cientifica. Serdo ainda objeto de estudo, os trabalhos de
investigacdo e os documentos publicos de apoio a promocgao e crescimento do empreendedorismo

na economia angolana.

Assim, na primeira parte apresenta-se uma revisao bibliogréfica da literatura cientifica existente
sobre o0 assunto. Deste modo, no primeiro capitulo, é feito um enquadramento tedrico conceptual
sobre o empreendedorismo e a sua importancia, as formas que ele se apresenta, o caso particular
das economias emergentes, o empreendedorismo e a atividade empreendedora em Angola e, por

Ultimo, os fatores comuns na base do fenémeno empreendedor.

Na segunda parte efetua-se uma analise empirica da evolugdo do empreendedorismo na
economia angolana no contexto das economias emergentes. Os dados serdo objeto de uma
andlise descritiva de forma a conhecer o fendbmeno em estudo, empreendedorismo, e 0s
indicadores que o podem influenciar tanto em Angola como nas economias emergentes. Sera
depois realizada uma analise inferencial recorrendo a metodologia econométrica de dados em
painel. Pretende-se com esta metodologia identificar e quantificar os fatores que, de facto, tornam
bem-sucedido o impacto de um conjunto de fatores para o crescimento econdmico de uma
economia emergente. Os escassos dados estatisticos para a economia angolana nao permitem
uma analise econométrica que foque apenas esta economia e identifique os fatores que podem
influenciar a atividade empreendedora em Angola. No entanto, a metodologia de dados em painel
permite identificar os fatores do ambiente empresarial que podem ser comuns as ditas economias

emergentes e que poderdo adaptar-se da mesma forma a economia angolana.



CAPITULO | - EMPREENDEDORISMO:
CORRENTES CONCETUAIS E A SUA
IMPORTANCIA PARA AS ECONOMIAS
EMERGENTES, EM PARTICULAR, A
ANGOLANA



1.1 EMPREENDEDORISMO: CONCEITOS E IMPORTANCIA

Para muitos economistas e politicos o crescimento do Produto Interno Bruto (PIB) e a criacdo de
emprego podem estar intimamente ligados com o empreendedorismo (Haltiwanger, Jarmin &
Miranda, 2009; Rideout & Gray, 2013). Assim, existe um interesse renovado por este assunto
(Bruton, Ahlstrom & Li, 2010; Congregado, Millan & Roman, 2010) que coincide com o
renascimento de elevadas taxas de empreendedorismo em muitas economias (Wennekers &
Thurik, 1999). O empreendedorismo influencia o crescimento econémico através da “criagéo de
novas empresas e novos negoécios, que por sua vez criam empregos, reforcam a competicéo, e
podem até aumentar a produtividade através de mudancas tecnoldgicas” (Acs, 2006, p. 97). No
entanto, é preciso que haja um determinado nivel de desenvolvimento para que, efetivamente, o
empreendedorismo contribua para o crescimento econdémico e que algumas condicdes, como a
abertura ao comércio externo ou a distribuigdo do rendimento, por exemplo, sejam salvaguardadas
(Martin, Picazo & Navarro, 2010).

Ha divergéncias na literatura sobre qual o real impacto do empreendedorismo nas economias.
Para Van Stel, et al (2005) observaram, num estudo feito para trinta e seis paises, que a atividade
empreendedora tem um efeito positivo em economias desenvolvidas e negativo em paises menos
desenvolvidos. Seguindo a mesma linha, alguns trabalhos (Beck et al, 2005; Audrestsch &
Keilbach, 2004) demonstram que n&o ha indicacdes conclusivas sobre a relagdo entre a atividade
empreendedora e o crescimento econdémico. Este dilema pode ser solucionado pelo exposto por
Henrekson e Stenkula (2009) quando referiram que as diferencas podem ser explicadas pelo
resultado da distingdo entre empreendedorismo e trabalhadores por conta propria. O trabalhador
por conta prépria ndo pode ser confundido com o empreendedor de alto impacto. O primeiro inicia
um empreendimento para satisfazer as suas necessidades, podendo gerar outros empregos (ou
nao) e apresentado um reduzido impacto, ao passo que o segundo possui uma atividade de alto

crescimento que gera empregos e valor econémico.

A importancia do estudo do empreendedorismo prolonga-se na ideia, ja com algumas décadas, de
gue com o empreendedorismo muitas novas informagfes técnicas sdo incorporadas em alguns
produtos e/ou servigos (Arrow, 1962) servindo, em simultdneo, como mecanismo através do qual
sdo descobertas e atenuadas as ineficiéncias temporais e espaciais nas economias (Shane &
Venkataraman, 2000). Finalmente, o empreendedorismo tem sido considerado, desde o trabalho
pioneiro de Shumpeter (Shumpeter, 1934) como motor na condugdo do processo de mudanca
numa sociedade capitalista constituindo-se como um determinante fundamental do crescimento
econémico (Audretsch, Thurik, Verheul & Wennekers, 2002). Gaspar e Pinho (2009) resumem e
apresentam caracteristicas importantes sobre o empreendedorismo: (i) permite a criagdo de
emprego, (i) € um canal para a introducéo de inovagdo na economia levando-a, assim, a evoluir e
a progredir, (iii) constitui-se como op¢do de carreira para a populacdo ativa, (iv) pode ter um
impacto muito relevante no desenvolvimento regional e, duma forma geral, no crescimento das

economias.



Como afirmou Grebel (2005, p. 3), a “literatura sobre empreendedorismo € eclética e quase nao
consegue acompanhar a quintesséncia do comportamento do empreendedor’. Esta mesma
literatura, atribui a responsabilidade do aparecimento da nocdo de empreendedorismo a Richard
Cantillon, economista francés do século XVIII, que Ihe deu um significado préximo da que tem hoje
(Grebel, 2005). Cantillon descreve o empreendedor como alguém que faz neg6cios considerando
a incerteza e o risco empresarial (Sarkar, 2010; Wennekers & Thurik, 1999). Por isso, segundo
Sarkar (2010, p. 26) “a palavra empreendedorismo deriva do francés ‘entre’ e ‘prende’ que
significa qualquer coisa como ‘estar no mercado entre o fornecedor e o consumidor”. Ainda
segundo Sarkar (2010), Adam Smith também faz referéncia ao empreendedorismo na sua obra
fundamental, The Wealth of Nations publicada em 1776, referindo-se aos empreendedores como
praticantes de negécios que reagem as alteracdes das economias. Hébert e Link (1989)
propuseram uma definicdo sintética de empreendedor como “alguém que se especializa em
assumir a responsabilidade de decisdes que afetam a localizacdo, a forma e o uso de bens,
recursos ou organizagdes”. Assim, quando se faz referéncia aos empreendedores fala-se de uma

atividade e ndo apenas numa ocupacao (Martin et al, 2010).

Aos empreendedores tém sido imputadas muitas designac¢des: inovadores, pioneiros,
aventureiros, criadores e visionarios (Lloyd, Solomon & Tarabishy, 2005; Grebel, 2005), sendo
visto como alguém que tem um tipo particular de personalidade e possui um conjunto de
carateristicas identificaveis (Gartner, 1988). Por empreendedorismo considera-se a capacidade e
a habilidade de criar novas atividades empresariais e de produgdo (Bahmani, Galindo & Méndez,
2012). Wennekers e Thurik (1999) vdo além desta definicho e consideram que o
empreendedorismo é a capacidade e disposicdo dos individuos para criar novas oportunidades
econdmicas, ou seja, novos produtos ou novas formas de organizagdo, e introduzir as suas ideias
no mercado, considerando o ambiente de incerteza e ponderando sobre decisdes como a

localizacéo e a forma de utilizag&o de recursos.

Ora, a maioria das vezes os investigadores da tematica do empreendedorismo tém definido este
campo unicamente em termos da definicdo do empreendedor e do que ele realiza descurando que
o caminho do empreendedor se faz de obstaculos. Assim, de acordo com Venkataraman (1997), é
necessério, para a compreenséo total do fendmeno, que seja feita a ligagdo entre a presenca de
oportunidades lucrativas e a presenca de empreendedores. Reforcando essa ideia, Shane e
Venkataraman (2000) afirmaram que para existir uma atividade empreendedora devem existir,
primeiro, oportunidades empresariais. Stevenson e Jarillo (2007, p. 23) afirmam que “em qualquer
caso, a esséncia do empreendedorismo € a vontade de prosseguir a oportunidade,
independentemente dos recursos sob controlo” sendo que apenas alguns individuos apresentam
tal vontade (Shane & Venkataraman, 2000). Pessoas empreendedoras sdo as que aproveitam as
oportunidades (Lloyd et al, 2005).

Segundo Casson (1982) por oportunidades entendem-se todas as situacdes em que novos bens,
servicos, matérias-primas e formas de organizacdo podem ser introduzidos e vendidos com precos

mais elevados que os de custo de producdo. Ja Stevenson e Jarillo (2007) consideram que



oportunidade é uma situacao futura (desejavel e viavel) que o empreendedor possui a capacidade
para explorar. Na perspetiva de Drucker (1985), existem trés diferentes categorias de
oportunidades: (i) a criacdo de nova informacdo, como ocorre com a invencdo de novas
tecnologias; (i) a exploracdo de ineficiéncias de mercado que resultam de assimetria de
informacao, e (iii) a reacdo a mudancas nos custos relativos e os beneficios de usos alternativos
para 0s recursos em consequéncia de alteracbes politicas, legislativas ou demogréficas.
Identificadas tais oportunidades, poderdo ser tomadas decisdes baseadas na intuicAo ou em

informacdes mais ou menos precisas.

Outro aspeto comumente associado ao empreendedorismo é o da inovagao. Joseph Schumpeter
(1934) tem tido, neste aspeto, o maior destaque com a sua teoria sobre inovacdo e
empreendedorismo. Porém, segundo Grebel (2005) o percursor da ideia do empreendedor como
um inovador surgia ja no séc. XVIII através de Nicolas Baudeau. No entanto foi, de facto,
Schumpeter quem, efetivamente conduziu a comunidade cientifica e ndo cientifica a identificar
empreendedorismo com inovacao (Stevenson & Jarillo, 2007). Estes autores alertam, no entanto,
para o facto de que uma ideia empreendedora nem sempre tem que incluir inovagéo tal como
Shane e Venkataraman (2000) alertam para o facto de que o empreendedorismo ndo exige
obrigatoriamente a criacdo de novas organizacdes, mas pode incluir tal criacdo. Esta Ultima
afirmacgdo conduz a ideia de intra-empreendedorismo1 gue segundo Sarkar (2010, p. 36) é o
“processo de geragao de empreendedorismo em empresas existentes” que “tem merecido cada

vez mais atengao”.

Outros dois conceitos muito ligados ao do empreendedorismo sdo 0s conceitos de risco e
incerteza (Hébert & Link, 1989). J& McClelland (1967) havia argumentado que o comportamento
empresarial estaria diretamente relacionado com as motivacdes pessoais que, por sua vez, sdo
influenciadas pelas caracteristicas ambientais. Esta mesma ideia é retomada por Wennekers e
Thurik (1999) que consideram as carateristicas pessoais como uma das condi¢des fundamentais
para o surgimento de atividade empreendedora sendo coadjuvantes as condi¢bes culturais e

institucionais.

Uma caracteristica fundamental do empreendedorismo é o seu foco na criagado, incluindo a criagao
de novos empreendimentos e organizacdes e a descoberta de novos produtos, servigos, matérias-
primas e métodos de organizacdo, bem como, a renovagdo e/ou reestruturacdo organizacional e
inovagbes dentro de uma organizacdo existente (Amit, Glosten, & Mueller, 1993; Shane &
Venkataraman, 2000).

Na literatura economica, podem ser identificados pelo menos varios papéis distintos para o
empreendedor (Hébert & Link,1989; Wennekers & Thurik, 1999). De acordo com estes autores o

empreendedor é: (1) a pessoa que assume 0 risco associado a incerteza; (2) a pessoa que

fornece capital financeiro; (3) um inovador; (4) a pessoa que toma decisbes e um lider; (5) um

YEm terminologia anglo-saxonica conhecida como corporate entrepreneurship.



gerente, organizador e alocador de recursos econodmicos que podem ter usos alternativos; (6) o
proprietario de uma empresa e um utilizador de fatores de producdo; (7) um empreiteiro; e, por fim,
(8) um arbitro. J4& anteriormente, Morris e Jones (1999) consideravam que uma pessoa comum
para ser empreendedora deveria estar apta a realizar cinco tarefas: (1) identificar e avaliar uma
oportunidade; (2) definir um conceito de negécio; (3) identificar os recursos necessarios a
implementacdo de uma ideia; (4) adquirir os recursos necessarios; e, por fim, (5) implementar o

negocio.

Por fim, Casson (1990) sugere que h& quatro principais abordagens fundamentais relativas ao
empreendedor: (1) o empreendedor como um especialista em correr riscos; (2) o empreendedor
como um intermediario no processo de mercado; (3) o empreendedor como um inovador
(Schumpeter, 1934); e, (4) o empreendedor como um especialista em tomar decisGes. Face a
estas varias correntes de pensamentos sobre a abordagem do empreendedorismo é
imprescindivel recorrer a outros autores para melhor perceber e enquadrar o termo em estudo. Por
exemplo, Martins, Perez, Araljo e Santos (2015), que ao referirem-se ao empreendedorismo
apresentam duas tendéncias classicas: (i) o viés comportamentalista (McClelland, 1972; Timmons,
1973); e, (ii) o viés econdmico (Cantillon, 1755; Baumol,1968).

De facto, ndo h& unanimidade entre os autores sobre quais as carateristicas dos empreendedores.
No entanto, hd uma complementaridade entre essas carateristicas sendo que a unido das opinides
de diversos autores conduz a um resultado que € o mais proximo de se tracar o perfil dos
empreendedores. A Tabela 1 mostra, de forma esquematica, a visdo de diversos autores sobre

quais os tragos comuns dos individuos que “assumem o risco”.



Tabela 1: Resumo das principais caracteristicas dos empreendedores na perspetiva de diversos autores

DORNELAS (2001)

DOLABELA (1999)

MCCLELLAND (1972)

TIMONNS (1994)

BHIDE (2002)

FILION (1999)

Visionario

Sabe tomar decisGes

Individuo que faz a diferenca

Sabe explorrar a0 maximo as
oportunidades

Independente e constréi o préprio
destino

Lider

Determinado e dinamico

Dedicado

Otimista e apaixonado pelo que faz

Possui um "modelo”, uma pessoa
que o influencia

Iniciativa, autonomia e otimismo,
autoconfianca, necessidade de
realizacao

Trabalha sozinho

Persewveranca e tenacidade

Aprende com os erros

Grande energia, é incansavel

Fixa metas e as alcanga

Forte intuigdo

Comprometimento

Obtém feedback

Busca, controla e utiliza recursos

Sonhador realista

Busca de oportunidades e iniciativas

Persisténcia

Exigéncia de qualidade e eficiéncia

Assume riscos calculados

Determina metas

Busca informagdes

Planeamento e monitoramento
sistematico

Persuaséo e rede de contactos

Independéncia e autoconfianga

Comprometimento

Comprometimento, determinagdo e

perseveranca
Busca, autorrealizacao,
crescimento, com metas
desafiadoras

Senso de oportunidade e orientag&o

para metas

Iniciativa pelo senso de
responsabilidade social

Persisténcia e determinagdo na
resolugdo de problemas

Enfrenta situacdes adversas com
otimismo, humor e perspetiva

Busca feedback do desempenho e
aprende com os erros

Controlo racional do impulso

Encara as adversidades com
naturalidade

" Nao existe perfil ideal, os
empreendedores podem ser
gregarios ou taciturnos, analiticos
ou intuitivos, cautelosos ou
ousados"

N&o se pode definir um modelo
Unico de perfil do empreendedor

Pessoa criativa

Marcada pela capacidade de
estabelecer e atingir objetivos

Visionario

Fonte: Retirado do texto de Teixeira, Ducci, Sarrassini, Munhé e Ducci (2011, p. 8)



Os vérios conceitos sobre o empreendedorismo podem ser resumidos em trés linhas de
pensamentos que partilham caracteristicas mas que divergem em diferentes aspetos da fungao do
empreendedor. As trés grandes escolas ou tradic6es de pensamentos sado: (i) a escola austriaca,
(ii) a escola alema e, (iii) a tradicdo (neo)classica. Resumidamente, estas trés escolas podem ser
descritas da seguinte forma: (i) a escola austriaca foca-se na habilidade do empreendedor de
identificar oportunidades; (ii) a escola alema concentra-se no conceito de empreendedor como
criador de instabilidade e de destruicdo criativa; e, por ultimo, (iii) a escola (neo)classica da énfase
ao papel que o empreendedor desempenha no equilibrio dos mercados (Hébert & Link, 1989;
Wennekers & Thurik, 1999).

1.2 FORMAS DE EMPREENDEDORISMO

Pela ambiguidade do conceito de empreendedorismo, e pelas diversas formas como tem sido
utilizado, importa fazer referéncia a algumas diferentes formas identificadas de empreendedorismo
gue estdo relacionadas diretamente com o &mbito de estudo deste trabalho de investigagéo: (i)
empreendedorismo por necessidade e por oportunidade; (ii) empreendedorismo social; (iii)

empreendedorismo local e estatal; e, (iv) empreendedorismo jovem (Sarkar, 2010).

1.2.1 Empreendedorismo por necessidade e por oportunidade

Para Sternberg e Wennekers (2005), estas duas tipologias de empreendedorismo tém sido
discutidas pelo GEM desde 2001. Autores como Block e Wagner (2010) referem que a diferenca
reside na motivacdo dos empreendedores para iniciar o0 seu negd6cio. No empreendedorismo por
oportunidade é importante que o empreendedor perceba algum valor, grande o suficiente (em
termos de lucro), para compensar o custo de oportunidade (tradeoff) que implica continuar a
perseguir o objetivo de criar um negdcio. Na perspetiva de Kirzner (1979), o empreendedor é
aguele que estda sempre em estado de alerta, de formas a descobrir e explorar novas
oportunidades. Segundo Woods (2006), foi Kirzner (1979) o primeiro autor a criar uma teoria do

empreendedor associada ao conceito de alerta.

A teoria push-pull oferece um modelo interpretativo interessante para a analise do
empreendedorismo (Amit & Muller, 1995, Gilad & Levine, 1986), e que permite ser claramente
enquadrado nesta sec¢do. De acordo com Uhlaner e Thurik (2007), o processo de criacdo de
empreendimentos obedece a uma dindmica de puxar quando é necessario como fonte de lucro,
seja material ou ndo, e a uma dindmica de impulsionar quando a criacdo dos empreendimentos
surge do conflito entre a situacdo em que o individuo se encontra e outra que ele pretende.
Reynolds, Bygrave, Autio (2002) refere uma distin¢cdo entre estas duas dindmicas. De fato, houve
uma mudanca semantica em dire¢cdo aos termos empreendedorismo por necessidade (push) e

empreendedorismo de oportunidade (pull) (Verheul, Thurik, Hessels, Van der Zwan, 2010).



1.2.2 Empreendedorismo social

Acerca do empreendedorismo social, € interessante salientar a perspetiva de que ele esta
associado ao desenvolvimento de projetos que pretendam alcancar o chamado bem comum ou
dar solucdo as caréncias ou insuficiéncias sociais ndo satisfeitas (Portela, Hespanha, Nogueira,
Teixeira & Baptista, 2008). Sarkar (2010, p. 39) acresce que os empreendedores sociais “sédo
individuos que tém solugdes de inovagao para problemas sociais”. Ao analisar-se esta expressao
em sentido amplo ela engloba qualquer iniciativa empreendedora com ou sem fins lucrativos, no
entanto, a abordagem utilizada neste trabalho dissolve os limites entre as atividades néo lucrativas
e as comerciais para dar lugar a um paradigma integrado das organiza¢des - que combina o
objetivo social, aliado a instituicdes sem-fins lucrativos, com aspeto empreendedor e que seja
inovador (Martin & Osberg, 2007). O descrito anteriormente relne consenso na literatura
académica (Austin, Stevenson & Wei-Skillern, 2006; Certo & Miller, 2008).

A importancia desta tipologia de empreendedorismo tem vindo a ganhar cada vez mais destaque,
pois surge como alternativa & incapacidade das instituicdes governamentais em apresentar
solucdes vidveis para responder a muitos dos problemas sociais (Parente, Costa, Santos &
Chaves, 2011). Bahmani et al (2012), num estudo envolvendo dados de onze paises, concluiram
que a atividade de empreendimentos sem fins lucrativos chega a ter efeitos mais valiosos que as
que visam o lucro. Tal ocorre pelo facto de os seus efeitos econdmicos ndo serem diretos mas
acabarem por influenciar o ambiente de negécio através de outras varidveis que promovem e
incentivam, diretamente, o crescimento econdmico (quando melhoram o sistema de educacéo, por

exemplo).

1.2.3 Empreendedorismo local e estatal

Se por um lado certos pesquisadores associam o empreendedorismo local ao desenvolvimento
local (Dowbor, 2005; Campos & Somekh, 2001) outros afirmam que o0s pequenos
empreendimentos fortalecem economicamente as comunidades, pois criam empregos e

aumentam o poder de compra das popula¢des locais (Gomes, 2011).

Dai, a classe politica ja h4 muito que tem vindo a ganhar consciéncia da importancia do
empreendedorismo local para a competitividade. Entendendo a necessidade dessa pedra-angular,
as politicas publicas devem orientar-se em criar um ambiente cada vez mais propicio para o
desenvolvimento do empreendedorismo, com condi¢fes de colaboragéo, aprendizado e interacéo
(Albagli & Maciel, 2002). Assim, para se obter um sistema econdmico local competitivo &
imprescindivel que se busquem as aglomeracBes econdmicas (os chamados clusters)
competitivas, e adicionar uma componente social e/ou comunitaria. A busca por sinergia € uma
carateristica forte para o desenvolvimento local, e o empreendedorismo local afigura-se como um

elemento relevante dessa odisseia (Gomes, 2011).
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Na busca pelo conceito de empreendedorismo estatal observa-se que ndo ha consensos dentro
da literatura da especialidade. Autores como Kuhnert (2001) designam “public entrepreneurship”
como um acontecimento que muda uma realidade social através de um agente empreendedor
inserido numa organizacao publica. J& Young, Francis e Young (1999) referem-se ao termo como
a intervencdo do Governo - influenciada por agentes de empresas promotoras que auxiliam as
pequenas empresas, por exemplo — que possui impacto especifico no desenvolvimento de

pequenos empreendimentos.

Exemplos classicos de estados empreendedores sdo os Estados Unidos da América, na década
de 1980, quando precisaram de aumentar as suas receitas através de atividades empresariais,
dada a falta de financiamento federal em certas areas (Logan & Molotch, 1987; Eisinger, 1988).
Outro exemplo refere-se aos governos provinciais da China que se tornaram empreendedores
devido as reformas econémicas no pais. Podem, ainda, citar-se alguns paises da Asia que
demonstraram/demonstram carateristicas empreendedoras na elaboracdo de estratégias de
melhoria da sua competitividade (Yu, 1998). Neste caso 0 mais interessante é o facto de que estes
Ultimos possuirem “motivacdes de desenvolvimento”, enquanto um estado empreendedor tipico é
motivado, principalmente, pela geracdo de lucro. De facto, “um estado empreendedor pode
reinvestir os lucros em projetos de desenvolvimento, mas tal ndo € uma condigdo necessaria”
(Pereira, 2004, p. 130).

De facto, o também denominado governo empreendedor ou empreendedorismo aplicado ao setor
publico surgiu muito como alternativa a critica realizada ao intervencionismo estatal. Apareceu na
década de 80 com as reformas da administracdo de Margaret Thatcher (Reino Unido) e de Ronald
Reagan (EUA). A sua incorporagdo no setor publico foi impulsionada pelo neoliberalismo
(Diefenbach, 2009) e, mais tarde, foi consolidada com o surgimento do modelo de administragéo

publica gerencial (Pollitt, 2000).

1.2.4 Empreendedorismo jovem

Dentro da literatura ndo ha convergéncia entre os autores sobre quais individuos podem ser
considerados jovens (Brasil, Brasil & Nogueira, 2013). Se por um lado uns referem-se a jovens a
todos os individuos com idade compreendida entre os 18-24 anos (Bulgacov, Cunha, Camargo,
Meza e Bulgacov, 2011), outros como Zouain, Oliveira e Barone (2007), consideram jovens as

pessoas que tém entre 18 e 34 anos.

E interessante a abordagem segundo a qual existe uma diferenca entre a taxa de
empreendedorismo jovem nos paises desenvolvidos e nos nao desenvolvidos. Analisando estudos
do GEM, autores como Bulgacov et al (2011, p. 702) concluem que “os paises mais desenvolvidos
apresentam menores taxas de participacdo dos jovens empreendedores quando comparados com
os paises menos desenvolvidos”. Esta situacdo pode ocorrer porque, muitas vezes, sdo 0s jovens
que, por ndo conseguirem empregos em fontes formais, procuram desenvolver 0s seus préprios

negocios. Logo, 0s jovens a viver em muitos paises pobres acabam por entrar muito cedo no
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mercado de trabalho (Bulgacov et al, 2011). Por outro lado, este tipo de empreendedorismo pode
ser visto como fonte de aumento do rendimento familiar. Desse jeito, o incentivo ao
empreendedorismo jovem visa romper com a visdo tradicionalista de que o emprego formal é a

Unica forma de ocupacéo profissional para as pessoas (Brasil et al, 2013).

A verdade é que pouco se conhece sobre as caracteristicas dos empreendedores jovens
(Carvalhal, Ledo e Teixeira, 2012), logo, carecesse de mais pesquisas sobre as carateristicas e o

comportamento empreendedor dessa franja (Zouain et al, 2007).

1.3 O CASO PARTICULAR DAS ECONOMIAS EMERGENTES

Assim como ha exemplos histéricos de desaceleragcao econdémica de varias nagdes, como Angola
e o0 Irdo nos anos 60 e 70, existem, também, varios exemplos marcantes de aumentos acentuados
de crescimento. O “milagre” dos quatro “tigres” da Asia Oriental do Sul (Coreia do Sul, Taiwan,
Hong Kong e Singapura) € o mais conhecido no periodo 1960-1980. Durante, esse periodo, o
rendimento per capita nestas economias cresceu a taxas anuais de 7,0% (Lucas, 1998). Na
década de 70 foi observado por vérios investigadores um ponto de inversdo nas taxas de
empreendedorismo. Estas inverteram a tendéncia de queda que haviam verificado nas décadas
anteriores e num longo prazo (Blau, 1987; Acs & Audretsch, 1993; Acs, Carlsson & Karlsson,
1999).

Ora, esta subita e generalizada mudanca intrigou tanto a comunidade cientifica como os decisores
politicos (Audretsch et al., 2002) fazendo surgir estudos que tentam perceber e explicar como o
empreendedorismo influencia o crescimento econémico e o desenvolvimento das economias
(Wennekers & Thurik, 1999). Porém, importa referir que uma das razdes pelas quais os politicos e
os investigadores tém sido pouco eficazes na compreensdo do impacto do empreendedorismo no
crescimento econdémico € que o fenédmeno do empreendedorismo varia, tanto fisica como
geograficamente, e € uma matéria interdisciplinar abrangendo um amplo leque de &reas, incluindo
a gestdo, as financas, a psicologia, a sociologia, a economia, a ciéncia politica e a geografia
(Audretsch et al, 2002).

Também com caracteristicas especificas se apresentam as economias ditas emergentes. Ja ha
gquase vinte anos Hartmann & Khambata (1993) descreviam estas economias como marcados com
oportunidades de crescimento acelerado, com grande regulamentacdo governamental,
infraestruturas pouco desenvolvida e forte processo de privatizacdo de suas empresas estatais.
Volvida década e meia Bruton, Ahlstrom e Obloj (2008, p. 1) descrevem as economias emergentes
como “caraterizadas por uma crescente orientacéo para o mercado e uma expansao da sua base
econémica”. Para o Banco Mundial, é “emergente aquela economia cujo nivel de geragdo de
riqgueza, medida pelo Produto Nacional Bruto (PIB) per capita, se encontra abaixo daquele das
economias desenvolvidas”. Por outro lado, de acordo com Pereiro (2002) uma economia
emergente é toda a economia nacional que esteja numa fase de estabilizacdo do seu sistema

econdmico, financeiro e social através da liberalizacdo e democratizagdo da sua economia,
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reorganizacdo das suas financas (internas e externas), privatizacdo de empresas e
desregulamentacao da atividade econémica e resolucdo de problemas sociais. Segundo o autor, a
atuacdo destas economias torna o0s seus mercados mais atrativos para investidores e
empreendedores. A perspetiva apresentada por Nogami, Medeiros e Faia (2014, p. 33), permite
entender melhor estes mercados quando se referem que as “duas caracteristicas principais de um
pais emergente sdo a alta taxa de crescimento econdmico com politicas governamentais para

aquecer a economia e a adogao de sistema de mercado livre”.

Segundo Khambata (2000), os mercados emergentes podem ser divididos em quatro grupos,
considerando as carateristicas dos seus mercados financeiros. De um primeiro grupo fazem parte
0s paises em fase inicial de desenvolvimento dos seus mercados, com poucas empresas cotadas
na bolsa de valores e baixa capitalizacdo de mercado. Num segundo grupo encontram-se 0s
paises com uma liquidez de mercado alta, varias empresas cotadas na bolsa e com investidores
estrangeiros para realizar investimento. No terceiro grupo, o volume de emissdo de acdes € alto e
0s retornos de mercado sdo menos volateis. Por fim, no dltimo grupo de paises encontram-se
mercados mais maduros, com atividades de negdcios e liquidez muito altas. Neste Gltimo caso o
volume ou dimensédo do mercado é substancial e os prémios de risco de mercado sdo proximos

dos niveis internacionalmente competitivos.

Nos ultimos anos, 0 sucesso de muitas economias ditas emergentes é tal que elas se tornaram,
rapidamente, as principais forcas econdémicas globais sendo que o empreendedorismo
desempenha um papel fulcral neste crescimento econdémico (Bruton et al, 2008). De acordo com
estes autores, as economias emergentes podem, inclusive, fornecer bastantes ensinamentos
nesta area. De facto, na sua esséncia, a literatura sugere que o empreendedorismo contribui para
o0 desempenho econémico através da inovacgao, criacdo de mudanca e aumento da concorréncia
(Wong, Ho & Autio, 2005). Na visdo de muitos gestores publicos é, ainda, uma alternativa viavel

para o desenvolvimento regional (Sarfati, 2013).

Note-se, no entanto, e de acordo com Audretsch et al (2002) que fazer uma comparagéo do nivel
de empreendedorismo entre as nagfes € uma tarefa dificil por varias razdes. Primeiro, porque ndo
h& nenhuma definicdo geralmente aceite de empreendedorismo. Depois, 0 empreendedorismo é
um conceito multidimensional cuja definicdo depende, em grande parte, do foco da investigacdo

desenvolvida.

Adicionalmente, existem muitos conceitos de desenvolvimento econdmico. Uma definicdo bem
conhecida de desenvolvimento econdmico centra-se na inter-relacdo dos processos de mudanca
estrutural e é referida como transformacao estrutural. A acumulagao de capital fisico e humano e
as mudancas na composicao do sector de atividade econdmica (producdo, emprego € consumo)
sdo considerados como o nucleo dessa transformagdo (Syrquin, 1988). As mudancas
socioeconomicas relacionadas sé@o a urbanizagéo, a transicdo demografica, um nivel crescente de
educacdo e mudancas na distribuicdo de rendimento (Wennekers, Van Wennekers, Thurik &
Reynolds, 2005). Uma visdo mais moderna de desenvolvimento econdmico, propagada por Porter,

Sachs & McArthur (2001), compreende formas cada vez mais sofisticados de produzir e competir e
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implica a evolugdo de um recurso baseado no conhecimento econdémico. De facto, para explicar o
crescimento economico, Solow (1956 e 1957) propds um modelo onde o capital e o trabalho eram
0s principais condutores do crescimento e desenvolvimento. Mas Romer (1986 e 1990), Lucas
(1998) e Jones (1995), numa fase posterior, defendem que os fatores de producéo tradicionais de
trabalho e capital ndo sao suficientes na explicacdo do crescimento de longo prazo. De facto,
Thurik (2009) afirma que para o modelo de crescimento endégeno o conhecimento é um fator
essencial e que a teoria de crescimento endégeno oferece alguns modelos que ajudam a entender

este crescimento a longo prazo através do conhecimento.

Na histéria econdmica, distinguem-se diferentes estagios de desenvolvimento econdémico. Um
exemplo é a divisdo realizada por Chenery e Syrquin (como citado por Syrquin, 1988) que
identificaram trés estagios de desenvolvimento: producdo primaria, industrializacdo e economias
desenvolvidas. “Os processos-chave da passagem da primeira para o segundo estagio sdo a
acumulacéo de capital e difusdo tecnologica [...]. A terceira fase é o de uma economia geradora
de tecnologia (fase orientada para a inovagao)” (Wennekers et al, 2005, p. 294). Para se medir o
desenvolvimento econémico de um pais pode-se, como fizeram Wennekers e 0s seus coautores
(2005), usar duas medidas do nivel de desenvolvimento econémico: o rendimento per capita
(medido pela paridade de poder do poder de compraz) e o indice de inovacao, calculado pelo
World Economic Forum (WEF) (2007). De acordo com este relatdrio, onde se observaram 42
paises, concluiu-se que ha uma forte relacdo em forma de U entre o empreendedorismo e o nivel

de desenvolvimento econémico.

A verdade é que as diferencas de estagios econdémicos no seio dos paises emergentes faz com as
suas empresas tenham carateristicas distintas. Kantis, Ishida e Komori (2002), citavam algumas
diferencas significativas entre as empresas na Asia Oriental e as da América Latina. Na Asia as
joint-ventures comegam com mais parceiros, investem mais dinheiro, crescem mais rapidamente
em termos de volume de vendas, tomam melhor partido das oportunidades criadas localmente e
competem com mais produtos e servicos inovadores. Os autores acrescem que a maioria das
empresas operam em sectores predominantemente baseados em conhecimento e a percentagem

de exportadores € muito maior do que na América latina.

Por fim, é importante destacar que a compreensado do funcionamento das economias emergentes
pode estar limitada pelo alto grau de informalidade dos negdcios realizados nesses paises (Thurik,
2009), o que tem criado limitagcbes aos trabalhos de investigacdo realizados para estas

economias.

2 A teoria da paridade de poder de compra (PPC) é expressa por duas vers@es. A primeira versao (a
absoluta) refere que um bem deve apresentar o mesmo prego em dois paises, sempre que 0s precos forem
expressos na mesma moeda. A segunda, expressa que a ‘razdo dos pregos de um bem na mesma moeda
deve ser constante ao longo do tempo” (Palaia & Holland, 2010, p.6).
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1.4 O EMPREENDEDORISMO E A ATIVIDADE ECONOMICA EM ANGOLA

Em Angola, o empreendedorismo tem estado no cerne das preocupac¢des governamentais, sendo
este considerado uma parte vital do processo de crescimento da sua economia através da criacao
de empresas. Ora, a crise financeira mundial de 2008 criou um desafio particular para a economia,
com a urgéncia de ter de deixar de depender dos recursos naturais e mudar a atencdo para o
crescimento do sector privado (Marques, 2011). A este fator recessivo juntou-se, mais
recentemente, a drastica baixa do pre¢co do crude no mercado internacional e a dificuldade em

aceder ao mercado de divisas.

Nesta secdo separa-se, assim, 0 Empreendedorismo em Angola em duas fases, o0 ante e post ano
de 2008, de forma: (i) a facilitar o entendimento das politicas e programas do executivo angolano
na fase anterior e posterior a crise econdmico-financeira mundial e, (ii) para sustentar a analise da

economia realizada pelo Global Entrepreneurship Monitor (GEM) iniciada em 2008 para o pais.

Quanto as politicas e programas do Governo, pode-se destacar a aprovagdo, em 1994 pelo
Ministério da Administragdo Publica Emprego Social (MAPESS), de dois programas inerentes a
promoc¢do do emprego: (i) Iniciativas Locais de Emprego (ILE) criadas através do Decreto n® 28/94
de 29 de Julho® e, (i) o Programa de Apoio a Criacdo da Pequena Empresa Familiar (ACPEF)
criado pelo Decreto n° 30/ 94 de 5 de Agosto* cujo objetivo era orientar 0 apoio governamental a
determinado tipo de incentivos de ordem financeira e técnica (créditos bonificados, empréstimos,
apoios técnicos, etc.) para que interessados pudessem criar 0 seu proprio negoécio. Tais
resolucdes néo tiveram aplicacdo na altura, devido: (i) ao profundo grau de destruicdo em que o
pais se encontrava a nivel das infraestruturas e do tecido empresarial; e, (i) as limitagbes do
préprio sector financeiro e bancario (Chingala, 2012). Assim, e de acordo com 0 mesmo autor, em
1996 o MAPESS, através das suas Delega¢des Provinciais, lancou o Programa de Fomento de
Auto-Emprego ao nivel das Comunidades Locais e com o concurso ativo das Administracdes
Municipais, Organizacdes Religiosas, ONGs e Associa¢fes de Profissionais. Com este programa
criou-se um total de 6.551 microempresas e foram gerados cerca de 26.384 postos de trabalho
(Ibidem).

Em 2003, foi criado o Guiché Unico da Empresa (GUE). Constituiu-se como uma instituicao
publica dependente ao Ministério da Justica da Republica de Angola e foi criada com o objetivo de
integrar, no mesmo espaco, todos os servigos ligados ao processo de constituicdo de empresas
facilitando assim o processo de constituicdo, alteracdo ou extingdo de empresas e atos afins.
Modernizado com novas tecnologias de informag¢do e comunicacdo, em 2007, tornou-se, desde

entdo, uma referéncia nacional em termos de agilidade e eficiéncia no processo de constituicdo de

% Decreto n.° 28/94, de 29 de Julho - Regime das Iniciativas Locais de Emprego (Angola). Consultado em 15
de julho de 2016 em http://www.lexlink.eu/codigo/geral/188/laboral/por-tema.

* Decreto n° 30/ 94 de 5 de Agosto - Apoio a Criacao da Pequena Empresa Familiar (ACPEF).
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empresas5 (Guiché Unico da Empresa [GUE] (2016a); Economia & Financas, 2013). Até abril de
2016 foram constituidas 19.789 empresas, das quais 1.796 com a forma juridica de comerciantes
individuais, 16.701 sociedades por quota e 1.292 sociedades anénimas (GUE, 2016b).

Em 2008, desenvolveu-se uma parceria publico-privada entre o MAPESS e o Programa das
Nacbes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD) pelo Programa Empresarial Angolano (PEA)
através do qual foram criadas incubadoras de empresas®, tendo como principal objetivo a criagdo
e fortalecimento dos novos negécios para possibilitar a geracdo e manutengédo de emprego e de
rendimento (Chingala, 2012). No mesmo ano, o MAPESS lancou o Programa Microcrédito Amigo
uma Parceria com o Banco de Comércio e Industrias (BCI), Banco Africano de Investimento (BAI)
e Banco Sol, tinha como objetivo elevar o rendimento das familias MPME e a oferta de bens e

servicos com valor agregado nas comunidades (Jornal de Angola, 2011; Chingala, 2012).

Como é do conhecimento publico, a economia angolana encontra-se numa fase de estruturagao e
recuperacdo ap6s um periodo longo de estagnacdo devido a longa guerra civil e as politicas
deficitarias no d&mbito econdmico. No entanto, entre 2002 e 2012 o pais conseguiu triplicar o seu
rendimento per capita. Ora, no final do século passado, demorou a Coreia do Sul, a China e a
india 10,12 e 16 anos, respetivamente, para duplicar o seu rendimento per capita (Instituto de
Fomento Empresarial [IFE], s/d). Mesmo assim, Angola é um pais ndo diversificado
economicamente e extremamente dependente dos recursos petroliferos e de outros minérios. Esta
constatacdo tem tentado ser revertida pelo governo angolano através de uma série de politicas e
de programas governamentais com vista a estabelecer um ambiente mais favoravel para o
surgimento de outras fontes de rendimento e/ou arrecadacdo de receitas fiscais. Neste contexto, a
diversificacdo da economia é um conceito chave. Todavia, Angola tem vindo a registar uma
reversdo do crescimento econdémico nos Ultimos anos devido aos acontecimentos externos em
termos do preco do crude ou a potenciais problemas politicas e militares internos (Lucas, 1998;

BAI, 2016).

O poder legislativo e o executivo angolano, em conjunto, tém acompanhado a dindmica necessaria
a criacao de legislacé@o, programas e politicas governamentais de apoio a atividade empresarial.
Desde 2011 com a Lei n.° 30/11 de 13 de Setembro’, que estabelece as normas relativas ao

tratamento diferenciado que devem merecer as Micro, Pequenas e Médias Empresas (MPME),

®> O novo modelo de empresa foi criado na sequéncia de um oficio assinado pelo ministro da Justica, Rui
Mangueira, no dia 29 de agosto de 2013 tendo como base a Lei 19/12 de 11 de Junho. (Economia &
Finangas, 2013).

® Decreto-executivo n° 216/08, de 1 de outubro, do MAPESS - Cria a Incubadora de Empresas,

abreviadamente designada por IEMP e aprova o seu estatuto organico. Consultado em 04 de abril de 2016
em http://www.mgo.cv/clientes/paloptl/assets/Downloads/Legislacao/Angola/ANGOLA13_2_13.pdf.

" Lei n.° 30/11 de 13 de setembro - Lei das Micro, Pequenas e Médias Empresas. Consultado em 10 de abril
de 2016 em http://sedi2.esteri.it/sitiweb/Amb_Luanda/Lei_30.11.pdf. Esta Lei estabelece “as normas relativas
ao tratamento diferenciado que devem merecer as Micro, Pequenas e Médias Empresas (MPME), bem como
as condicdes de acesso aos respetivos incentivos e facilidades”, especificando a legislagdo € aplicavel,
estritamente, a MPME que sejam constituidas e registadas no territério angolano. Para além destes dois
aspetos, fixa incentivos fiscais nas diferentes regides do pais e encoraja as instituicdes bancérias publicas a
manterem linhas de crédito especificas para as MPME.
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bem como, as condi¢es de acesso aos respetivos incentivos e facilidades, uma série de outros
documentos e instrumentos reguladores e instituicdes de apoio (de cariz executivo e fiscalizador)
tém sido implementados. Mais recentemente, o empreendedorismo € suportado, essencialmente,
pela Lei n.° 30/11 de 13 de setembro, e pelos Decretos Presidenciais n.°41/12, n® 42/12 e 43/12 de
13 de marco®. Em termos institucionais, a atividade empreendedorismo, é apoiada pelos seguintes
Institutos e Centros: (i) Instituto de Fomento Empresarial (IFE)°, (ii) Instituto Nacional de Apoio a
Pequenas e Médias Empresas (INAPEM)lO, (i) Centro Locais de Empreendedorismo e Servigos
de Emprego (CLESE)" e (iv) Balcdo Unico do Empreendedor (BUE). Por fim, é apoiado pelos
seguintes programas de apoio: (i) Angola Investe™?, (i) Programa Empreendedorismo na
Comunidade™, (iii) Programa de Apoio ao Pequeno Negécio™ e (iv) Programa de Reconverséo da

Economia Informal (PREI)™.

® Decreto Presidencial n® 41/12 de 13 de marco — Modelo de implementacdo do Programam de Apoio as
Micro, Pequenas e Médias Empresas. Consultado em 19 de agosto de 2016 em
http://www.welvitchia.com/Novidades_files/Lei%2040%20e%2043_12%20BUES_PROAPEN%20e%20Regula
mentacao%20MPME_EB%20Advogados.pdf. O Diploma “visa regulamentar as linhas gerais para promogao
de incentivos fiscais, financeiros, organizacionais, reforco de competéncias e de inovagdo tecnoldgica das
MPME”.

° O Instituto de Fomento Empresarial foi criado através do Decreto Presidencial n.° 297/2011, de 5 de
dezembro. Este Instituto é um 6rgao da administracdo indireta do Estado, ao qual compete a aplicacdo de
politicas e estratégias de fomento empresarial, assim como a sua regulamentacdo, supervisdo e controlo. A
sua principal missdo é de encubar projetos de reforgo, reestruturacéo, criagdo e acompanhamento da gestéo
de grandes empresas, grupos empresariais e redes de agrupamentos empresariais (clusters) (IFE, 2016).

1% 0 Instituto Nacional de Apoio as Pequenas e Médias Empresas (INAPEM), foi lancado em 2012, como um
orgdo do Estado Angolano ao qual compete, genericamente, a implantacdo das politicas e estratégias no
dominio da capacitacdo e financiamento das micro, pequenas e médias empresas, desenvolvendo as suas
atividades em todo o territério nacional. Tem sido um instrumento fundamental do Governo de Angola na
implementagdo do Programa Angola Investe lancado pelo Governo de Angola com a publicagéo da Lei 30/11
(INAPEM, 2016).

™ O programa relativo aos Centros Locais de Empreendedorismo e Servicos de Emprego (CLESE) foi
lancado em 2012. Estes centros prestam um Servi¢o Publico nas areas de Empreendedorismo e Emprego,
nas localidades onde estdo implantados, visando atender e/ou satisfazer as necessidades dos cidadaos de
todos os estratos sociais. E enquadrado na Rede de Centros de Emprego e Agéncias Privadas, através do
Sistema Nacional do Emprego e Formacdo Profissional, criado pelo governo angolano e tutelado pelo
Ministério da Administrac@o Publica, Emprego e Seguranca Social (MAPESS), por via do Instituto Nacional de
Formagéo Profissional (Chingala, 2012).

2 0 programa Angola Investe, foi lancado pelo Decreto Presidencial 43/12 de 13 de margo

(http://faclex.fao.org/docs/pdf/lang118357.pdf). Em particular, o Programa Angola Investe contempla dois
instrumentos de apoio ao financiamento das MPME: as Linhas de Crédito Bonificadas e o Mecanismo de
Garantias Publicas. “Até 31 de Dezembro de 2014, o programa contava com 342 projetos aprovados que
equivalem a 76,3 mil milhdes de Kwanzas engajados e 41 mil milhdes de kwanzas disponibilizados”, o
programa gerou um total de 54 474 empregos em todo territério angolano e nos diferentes sectores. Dos
projetos financiados, a industria transformadora cobre cerca de 74% da mé&o-de-obra, jA a agricultura,
pecuéria e o sector das Pescas, empregaram 25 % do total de trabalhadores (Jornal OPAIS, 2015).

Bo Programa de Empreendedorismo na Comunidade é desenvolvido pelo MAPESS, em parceria com as
AdministragGes Municipais a nivel nacional, tendo como foco a capacitacdo empresarial e disseminac¢ao da
cultura empreendedora. O seu publico-alvo sdo os jovens provenientes dos Centros de Formacéo
Profissional, Institutos publicos ou privados, Universidades, mulheres e empreendedores das comunidades
que desenvolvam atividades geradoras de rendimento.

“o Programa de Apoio ao Pequeno Negdcio, que tem um ambito nacional e abrange todos os municipios do
pais, foi aprovado pelo Decreto Presidencial n° 42/12, de 13 de Marco
(http://www.welvitchia.com/Novidades_files/Lei%2040%20e%2043_12%20BUES_PROAPEN%20e%20Regul
amentacao%20MPME_EB%?20Advogados.pdf), para promover o desenvolvimento e a consolidacdo dos
negocios de pequena dimenséo, facilitando o acesso ao crédito aos microempreendedores, a capacitacdo
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Por ultimo, hd a destacar o Plano Integrado de Desenvolvimento do Comércio Rural e
Empreendedorismo (PLAIDENCOR), criado pelo Decreto Presidencial n.° 48/12 de 23 de marco™®,
e que, entre outros objetivos, visa fomentar o empreendedorismo e 0 emprego. O Plano assume
como ideia inicial o reforco da capacidade institucional e de organizacdo coletiva dos

empreendedores.

Face ao exposto, Castelar (2014) afirma que o empreendedorismo ja faz parte da vida quotidiano
de muitos angolanos — tanto através de iniciativas empreendedoras desenvolvidas por muitos
adultos, como em participacéo de feiras de autoemprego e concursos de exposi¢do de ideias e
projetos de negocio. No entanto, a literatura sobre o empreendedorismo em Angola € escassa
(Catessamo & Rua, 2015) e, dos poucos estudos de que se tem conhecimento sobre a
contribuicdo e o impacto do empreendedorismo no desempenho das PME (Pequenas e Médias
Empresas) no pais, os principais foram realizados por Zinga (2007), Marques (2011) e o0 GEM

(através dos seus relatérios anuais).

Zinga (2007) concluiu que o apoio do Governo angolano, mais precisamente 0S recursos
financeiros que este coloca a disposicao para os negdécios, exerce alguma influéncia na promocao
de uma cultura que incentive o espirito empreendedor. Segundo o GEM"’, o empreendedorismo
em Angola, tem sido fortemente influenciado pelas normas sociais e culturais e pelas politicas
governamentais. Associa-se a estes pontos, o facto da sociedade angolana valorizar a iniciativa
privada e a realizagdo pessoal. O futuro do empreendedorismo na economia angolana enfrenta
muitos desafios, mas ha a destacar dois principais: (i) as infraestruturas; e, a (ii) educacédo. Ambas
as dificuldades tém impacto no aumento do custo para se realizarem negécios no pais e evitam o

surgimento de empreendedores mais qualificados e preparados.

profissional dos gestores de micro e pequenos negdcios, o aumento da oferta de bens e servigos e a criagdo
de postos de trabalho.

® o Programa de Reconversdo da Economia Informal (PREI), de dmbito nacional, foi criado pelo Decreto
Presidencial n.°84/14, de 24 de marco consultado em 21 de abrii de 2016 em
http://www.scm.gov.ao/diploma_texto.php?diplomalD=120128. Tem como objetivo promover, consolidar e
formalizar negécios de pequena dimensdo, facilitando o acesso ao crédito aos microempreendedores, a
microempresas e a cooperativas, bem como a capacitacdo de gestores e empreendedores, 0 aumento da
oferta de bens e servigos e a criag@o de postos de trabalho.

® Decreto Presidencial n.° 48/12 de 23 de marco - Diploma que aprova o Plano Integrado de

Desenvolvimento do Comércio Rural e Empreendedorismo (PLAIDENCOR). Consultado em 8 de setembro
de 2016 em http://www.scm.gov.ao/diploma_texto.php?diplomalD=110745.

GEM (2016). Angola: Entrepreneurship levels in Angola continue to be among highest in the world, but
infrastructure and education are still important impairments. Consultado em 19 de outubro de 2016 em
http://www.gemconsortium.org/country-profile/35.
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1.5 FATORES COMUNS NA BASE DO FENOMENO EMPREENDEDOR

Audretsch et al (2002) apresentam trés niveis em que o empreendedorismo pode ser analisado: o
nivel micro, o nivel meso e o nivel macro. O primeiro nivel refere-se a fatores pessoais, como
tracos psicoldgicos, educacédo e outras habilidades formais, antecedentes familiares e experiéncia
laboral anterior. O nivel meso centra-se sobre os determinantes especificos do mercado
empreendedor, tais como oportunidades de lucro e oportunidades para a entrada e saida de novas
empresas. Por ultimo, a perspetiva macro concentra-se em fatores ambientais, tais como variaveis
tecnoldgicas, econémicas, culturais e legais. Ja Acs (1992) ao analisar o papel das pequenas
empresas nas economias afirmava existirem certos fatores essenciais para promover o
empreendedorismo. Na atualidade, para fundamentar esta perspetiva, a literatura tem prestado
especial atencdo as condi¢des institucionais, econémicas, sociais, politicas, tecnolégicas e
legislativas que contextualizam o fendmeno empreendedor de uma economia. Condi¢des
estruturais estas que sdo adotadas nos estudos GEM e que servem “para a andlise dos elementos
que fomentam ou, pelo contrario, obstaculizam o desenvolvimento da atividade empreendedora”
GEM (2013a). De facto, para que haja um real entendimento sobre a possibilidade de um
empreendedor ser bem-sucedido numa dada economia, h4 que considerar os aspetos e

circunstancias que cercam o individuo (Martin et al, 2010).

Face ao exposto vao ser discutidos, com maior pormenor, alguns dos aspetos referidos no

paragrafo anterior.

Os determinantes institucionais foram propostos por Kostova (1997). A autora propds trés
dimensoes: reguladora, cognitiva e normativa. Na dimenséo reguladora, encontram-se aspetos
relacionados com o0s regulamentos e politicas governamentais que estimulam, incentivam e
apoiam 0s novos hegdlcios e facilitam a aquisicdo de novos recursos por parte dos
empreendedores. A dimensao cognitiva refere-se ao conhecimento das habilidades para avaliar a
informacdo que os individuos duma regido possuem. Finalmente, a dimensdo normativa esta
relacionada com a perce¢do que os individuos de uma determinada area geogréfica (regido ou
nacdo) possuem das atividades empreendedoras assim como a sua mentalidade criativa e
inovadora (Busenitz, Gomez & Spencer, 2000). No entanto, mesmo admitindo que o ambiente
institucional possui um estimulo fundamental no empreendedorismo, a literatura ndo converge em
muitos aspetos. Alguns autores concluem que o ambiente institucional afeta o nivel empreendedor
(Lugo & Espina, 2014; Haro & Gémez, 2011) enquanto Spencer e GOmez (2004) afirmam que um
ambiente normativo positivo ndo é suficiente para fomentar a iniciativa empresarial. Outros, como
Bjgrnskov e Foss (2007) chamam a atencdo para o facto das intervengBes governamentais
poderem desincentivar o empreendedorismo. Contrariamente, autores como Yu (1998) acreditam

gue as ajudas governamentais constituem um grande estimulo.

Para o entendimento dos determinantes econdmicos, o ponto de partida podera ser a investigagao
realizada por Liao, Welsch e Pistrui (2001). Nesta publicacéo, os autores apresentam um modelo
onde dao importancia a aspetos como a infraestrutura dos mercados, o mercado financeiro ou a

inovacdo. A inovacdo ja era fortemente destacada por Schumpeter (1947), que como ja
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mencionado anteriormente, desenvolveu um modelo na qual a inovacdo poderia ter um papel
relevante para ajudar a economia a sair de um estado de equilibrio e entrar em forte crescimento.
Alguns investigadores referem a importancia que o mercado laboral apresenta no contexto dos
determinantes econdmicos nas taxas de empreendedorismo. Storey e Johnson (1987) mostram
que altas taxas de desemprego podem refletir-se no abrandamento da economia. Blanchflower
(2000) concluiu que as taxas de autoemprego ndao tém nenhum impacto positivo no crescimento
do Produto Interno Bruto (PIB). Quase uma década depois, Thurik et al. (2008) tendo como base
os paises da OCDE, observaram que os aumentos de desemprego afetam positivamente os niveis
de autoemprego e, ao mesmo tempo, incrementam as taxas de emprego fomentando

posteriormente o decréscimo das taxas de desemprego.

Outro tipo de determinantes fundamentais no empreendedorismo referem-se aos determinantes

sociais que incluem tanto aspetos relacionados com o capital humano e com aspetos culturais.

Estudos mostram que programas desenvolvidos nas séries iniciais da educagdo formal
possibilitam fortalecer a cultura empreendedora de uma sociedade e preparar os cidadaos para as

mudancas no mercado de trabalho (Lundstrém & Steverson, 2002).

No que se refere ao capital humano a educacé@o deve ser especialmente analisada. O governo
pode influenciar o empreendedorismo ndo apenas através da legislacdo, mas também através do
sistema educativo (EZ, 1999, citado por Audretsch, 2002). Lundstrom e Steverson (2002) apontam
que os programas desenvolvidos a ver com o empreendedorismo nos primeiros anos de
escolaridade fortalecem a cultura empreendedora, por outra, comegam a preparar mentalmente os
individuos para futuras mudancas no mercado de trabalho. Num sentido mais amplo, a educacao
€ importante para estimular o empreendedorismo devido a vérias razdes apontadas pelo GEM
(2002): (i) fornece aos individuos um sentido de autonomia, independéncia e autoconfianca -
qualidades importantes quando se inicia um negécio; (i) torna as pessoas conscientes da
alternativa de escolhas de carreira; (iii) amplia os horizontes dos individuos, tornando-os mais bem
preparados para perceber oportunidades; e, (iv) proporciona o conhecimento que pode ser
utilizado pelos individuos para desenvolver novas oportunidades empresariais. Na opinido de
Kourilsky e Carlson (2000), a educacdo cria a consciéncia do empreendedorismo como uma

opcéo de carreira e do papel do empreendedor na economia.

A educacdo €, também, uma expressdo dos valores culturais existentes. Assim, ha uma
interligacdo entre cultura e educacao (Audretsch et al, 2002). De acordo com estes autores, no
contexto do estudo da atividade empreendedora, a definicdo de “cultura” apresentada por
Hofstede (1991), tem sido muito usada. Hofstede (1991, p. 5) designa cultura como “o coletivo de
programacdo da mente que distingue os membros de um grupo ou categoria de pessoas de
outro”. Os padrdes culturais sé@o estaveis e sao reforcadas pela educagdo e pela legislagdo que,
novamente, sao produtos do sistema de cultura (Audretsch et al, 2002). Ora, para a analise sobre
os determinantes do empreendedorismo é Util que se faca uma distincdo entre cultura e
instituicbes (Mitchell, 1979; Wennekers & Thurik, 1999). Considera-se a cultura como néo

observavel e as instituicbes como observaveis (Audretsch et al, 2002) embora nas instituicbes o
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gue se observa é a predominancia cultural, tais como confianca, compromisso e autoridade nas
relacdes (Whitley, 1992). No entanto, na perspetiva de Martin (2002), ndo ha consenso sobre o
conceito nem como estudar a cultura. Sobre a influéncia da cultura no empreendedorismo,
Stevenson (2000) afirma que o empreendedorismo ganha vida nas comunidades em que o
sucesso de cada um dos membros da comunidade é comemorado ao invés de ser ridicularizado.
Existem estudos que apontam que o contexto cultural de uma nacgdo afeta 0 comportamento dos
empreendedores de maneira significativa (Tan, 2002; Hayton, George & Zahra, 2002).

Outro aspeto que merece realce é que as preferéncias de cada individuo face o autoemprego sao
suscetiveis de ser influenciadas por questées culturais, uma vez que sao (muitas vezes) moldadas
pela atitude por parte de cada economia em relacdo ao empreendedorismo (Audretsch et al,
2002). Segundo o GEM (2002) ha uma relacdo empirica positiva entre o valor social de
independéncia e o nivel de atividade empresarial. Em paises onde ha hierarquias muito extensas,
aversao a incerteza e baixo individualismo pode haver relativamente mais donos de empresas. O
suporte para esta conclusdo pode ser encontrado em Baum e seus coautores (1993), que
argumentam que ha um impacto negativo de uma cultura de individualismo sobre o nivel de

empreendedorismo. Também a aversdo a incerteza tem demonstrado possuir uma influéncia

negativa sobre o nivel de empreendedorismo ao longo do tempo.
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CAPITULO Il - ANALISE EMPIRICA DA
EVOLUCAO DO EMPREENDEDORISMO NAS
ECONOMIAS EMERGENTES, COM DESTAQUE
PARA A ANGOLANA
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2.1 CONSIDERACOES METODOLOGICAS

2.1.1 Base de dados e variaveis em estudo

Para alcancar o objetivo de identificar e quantificar os fatores que vém influenciando um conjunto
de variaveis relacionadas com a atividade empreendedora — como a taxas de atividade
empreendedora, a intencdo empreendedora, o medo de falhar medido em termos relativos, as
expetativas de crescimento da atividade empreendedora e a orientacdo internacional dessa
mesma atividade empreendedora - num conjunto de economias emergentes selecionadas - Africa
do Sul, Brasil, China, Coreia do Sul, Filipinas, india, Indonésia, México, Nigéria, Singapura e
Turquia —,onde se inclui Angola, sera utilizada uma base de dados criada a partir dos dados
disponibilizados publicamente pelo Global Entrepreneurship Monitor (GEM), para Angola e as
economias escolhidas, para os anos de 2007 a 2015. Os dados a utilizar sdo dados secundarios
que se encontram disponiveis ao publico e estdo devidamente tratados para serem utilizados em

investigacao cientifica.

Atualmente, o GEM é o maior estudo continuo sobre a dindmica empreendedora no mundo. Foi
criado como um programa de investigacdo com periodicidade anual, que visava fazer avaliagBes
relativas ao nivel de atividade empreendedora em diferentes paises através da recolha de
informacdo quantitativa, internacionalmente comparavel, relativa ao fenomeno (Sternberg &
Wennekers, 2005). Atualmente o projeto alargou-se a um vasto conjunto de economias mundiais
mantendo o objetivo inicial. Uma das principais finalidades do GEM ¢é “fornecer dados fiaveis sobre
o empreendedorismo que serdo Uteis para fazer comparacdes significativas, tanto internamente

como entre economias” (GEM, 2014, p. 20).

O programa “teve inicio em 1999, com a participacdo de 10 paises, por meio de uma parceria
entre a London Business School, da Inglaterra, e o Babson College, dos Estados Unidos” (GEM,
2013b, p. 115), tendo continuado a crescer até a atualidade e abrangendo tanto paises
desenvolvidos como em desenvolvimento (Acs, 2006). Por exemplo, em 2015, na sua 172 edicao,
contou com a participagdo de sessenta e duas economias (GEM, 2015). “A pesquisa pode ser
considerada Unica, pois enquanto a maioria dos dados sobre empreendedorismo mede novas e
pequenas empresas, 0 GEM estuda, em nivel detalhado, o comportamento dos individuos em
relacdo a criagdo e gestdo de novos negdcios” (GEM, 2013b, p. 115). Resumidamente, o GEM
possui trés objetivos especificos: (i) medir diferencas no nivel de atividade empreendedora entre
paises, (ii) identificar os fatores que determinam, em cada pais, o nivel de atividade
empreendedora e, (ii) ldentificar as politicas publicas que podem favorecer a atividade
empreendedora (GEM, 2015 e Bosma, Wennekers & Amorés, 2012). A pesquisa GEM é
concebida tendo em conta a interdependéncia entre o empreendedorismo e o desenvolvimento

econdmico de forma a alcangar os objetivos propostos.

Outro ponto importante € o fato do estudo ter em consideracdo as diferentes fases do

desenvolvimento econémico dos paises (ver Figura 1), classificando cada pais participante como:
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(i) economia orientada por fatores de producéo, (ii) economia orientada para a eficiéncia e, (iii)
economia orientada para a inovacdo, conforme a tipologia de desenvolvimento competitivo de
Michael Porter (Porter, Sachs, Cornelius, McArthur & Schwab, 2002).

Requisitos basicos
bnstitui Empresas estabelecidas

Actividad

Perfil de Empreendedorismo

CNOfUERCa

Contexto
social,
cultural e
politico

: o I';'u! rca ll:h:- Atitudes

Inovagdo e

O ad

mipet
Recelo de falhar

Crescimento
Econdmico
Nacional

empreendedorismo
- Financiamento do (Emprego,
Inovagio

Walor Social)

Figura 1: Modelo tedrico e metodolégico do Global Entrepreneurship Monitor

Fonte: GEM Angola (2013, p. 40)

Sobre 0 modelo tedrico-metodologico do GEM, importa destacar que a recolha de dados abrange
todo o ciclo de vida do processo empreendedor e a unidade de analise sdo os individuos
envolvidos em atividades empreendedoras em diferentes estagios de desenvolvimento,
nomeadamente: empreendedores de negdécios nascentes, empreendedores de novos negécios e

empreendedores de negdcios estabelecidos™®.

!® Segundo 0 GEM designam-se por empreendedores de negdcios nascentes “os individuos que empregam
recursos para comecgar um negoécio do qual esperam ser proprietarios”, empreendedores de novos negécios
“os individuos que s&o proprietarios e gerem um novo negocio que proporcionou remuneragao salarial por um
periodo superior a 3 meses e inferior a 3,5 anos”, sendo que os empreendedores de negdcios estabelecidos
“sao todos os individuos que sdo proprietarios e gestores de um negécio ja estabelecido e que esta em
funcionamento ha mais de 3,5 anos” (GEM, 2013a, p.35).
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Em 2008, volvidos nove anos ap6s o langamento do projeto GEM, “foi realizado o primeiro estudo
GEM em Angola que teve um impacto direto, ao mais alto nivel, na elaboragdo de politicas de
apoio aos empreendedores” (GEM, 2013a, p. 34). Tal como para as restantes economias incluidas
no projeto, o GEM Angola resulta de um trabalho que integra especialistas em empreendedorismo
no pais. Para os diferentes anos contou com a parceria de diversas instituicbes, nomeadamente, o
Centro de Estudos e Investigacao Cientifica (CEIC) da Universidade Catodlica de Angola (UCAN), o
Centro de Investigagéo para o Desenvolvimento Internacional (IDRC) e a Sociedade Portuguesa
de Inovagdo (SPI) contando com o apoio do Banco de Fomento Angola (BFA) e o do Grupo

MediaNova.

O GEM Angola inclui a recolha de informacdo de duas fontes principais. Através de empresas
especializadas em inquéritos e estudos de mercado realiza uma sondagem junto da populacao
adulta - com idade compreendida entre 18 e 64 anos - das 18 provincias do pais (a sondagem tem
como base um questionario padronizado para todos os paises participantes). Apdés o devido
tratamento esta informacdo pode ser encontrada na base de dados GEM Adult Population
Surveys. Para completar esta informacdo faz-se uma outra sondagem a diversos peritos e
especialistas na &rea de empreendedorismo - incluindo lideres do sistema financeiro, funcionérios
do governo e empreendedores — de forma a obter informacao relativa a nove condi¢des estruturais
para o desenvolvimento do empreendedorismo: financiamento, politicas governamentais,
programas governamentais, educacao, transferéncia de I&D, infraestrutura comercial, abertura do
mercado interno, infraestrutura fisica e normas culturais e sociais (GEM, 2014). A informacéo
destas duas fontes € compilada e analisada através dos GEM Global Reports (Bosma & Amords,
2014).
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Tabela 2: Identificacdo e descricao das variaveis dependentes (explicadas pelo trabalho de investigacdo)

Designagédo completa Designacao simples (a) Descrigéo
Variaveis dependentes
(As variaveis dependentes sdo medidas em percentagem)
~ . Percentagem da populagédo com idade entre 18-64 anos que pretende iniciar um negécio dentro de trés anos (individuos

Intengc&o empreendedora Intencéo P -

excluidos de qualquer fase da actividade empreendedora)

Percentagem da populagé@o com idade entre 18-64 anos que tem uma perce¢do positiva de que o medo do fracasso os
Taxa de medo de falhar Medo 9 populag a P g0 p a

Expectativa de crescimento da . .
L Expetativa de Crescimento

atividade empreendedora

Orientacao Internacional da atividade

Orientacao Internacional
empreendedora

Taxa total de atividade empreendedora TEA

impediria de criar uma empresa

Percentagem da atividade empreendedora que espera empregar pelo menos cinco funcionarios nos cinco anos apos
inicio de atividade

Percentagem da atividade empreendedora que indica que pelo menos 25 % dos clientes sao originarios de outros paises

Percentagem da populagédo com idade entre 18-64 anos que é empreendedora nascente ou proprietario-gerente de um
nowo negécio (%)

Nota: (a) A designacao simples é atribuida para efeitos deste trabalho de investigagéo sendo utilizada para elaboragéo de tabelas e figuras

Fonte: Elaboragéo propria com base na informacgéo disponibilizada pelo GEM (http:/AWwww.gemconsortium.org/data)
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Tabela 3: Identificacdo e descricdo das variaveis independentes (explicativas)

Designacédo completa Designacao simples (a) Descricao

Variaveis independentes
(As variaveis independentes sdo medidas numa escala de 1 a 5, com 1 a indicar o grau menos positivo e 5 a indicar o grau mais positivo)

Disponibilidade de recursos financeiros, capital proprio e fundos de amortizagéo de divida para pequenas e médias empresas (PMEs)

Financiamento aos empreendedores Financiamento . . e
(incluindo bolsas e subsidios)

Grau em que as politicas governamentais relativas a impostos, regulamentagdes e sua aplicacdo apoiam o empreendedorismo e séo

Apoio e politica governamental Apoio governamental neutras no que diz respeito a dimensdo das empresas (ou seja, 0 grau em que estas politicas incentivam ou desincentivam empresas
novas e em crescimento)

Grau em que as politicas publicas apoiam o empreendedorismo, ou seja, 0 grau em que impostos e/ou regulamentos s&o neutros em

Imposto e burocracia Impostos e burocracia ) ~ .
termos de dimensao de empresas ou encorajam novas empresas e PMEs
Programas governamentais Programas A presenca e a qualidade dos programas que apoiam directamente as PMEs em todos os niveis de governo (nacional, regional, municipal)
Formacao e educacao empreendedora no . = . = - = - . = L .
ensino basico Ensino n&o superior Grau em que a formac&o para a criagcdo ou gestdo de PMEs é incorporada no sistema de educagéo e formag&o priméaria e secundaria
Formacao e educacao empreendedora no . . = - < - . = ~ .
Ensino superior Grau em que a formacéo para a criacédo ou gestédo de PMEs é incorporada no sistema de educacgéo e formacéo superior

ensino superior

Grau em que a investigagao e o desenwolvimento nacionais conduzem a novas oportunidades comerciais e estéo disponiveis para as
PMEs

A presenga de direitos de propriedade e outros senigos e instituicdes comerciais, contabilisticas, legais e de avaliagdo que apoiam ou
promovem as PMEs

Transferéncia de 1&D 1&D

Infraestruturas comerciais e profissionais Infraestruturas

Dindmica do mercado interno Dindmica Grau de mudanca no mercado interno de ano para ano
Abertura do mercado interno Abertura Grau em que as novas empresas séo liwes para entrar em mercados existentes
- . Grau de facilidade de acesso aos recursos fisicos - de comunicagdes, senigos publicos, transportes, terra ou espago - a um prego que
Infraestruturas fisicas e senigos Recursos R
nao discrimine as PMEs
. . Grau em que as normas sociais e culturais incentivam ou permitam a¢des que conduzem a novas formas de negdcio ou atividades que
Normas culturais e sociais Cultura

podem, potencialmente, aumentar a riqgueza pessoal e o rendimento

Nota: (a) A designagéo simples é atribuida para efeitos deste trabalho de investigagéo sendo utilizada para elaboragéo de tabelas e figuras

Fonte: Elaboragéao prépria com base na informacéo disponibilizada pelo GEM (http://www.gemconsortium.org/data)
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2.1.2 Economias em analise

Ha cerca de trés décadas atrds o mundo dos negécios estava focado em economias como 0s
EUA, Alemanha, Reino Unido e Japao. Tinha-se a ideia de que nao havia nenhum outro mercado
além do ocidental ou daqueles que se localizavam no hemisfério norte, no entanto, o avanco
rapido do processo de globalizacdo transformou radicalmente os mercados trazendo-lhes novos
personagens - os chamados mercados emergentes. Os “ventos do mercado passaram a soprar”
na direcao da América Latina, Leste Asiatico e em alguns paises africanos. Ou seja, economias
gque tém experimentado um forte crescimento econdmico, liberalizacdo do mercado,
industrializacdo, modernizacdo e urbanizacdo sendo de destacar que o “elemento mais comum
dessas economias em rapida transformacédo é o facto de serem sustentadas pelo crescimento”
(Cavusgil & Kardes, 2013, p. 2).

Face ao exposto apresentam-se na Tabela 4 as economias que foram selecionadas para o
presente estudo. Foram escolhidas por se considerarem economias emergentes estando
disponiveis dados para os diferentes anos em estudo, nos relatérios GEM. Na mesma tabela
apresenta-se uma breve caracterizac@o estatistica das economias escolhidas - indicadores de
vérias instituicdes internacionais em que se pode visualizar o desempenho das distintas
economias em diferentes rankings de posicionamento econémico. A selecao dos indicadores foi

inspirada no trabalho de Thai e Turkina (2014).

ApOs apresentacdo da tabela e dos indicadores estatisticos apresenta-se uma breve andlise de

cada uma das economias selecionadas.
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Tabela 4: Caraterizacdo socioecondmica das economias em analise

Economias
Instituicao Sigla Ano Indicadores
Africa do Sul Angola Brasil China Coreia do Sul Filipinas india Indonésia México Nigéria Singapura Turquia
Populaci 54 956 900 24 383 301 205 002 000 1372 470 000 51 482 816 102 157 500 1278 160 000 255 780 000 118 395 054 182 202 000 5535 000 77 695 000
— — —_ opulagao (2015) (2014) (2015) (2015) (2015) (2015) (2015) (2015) (2013) (2015) (2015) (2014)
2010 indice Doi 34 170 127 96 19 141 132 129 51 121 1 73
Grupo Banco Mundial GBM n Ic.e 0ing
Business (°)
2015 43 179 116 86 5 108 134 120 39 147 1 55
) . 2009-2010  jndice de 45 56 29 19 87 49 54 60 99 3 61
Férum Econémico S
Mundial FEM Competitividade
2014-2015 ~ Global (°) 56 140 57 28 26 52 71 34 61 127 2 45
) ) 2013 indice de 74 158 100 136 34 97 119 108 50 120 2 69
Heritage Foundation & .
Liberdade
Wall Street Journal PRI
2015 Econdémica (°) 72 158 118 139 29 76 128 105 59 120 2 70
gganiza‘{ﬁ" paraa 2010 Crescimento do 3.0 7.5 10,6 65 10,3 6.4 5.1 9.2
ooperagef\o € OCDE Produto Interno
Desenwvolvimento Bruto (PIB) em %
Econémico 2015 (PIB) 6 13 _ 3,9 6,9 2,6 _ 7.4 4.8 2,5 _ o 4.0
Orrganizacéo 2474 ZAR 9371 ACA 678 BRL equiv. 1400 CNY 1015740 KRW 12155 PHP 2990 INR equiv. 1332400 IDR 1641 MXN 18 000 NGN 1022 TRY equiv.
Internacional do oI Salario Minimo equiv. 171,18 equiv. 76,13 208.40 EUR (20135 equiv. 166,32 equiv. 693, 86  equiv. 198,63 35,07 EUR equiv. 79,26 EUR equiv. 91,16  equiv. 80,34 306,12 EUR
Trabalho EUR (2013) EUR (2010) ' EUR (2013) EUR (2013) EUR (2013) (2013) (2013) EUR (2013)  EUR (2013) (2013)
Organizacso Mundial d Posig&0 no 40 (Exp) 53 (Exp) 25 (Exp) 1 (Exp) 7 (Exp) 54 (Exp) 19 (Exp) 28 (Exp) 15 (Exp) 39 (Exp) 14 (Exp) 31 (Exp)
o o MU 2 ome 2014 Comércio Mundial -
Mercadorias 33 (Imp) 68 (Imp) 22 (Imp) 2 (Imp) 9 (Imp) 44 (Imp) 12 (Imp) 28 (Imp) 14 (Imp) 49 (Imp) 15 (Imp) 21 (Imp)

Fonte: Elaboracéo prépria tendo como dados das varias instituicdes mencionadas na tabela.™

¥ para a elaboragdo da Tabela 4 foram utilizados dados estatisticos recolhidos junto das diferentes instituicdes internacionais. Para obteng¢édo dos dados da populacéo foi
recolhida informacao por pais, nos seguintes links: Africa do Sul (http://www.statssa.gov.za/publications/P0302/P03022015.pdf); Angola
(http://www.ine.gov.ao/xportal/xmain?xpid=ine); Brasil (http://www.ibge.gov.br/apps/populacao/projecao/index.html); China (http:/data.stats.gov.cn/); Coreia do Sul
(http://rcps.egov.go.kr:8081/jsp/stat/ppl_stat_jf.jsp); Filipinas (http://rpo3.popcom.gov.ph/); india (http://www.indiastat.com/popclockflash.aspx); Indonésia
(http://www.bps.go.id/linkTabelStatis/view/id/1274);México(http://www.conapo.gob.mx/es/CONAPO/Proyecciones);Nigéria(https://esa.un.org/unpd/wpp/Publications/Files/Key _F
indings_WPP_2015.pdf); Singapura (http://www.singstat.gov.sg/statistics/latest-data#14); Turquia (http://www.turkstat.gov.tr/Start.do).
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http://www.statssa.gov.za/publications/P0302/P03022015.pdf
http://www.ine.gov.ao/xportal/xmain?xpid=ine
http://www.ibge.gov.br/apps/populacao/projecao/index.html
http://data.stats.gov.cn/
http://rcps.egov.go.kr:8081/jsp/stat/ppl_stat_jf.jsp
http://rpo3.popcom.gov.ph/
http://www.indiastat.com/popclockflash.aspx
http://www.bps.go.id/linkTabelStatis/view/id/1274);México
http://www.conapo.gob.mx/es/CONAPO/Proyecciones);Nigéria
https://esa.un.org/unpd/wpp/Publications/Files/Key_Findings_WPP_2015.pdf
https://esa.un.org/unpd/wpp/Publications/Files/Key_Findings_WPP_2015.pdf
http://www.singstat.gov.sg/statistics/latest-data#14

A economia sul-africana é a mais importante de todo o continente africano. Segundo o GEM
(2014) é uma economia orientada para a eficiéncia sendo o pais membro de diversas
organizac®es internacionais como a organizacdo nao formal composta pelo Brasil, Russia, China e
Africa do Sul (BRICS)®, Cairns™, a Nova Parceria para o Desenvolvimento de Africa (NEPAD)?, a
Sociedade de Desenvolvimento da Africa Austral (SADC)23 e a Unido Aduaneira da Africa Austral
(UAAA)*™. A taxa de desemprego &, atualmente, de 26,6% e no segundo trimestre de 2016 o
investimento direto estrangeiro (IDE) foi de cerca de 129 milhdes de libras. De cordo com a
UNCTAD (2012), em 2012 a Africa do Sul foi o segundo maior destino de investimentos em Africa.
Contudo, este pais enfrenta sérios problemas. Destacam-se: o desemprego com taxas oficiais
altas, a queda da expetativa de vida fortemente afetada pelo VIH/SIDA, a concentracdo agricola -
cerca de 5% da populacao branca sul-africana detém 70% das terras agricolas — e, por ultimo, as

desigualdades sociais e a violéncia (Barbosa, 2015).

A economia brasileira € uma das mais dinamicas da América Latina. Este pais faz parte dos
BRICS, é membro de diversas organizacdes econémicas, como 0 Mercosul®, a UNASUL?, o

G8+5%, 0 G20*® e 0 Grupo de Cairns estando presente em dezenas de parcerias comerciais.

% BRICS é um grupo politico de cooperagdo constituido pelo Brasil, RUssia, india, China e Africa do Sul.
Formulado inicialmente sem a Africa do Sul pelo economista Jim O Neil, do Goldman Sachs, o pais africano
s6 veio a ser integrado em 2011. A ideia central do grupo é de coordenar as suas politicas diploméaticas
(Fonte: http://brics.itamaraty.gov.br/).

2! Cairns é uma organizagdo composta por 20 paises, formada em 1986 em Cairns na Australia. Este grupo
de exportadores de produtos agropecuéarios tem como objetivo a liberalizagdo do comércio no setor. O grupo
€ responsavel por mais de 25% das exportagcdes mundiais de produtos agricolas (Fonte:
https://www.britannica.com/topic/Cairns-Group).

22 NEPAD foi, inicialmente, um documento adotado pelos chefes de Estado e de Governo africanos em 2001,
em Abuja, na Nigéria. Tem como objetivo aumentar a quantidade de investimentos no continente africano,
para promover o seu desenvolvimento em diferentes aspetos (Fonte: http://www.nepad.org/).

2 SADC é uma comunidade de integracdo econémica regional dos paises da Africa Austral, criada em 17 de
agosto de 1992, na Cimeira de Windhoek, na Namibia. Integra 15 membros - As principais metas do grupo
passam pelo crescimento e desenvolvimento econémico, promover o desenvolvimento sustentavel, promover
a paz e seguranga, dentre outros (Fonte: http://www.sadc.int/).

24 A UAAA é uma unido aduaneira que integra cinco paises do sul de Africa, nomeadamente a Africa do Sul,
Botsuana, Lesoto, Suazildndia e a Namibia. Fundada em 1910 é a unido aduaneira mais antiga do mundo
ainda em vigéncia. O seu objetivo € servir como motor para a integracao regional, o desenvolvimento, a
diversificacao industrial e econémica, a expansdo do comércio intrarregional e a competitividade global
(Fonte: http://www.sacu.int/).

% Mercosul ou Mercado Comum do Sul é uma organizagdo intergovernamental fundada em 1991.

Constituem este grupo estados como parceiros a Argentina, o Brasil, o Paraguai, o Uruguai e a Venezuela e
como estados associados a Bolivia, o Chile, o Peru, a Colémbia, o Equador, a Guiana e o Surinami. O
objetivo primordial é “a integragdo dos Estados Partes por meio da livre circulagdo de bens, servigos e fatores
produtivos, do estabelecimento de uma Tarifa Externa Comum (TEC), da ado¢édo de uma politica comercial
comum, da coordenacdo de politicas macroeconémicas e setoriais, e da harmonizacdo de legislagcdes nas
areas pertinentes” (Fonte: http://www.mercosul.gov.br/).

% UNASUL ou Unido das Nacdes Sul-Americanas € uma organizacdo regional constituida pelos doze
estados da América do Sul tendo como objetivo construir um espago de integragdo multissectorial (Fonte:
http://www.unasursg.org/).

2 G8+5 é um grupo que reune os lideres dos paises do G8 (Canada, Franga, Alemanha, Italia, Japdo, Russia
e Reino Unido) mais os paises do G5 (Africa do Sul, Brasil, China, India e México).

8 G20 ou Grupo dos 20 é um grupo formado pelos ministros de financas e chefes de bancos centrais das 19
maiores economias do mundo mais a Unido Europeia. Foi criado em 1999, e tem como objetivo favorecer a

30


http://www.nepad.org/
http://www.sadc.int/

Segundo o GEM (2013a), também o Brasil € uma economia orientada para a eficiéncia. A sua taxa
de desemprego é de 11,6% e nos Ultimos 12 meses o investimento direto estrangeiro teve o seu
pico quando chegou aos 15 211 milhdes de délares americanos em dezembro de 2015. Em 2012
foi o maior destino de IDE entre os paises da América Latina e o segundo maior destino depois da
China entre os mercados emergentes (UNCTAD, 2012). Na 532 edicdo do indice de
Competitividade Global ficou atras da Africa do Sul, Malta e Sri Lanka, no periodo de 2011-2012.
Este resultado levou a concluir que h& reformas rapidas e necessarias que devem ser feitas em
varias areas, especialmente na tributacdo, importacdo, duracdo para iniciar um negocio e

concorréncia estrangeira (WEF, 2012).

A economia chinesa é, certamente, a economia que mais cresceu nos ultimos 25 anos com uma
média de crescimento do PIB de 10% por ano tornando-a a segunda maior economia do mundo
(USA Today, 2007). Este gigante asiatico tem parcerias econémicas como a Associacdo de
Nacdes do Sudoeste Asiatico (ASEAN)®, integra a Cupula do Leste Asiatico (CLA)® e Lidera o
Banco Asiatico de Investimento em infraestruturas®". A sua taxa de desemprego é das mais baixas
dos BRICS e, em 2016, o IDE atingiu os 771,3 milhdes de doblares.

Note-se que apesar de ser um gigante econdmico, bem como, o seu nivel de atividade
empreendedora ter aumentado e os empreendedores serem mais capazes do que antes, a
gualidade do empreendedorismo na China ainda ndo € satisfatéria. A proporcdo de
empreendedores altamente qualificados esta aquém das expetativas, por outra, ha a necessidade

de se melhorar o valor econémico e social das atividades empreendedorasaz.

A Coreia do Sul é vista pelo mundo, principalmente o ocidental, como um pais inovador e que
experimentou um répido crescimento econdmica, politico e social, assim como um grau de
internacionalizacdo sem precedentes (Chang, 2010). Este Tigre Asiatico faz parte da Organizacéo
Mundial do Comércio (OMC), o Férum de Cooperacdo Econémica Asia-Pacifico (APEC®) e a

OCDE. A taxa de desemprego da Coreia do Sul cifra-se em 3,6% e durante o terceiro e quarto

negociacao internacional, promovendo a discussdo entre 0s paises mais ricos e 0s emergentes sobre
guestdes politicas relacionadas com a promocéo da estabilidade financeira (Fonte: http://www.g20.org/).

2 A ASEAN é um bloco econémico criado em 1967 em Banguecoque, Tailandia. Embora o objetivo principal
seja 0 desenvolvimento econémico dos membros, apresenta também propostas nos campos sociais e
culturais (Fonte: http://asean.org/).

% A CLA é um Férum em que participam os lideres dos 16 paises do Leste Asiatico.

%1 Banco Asiatico de Investimento em Infraestruturas é uma instituicao financeira internacional fundada em 24
de outubro de 2014 com sede em Pequim. E considerado uma alternativa ao Banco Mundial sendo o seu
objetivo principal o desenvolvimento de infraestruturas e outros setores produtivos na Asia, incluindo energia,
transporte e telecomunicacgdes, infraestruturas rurais e desenvolvimento da agricultura, abastecimento de
agua e saneamento, protecdo ambiental, desenvolvimento urbano e logistica (Fonte: http://www.aiib.org/).

2 GEM (2016). China: Insufficient improvement in the entrepreneurial environment in the last decade — more
should be done. Consultado em 25 de outubro de 2016 em http://gemconsortium.org/country-profile/51.

% A APEC foi criada em 1989. Contando com 21 paises-membros, visa promover o livre comércio e a
cooperagdo econdmica em toda regido da Asia-Pacifico (Fonte: http://www.apec.org/).
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bimestres de 2016 o IDE chegou aos 6 milhdes de dolares. De acordo com o GEM* s3o
necessarias mudancas no sistema de ensino, no apoio a infraestrutura profissional e melhorias

nos negoécios em rede para se atingir uma atmosfera diferente.

Aquela que ja foi considerada a segunda economia mais rica da Asia Oriental, ao lado do Jap&o, é
considerada uma economia desenvolvida. As Filipinas fazem parte de varias organizacfes
econOmicas regionais e internacionais como a Associacdo de Nacdes do Sudoeste Asiatico
(ASEAN) e o Férum de Cooperagido Economica Asia-Pacifico (APEC), entre outras. A taxa de
desemprego é de 5,4 % e o imposto sobre as empresas esta fixado em 34%. Na 6tica do GEM®,
um dos grandes desafios é diminuir a influéncia que certos individuos ndo empreendedores tém

sobre os potenciais empresarios.

A economia da india € a décima maior do mundo e a terceira mais desenvolvida da Asia. Pertence
a varios blocos e organizacbes comerciais como a OMC, o Acordo de Area de Livre Comércio da
Asia (SAFTA)*, Associacdo da Asia do Sul para a Cooperacéo internacional (SAARC)*, G-20, e
BRICS. A sua taxa de desemprego € de 4,9% (2012-2013), no ultimo ano (2015) o investimento
direto estrangeiro teve o seu pico quando chegou a atingir os 5 035 milhdes de délares sendo que

e 0 imposto sobre as empresas esta fixado em 30% (desde 2009).

A Indonésia € uma economia que tem um forte mercado de consumo interno o que tem sido o seu
motor de crescimento econdmico. Pertence a organizacdes econdémicas OMC e APEC, entre
outras. A taxa de desemprego ronda aos 5,5% e no terceiro e quarto bimestre de 2016 o IDE
chegou aos 6 milhdes de dolares. O imposto sobre as empresas esta fixado em 25% (desde
2010). O GEM*® apresenta como desafios futuros para a Indonésia: (i) a necessidade de aumentar
a inovacdo para manter sustentaveis os seus negécios; (i) a necessidade do Governo
implementar programas e regulamentagdes no setor empresarial de apoio ao empreendedorismo;
e, (iii) necessidade de partilha de novos conhecimentos e tecnologias de forma a melhorar o

ecossistema empresarial.

O México é a terceira principal economia da América se se tiver como base a sua paridade do

poder de compra. E uma economia que se encontra vinculada a muitas outras, prova disso sdo as

¥ GEM (2016). Low levels of entrepreneurial education and opportunity-driven, youth and female

entrepreneurship, despite a slight growth in entrepreneurial activity in 2013.Consultado em 22 de outubro de
2016 em http://gemconsortium.org/country-profile/125.

¥ GEM (2016). Philippines: Entrepreneurship: an emerging career path for Filipinos. Consultado em 22 de
outubro de 2016 em http://www.gemconsortium.org/country-profile/98.

% O SAFTA é um acordo que saiu da Xl cimeira da SAARC. A ideia é reduzir para zero os direitos
aduaneiros para todas as mercadorias até 2016, que circulem dentro do espago (Fonte: http://www.saarc-
sec.org/).

% A SAARC é uma organizacdo politica e econémica composta por oito paises da Asia Meridional. As
principais areas de cooperagcdo dos paises membros sdo a agricultura e o desenvolvimento rural,
desenvolvimento de recursos humanos, telecomunica¢des e ciéncias, transportes e saude (Fonte:
http://www.saarc-sec.org/).

¥ GEM (2016). Indonesia: High early-stage entrepreneurial activity with low fear of failure. Consultado em 21
de outubro de 2016 em http://gemconsortium.org/country-profile/70.
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suas parcerias em diferentes grupos comerciais como a OMC, APEC, NAFTA* OCDE e a Alianca
do Pacifico®. Apresenta, atualmente, uma taxa de desemprego a volta dos 4% e até ao final do
primeiro trimestre do ano de 2015 o IDE rondou os 8 milhdes de délares. O imposto sobre as
empresas esta fixado em 30% (desde 2010). Para o GEM*, o grande desafio é tornar os
empresarios mais inovadores de maneiras a aumentar a competitividade da economia e relanca-la

no mercado global.

A Nigéria é o maior produtor de petrdleo da Africa subsariana e uma das mais dinamicas
economias do continente africano. Faz parte de blocos comerciais como a OMC e a Organizacao
dos Paises Exportadores de Petréleo (OPEP)42. A sua taxa de desemprego é de 13,3% e nos
Gltimos 3 anos o IDE alcangou o seu maximo quando chegou aos 1 943,4 milhfes de ddlares em
maio de 2013. O imposto sobre as empresas esta fixado em 30% (desde 2006). Segundo o
GEM®, o principal desafio do Governo é o de encontrar um modelo de financiamento que vise
colocar recursos - ndo necessariamente monetarios - nas maos dos empreendedores. Salienta,
por outro lado, que a melhoria na prestacdo e manutencdo de infraestrutura fisica e comercial

conduzira a mais oportunidades e ao desenvolvimento do sector empresarial.

A economia de Singapura ndo para de crescer. Este tigre asiatico alberga um dos centros
industriais mais importantes do mundo. Integra organiza¢des comerciais como a OMC, APEC e
ASEAN. Nos ultimos 3 anos o investimento direto estrangeiro alcancou o seu maximo quando
chegou aos 1 943,4 milhdes USD em maio de 2013. O imposto sobre as empresas esta fixado em
30% (desde 2006). Esta economia precisa, no entanto, de superar a sua grande dependéncia de

importacdo, matéria-prima e energia e do capital externo.

A Turquia, por fim, & uma economia que se vem modernizando. O pais reorientou a sua economia
de um sistema estatista para um setor privado forte e em rapido crescimento. As suas parcerias
econdmicas incluem a OMC, OCDE, G-20 e OCE*. O desemprego atingiu cerca de 9,4% da

populacdo em maio de 2016 e no ano transato o IDE foi de 16 800 milhdes de ddlares. O imposto

% NAFTA é um tratado entre o Canada, México, os Estados Unidos da América e o Chile (como associado).
(Fonte: https://www.nafta-sec-alena.org/).

A Alianca do Pacifico € um bloco comercial que integra quatro paises latino-americanos (Chile, Colémbia,
Costa Rica, México e Perl). Fundada em junho de 2012 visa a integragdo econoémica e uma orientagdo em
direcdo a Asia (Fonte: https://alianzapacifico.net/).

“ GEM (2016). México: Strong perceptions of opportunities and capabilities, with a growing level of

entrepreneurial activity. Consultado em 22 de outubro de 2016 em http://gemconsortium.org/country-
profile/87.

“2 A OPEP é um bloco comercial que inclui 12 paises de diferentes continentes. Fundada em setembro de
1960 tem como objetivo coordenar de forma centralizada a politica petrolifera dos seus membros (Fonte:
http://www.opec.org/opec_web/en/).

3 GEM (2016). Nigeria: An abundance of willing and able entrepreneurs encouraged by internal market
openness but constrained by government programmes and regulations. Consultado em 22 de outubro de
2016 em http://gemconsortium.org/country-profile/93.

“ A OCE é uma organizagdo internacional que congrega dez paises da Eurasia e que tem como objetivo
criar  um mercado para alimentos e servicos inspirado na Unido Europeia (Fonte:
http://www.ecosecretariat.org/).
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sobre as empresas esta fixado em 20% (desde 2006). O GEM® lanca como principal meta

estabelecer mecanismos de apoio adequados e politicas de promogéo do empreendedorismo.

Para ajudar a complementar a percecao sobre o estado atual das economias acima descritas
recorre-se a alguns dados do Banco Mundial. A Tabela 5 apresenta dois indicadores comparativos

dos paises que estéo a ser analisados no presente trabalho.

Tabela 5: Indicadores do Banco Mundial sobre os procedimentos iniciais para registar uma

empresa (nUmeros) e 0 tempo necessario para iniciar um negocio (dias)

Procedimentos iniciais para registar uma empresa Tempo necessario para iniciar um negécio (dias)

Pais 2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Africa do Sul 5 5 5 6 6 19 19 19 46 46
Angola 8 8 8 8 8 66 66 66 66 36
Brasil 12 12 11 87 84 83
China 13 11 11 34 31 31
Coreia do Sul 5 3 3 3 3 7 4 4 4 4
Filipinas 16 16 16 16 16 36 36 36 34 29
india 14 14 13 32 34 29
Indonésia 12 13 13 76 53 48
México 6 6 6 6 6 6
Nigéria 9 9 9 31 31 31
Singapura 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Turquia 7 7 7 8 8 7 7 7 8 8

Fonte: Elaboragéo propria tendo como base os dados do Banco Mundial (http://data.worldbank.org/)

Ao analisar-se o primeiro indicador observar-se que é a Singapura o pais que apresenta o melhor
desempenho. Nesta economia salienta-se a estabilidade registada com o passar dos anos - de
2011 a 2015 nota-se que se regista uma empresa num processo que, no total, engloba trés
procedimentos. Para o indicador observa-se que em Angola se necessitam cumprir oito passos
para registar uma empresa. Este resultado coloca a economia angolana ligeiramente no meio da
escala quando comparada com as outras duas economias do continente africano. Ao estender-se
a analise, observa-se que a economia filipina é a mais morosa em namero de procedimentos para

iniciar um negdécio — com mais de dezasseis passos.

Quanto ao indicador que mede o tempo necessario para iniciar um negécio (em dias), é,
novamente, Singapura que melhor se posiciona no ranking das economias selecionadas.
Contrariamente ao indicador passado, a economia angolana foi das piores posicionadas nos
ultimos cinco anos, contudo, observou uma melhoria substancial — os dias necessarios para iniciar
um negocio foram reduzidos quase em metade, no ano transato. Muito provavelmente as politicas
governamentais emanadas do Plano Nacional de Desenvolvimento, relativamente as linhas

diretoras para o empreendedorismo, estejam a surtir efeito positivo neste quesito. Ao considerar-

> GEM (2016). Turkey: A significant post-recession increase in entrepreneurial activity. Consultado em 22 de
outubro de 2016 em http://gemconsortium.org/country-profile/116.
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se os desempenhos das outras duas economias do continente africano, nota-se que a Africa do
Sul tornou-se mais lenta de 2013 a 2014/2015 ao passar de dezanove para quarenta e seis dias
no tempo necessario para abrir uma empresa. Ao passo que a Nigéria tem estado estavel nos
Gltimos trés anos, com trinta e um dias para se abrir um negécio — ambas economias estdo melhor
que a angolana, porém, muito aquém ao comparar-se com a economia da Singapura, por

exemplo.

2.1.3 Metodologia de dados em painel

Como para a estimacdo dos modelos é utilizada informacdo (ao nivel agregado) para todas as
economias, referidas na seccdo anterior, e, também conforme descrito acima, os dados
estatisticos utilizados compreendem os anos de 2007-2015, foi aplicada a metodologia
econométrica de dados em painel. Os dados em painel sdo estudos longitudinais que envolvem
observacgbes repetidas sobre os mesmos individuos (Andre3, Golsch & Schmidt, 2013). Os
individuos podem ser pessoas, familias ou empresas — no caso concreto deste trabalho de
investigacdo sdo as economias selecionadas. Simultaneamente, as observacfes referem-se a
diferentes periodos de tempo — neste caso concreto um periodo de 9 anos. Assim, através do
ajustamento temporal de diferentes observagbes, consegue-se estudar os diversos

comportamentos das economias em analise.

A crescente disponibilidade de dados por observacédo e tempo, tem levado muitos investigadores a
ficarem interessados na modelacdo de dados através de metodologias de andlise de dados em
painéis, pois, esses dados longitudinais tém maior variabilidade podendo-se explorar mais
problemas e responder a mais questdes de investigagcdo (Kennedy, 2008). A utilizagdo dos dados
em painel traz varias vantagens aos estudos quantitativos. Baltagi (2001, p.6) ja referia que "os
dados em painel sdo mais informativos, apresentam maior variabilidade, menos colinearidade
entre as variaveis, maior grau de liberdade e mais eficiéncia”. De facto, permitem identificar e
mensurar os efeitos que, de outra forma, ndo seriam possiveis através da andlise de séries
temporais. Adiciona-se o facto de que os dados em painel bem organizados tornam-se atraentes e

apelativos.

Normalmente, os modelos de dados em painel mais utilizados sé@o os de efeitos fixos (FE46) e 0s
modelos de efeitos aleatérios (RE”). Os modelos de efeitos fixos monitorizam os efeitos de
variaveis ocultas no modelo, que diferem de economia para economia e permanecem constantes
ao longo do periodo temporal. Os modelos de efeitos aleatdrios sendo semelhantes ao modelo
anterior quanto as hipéteses de partida apresentam, no entanto, coeficientes estimados que

permanecem constantes para todas economias e em todos anos analisados.

“ Fixed Effects (FE) é a sigla original e a notagdo habitual que se utiliza nos estudos com a mesma
metodologia.

" Random Effects (RE), é a sigla original e a notagdo habitual que se utiliza nos estudos com a mesma
metodologia.
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Segundo Wooldridge (2002), se o numero de individuos for reduzido é viavel que se use a
estimacdo com efeitos fixos, caso o nimero de individuos seja vasto pauta-se pelo método de

estimacao com efeitos aleatorios.

Na pratica, a decisdo de escolher entre 0 método de efeitos fixos ou aleatérios pode ser realizada
através de diversos testes formais. Contudo, é o teste de Hausman o mais conhecido e aplicado
em estudos empiricos — este teste baseia-se nas diferencas entre as estimativas obtidas no
modelo de efeitos fixos e as alcancadas no modelo de efeitos aleatorios. Assim, o teste aponta se
os dois conjuntos de coeficientes estimados tém diferengas significativas e testa a hipétese nula,
na qual o modelo de efeitos aleatérios € mais adequado ao modelo de efeitos fixos. Ao aceitar-se
a hipotese nula esta a admitir-se que os resultados obtidos pelo método de efeitos aleatérios sao
melhores comparativamente aos obtidos através da estimacao do método de efeitos fixos. Ao ndo
se aceitar a hipotese que se esta a testar pressupde que os resultados obtidos pela estimacao do

modelo de efeitos fixos sao preferiveis aos resultados do modelo de efeitos aleatérios.
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2.2 ANALISE DESCRITIVA DOS VALORES GEM PARA AS ECONOMIAS EM ESTUDO

Esta andlise tenciona descrever as variaveis em estudo no presente trabalho de investigacéo -
intencdo empreendedora, taxa mensuradora do medo de falhar, expetativas de crescimento da
atividade empreendedora, orientacdo internacional da atividade empreendedora e a taxa de
atividade empreendedora. Para alcancar esse objetivo serdo utilizadas algumas medidas de
tendéncia central (média e mediana) e medidas de dispersdao (minimo, maximo, desvio padrdo e
coeficiente de variagdo). E, ainda, calculada a taxa de crescimento médio no periodo para o qual
estdo disponiveis dados estatisticos. Importa realcar que para a construgdo da maior parte das

tabelas ndo foi possivel obter valores para todos os anos em muitas das economias em analise.

Os valores que sdo apresentados entre paréntesis dentro de cada uma das tabelas correspondem

a valores negativos.

2.2.1 Evolugdo estatistica das variaveis dependentes em estudo

Na tabela seguinte (Tabela 6), observam-se os resultados da analise de estatistica descritiva para
o indicador GEM relativo a intencdo empreendedora, este indicador mede a percentagem da
populacdo com idade compreendida entre os 18 e os 64 anos que sdo empreendedores em
potencial e que pretendem iniciar um negécio dentro de um periodo de trés anos. A analise
considera um periodo temporal de nove anos em todas as economias em analise.

Tabela 6: Andlise descritiva do indicador GEM que mede a intengdo empreendedora (2007-2015)

o . Desvio  Coeficiente - L Tax.a de
Paises Média Mediana Padiio  de variagio Maximo Minimo cresc’lrryento
Médio
Os valores apresentados encontram-se em percentagem
Africa do Sul 12,62 12,36 2,17 5,82 16,70 10,05 (2,86)
Angola 45,85 39,34 16,41 2,79 69,61 27,49 6,15
Brasil 26,16 26,17 4,61 5,67 36,47 20,65 1,62
China 24,68 21,49 8,97 2,75 42,81 14,42 (5,79)
Coreia do Sul 12,30 12,07 3,52 3,49 17,21 6,62 (12,76)
Filipinas 41,35 42,84 3,73 11,08 44,12 37,11 (8,29)
india 24,43 22,79 17,50 1,40 49,66 7,66 (19,06)
Indonésia 29,96 27,47 4,42 6,78 35,06 27,36 (11,49)
México 19,78 18,39 4,32 4,57 25,55 13,69 (8,53)
Nigéria 60,69 46,81 26,24 2,31 90,95 44,30 (28,26)
Singapura 13,09 13,42 3,06 4,28 16,08 9,44 (7,03)
Turquia 18,43 19,24 6,50 2,84 28,06 8,54 6,67

Fonte: Elaboragao propria a partir de dados doGlobal Entrepreneurship Monitor2015

De 2007 a 2015, o pais que apresentou o maior crescimento da intengcdo empreendedora foi a
Turquia com um crescimento médio anual de 6,67%. Inversamente, foi a Nigéria a economia que

registou o valor mais baixo — em termos médios apresentou um valor negativo de 28,26% ao ano.
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Angola seguiu de perto a tendéncia da Turquia. As duas economias observaram um crescimento
médio anual de 6,15%. Em termos médios, Angola apresentou cerca de 46 pontos percentuais na
intencdo empreendedora (ou seja, 46% da populacdo entre os 18 e os 64 anos demonstra
intencdo de empreender), valor que fica abaixo da economia nigeriana, que registou 60,69% o

valor mais alto registado por todas as economias em estudo.

A tabela que se segue (Tabela 7), apresenta os resultados da analise de estatistica descritiva para
o indicador GEM relativo a taxa mensuradora do medo de falhar, ou seja, a percentagem de
populacdo com idade compreendida entre 0s 18 e os 64 anos que tem uma percecdo de que o
medo do fracasso os pode impedir de criar uma empresa. A analise é feita para um periodo

temporal de nove anos em todas as economias em andlise.

Tabela 7: Analise descritiva do indicador GEM que mede a taxa mensuradora do medo de falhar
(2007-2015)

L . Desvio Coeficiente L. L. Tax.a de
Paises Média Mediana Padrio de variagao Maximo Minimo cresclmento
Médio
Os valores apresentados encontram-se em percentagem

Africa do Sul 28,90 29,68 3,02 9,57 33,50 24,45 1,42)
Angola 44,08 41,78 11,91 3,70 63,66 32,21 1,17
Brasil 34,72 33,25 5,03 6,91 44,74 29,08 5,53
China 35,04 34,97 3,37 10,39 39,96 31,05 3,20
Coreia do Sul 36,74 38,11 7,69 4,78 45,08 23,30 2,11
Filipinas 36,77 36,45 0,80 45,98 37,68 36,19 0,36
india 43,28 44,01 5,11 8,46 50,21 37,67 (1,64)
Indonésia 37,60 38,12 2,20 17,12 39,49 35,19 5,93
México 30,15 29,61 3,90 7,74 36,44 25,66 3,96
Nigéria 22,75 20,96 7,49 3,04 30,97 16,33 (27,39)
Singapura 40,00 39,59 1,12 35,82 41,63 39,18 0,18
Turquia 27,56 27,68 4,68 5,88 34,01 22,49 3,98

Fonte: Elaboracao propria a partir de dados do Global Entrepreneurship Monitor 2015

Para o indicador GEM relativo a taxa que mede percentualmente o medo de falhar, verifica-se que
foi a economia Indonésia a que registou a maior taxa de crescimento médio anual (5,93%),
seguida pelo Brasil. No lado oposto encontra-se a Nigéria com uma taxa de crescimento médio
anual negativo de 27,39%. A economia angolana cresceu, em média por ano, 1,17%. Quanto a
média, Angola apresentou o valor mais alto das economias analisadas 44%, noutras palavras,
44% da populacdo angolana entre os 18 e os 64 anos tem medo de fracassar. Contrariamente,

somente 22,75% da populagdo nigeriana receia iniciar um novo negocio.
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A Tabela 8 apresenta os resultados da analise de estatistica descritiva para o indicador GEM
relativo a expetativa de crescimento, em que é entendido como a percentagem da atividade
empreendedora que perspetiva empregar no minimo cinco funcionarios nos préximos cinco anos.

Para esta analise esta em causa um periodo de nove anos em todas as economias.

Tabela 8: Andlise descritiva do indicador GEM que mede a expetativa de crescimento (2007-2015)

o . Desvio Coeficiente L. - Tax.a de
Paises Média Mediana Padrio de variacdo Méaximo Minimo crescllm.ento
Médio
Os valores apresentados encontram-se em percentagem

Africa do Sul 28,77 28,10 2,30 12,50 32,46 25,07 (0,36)
Angola 23,19 23,67 3,48 6,66 27,37 18,23 (2,39)
Brasil 13,23 13,01 3,13 4,23 18,11 9,06 (8,90)
China 31,36 26,98 8,05 3,90 43,76 24,28 2,10
Coreia do Sul 29,43 27,73 6,08 4,84 37,58 22,09 (7,31)
Filipinas 9,02 7,34 3,88 2,32 13,46 6,26 46,60
india 8,58 8,04 2,18 3,94 11,67 6,20 (2,07)
Indonésia 4,85 4,43 0,89 5,42 5,87 4,24 (2,11)
México 17,18 18,57 4,38 3,92 22,17 12,12 (5,44)
Nigéria 26,78 26,01 1,82 14,74 28,85 25,47 (5,05)
Singapura 43,81 43,49 5,79 7,56 51,15 37,11 4,65
Turquia 46,94 43,65 11,02 4,26 61,10 32,16 (0,61)

Fonte: Elaboragao prépria a partir de dados do Global Entrepreneurship Monitor 2015

Relativamente a expetativa de crescimento dos negdcios criados, as Filipinas foi a economia que
registou a maior taxa de crescimento médio anual (46,60%), ao passo que a economia angolana
registou um valor negativo de 2,39%. Quanto a analise média dos valores, para 0s nove anos em
estudo, Angola obteve um registo de 23% - quando comparada, por exemplo, com a economia
turca, que alcancou o valor mais alto, o pais africano apresenta quase metade do valor registado
pela Turquia. Isto quer dizer que 23% da populagdo efetivamente empreendedora em Angola
perspetiva empregar no minimo cinco funcionarios nos préximos cinco anos, ou que, cerca de
47% dos empreendedores turcos pretendem empregar cinco funcionarios na proxima meia

década.

A tabela que se segue contém os resultados da andlise de estatistica descritiva para o indicador
GEM relativo a orientacdo internacional, que pode ser definida como a percentagem da atividade
empreendedora que indica que pelo menos 25% dos clientes sao originarios de outros paises.
Para esta tabela a analise é feita no intervalo de tempo de nove anos em todas as economias em

estudo.
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Tabela 9: Andlise descritiva do indicador GEM que mede a orientagdo internacional (2007-2015)

- . Desvio Coeficiente - - Tax.a de
Paises Média Mediana Padrio de variagio Méaximo Minimo cresc!mento
Médio
Os valores apresentados encontram-se em percentagem
Africa do Sul 26,97 26,39 4,79 5,63 34,67 20,35 (3,07)
Angola 20,57 15,93 12,38 1,66 40,68 8,86 8,03
Brasil 1,38 0,40 1,76 0,78 4,04 0,00 (8,90)
China 3,22 2,48 2,39 1,35 7,93 0,83 (4,55)
Coreia do Sul 15,48 13,16 4,57 3,39 23,18 11,51 (6,53)
Filipinas 6,18 6,87 5,47 1,13 11,28 0,40 (21,96)
india 6,93 5,62 2,98 2,32 11,88 4,60 (2,07)
Indonésia 2,82 0,44 4,22 0,67 7,69 0,32 (14,98)
México 5,26 4,57 3,36 1,56 9,55 0,92 (5,44)
Nigéria 10,78 9,89 5,18 2,08 16,35 6,10 (27,34)
Singapura 37,92 36,96 3,56 10,66 43,02 34,76 2,29
Turquia 15,84 16,27 4,07 3,89 20,66 9,15 (3,63)

Fonte: Elaboragao propria a partir de dados do Global Entrepreneurship Monitor 2015

Da observacéo da Tabela 9, que apresenta os resultados da analise de estatistica descritiva para
o indicador que mede a orientacdo internacional da atividade das empresas criadas, verifica-se
que a economia angolana é a que mais cresceu em termos médios no periodo em estudo —
apresenta 8% na taxa de crescimento anual. Por outro lado, foi a Nigéria o pais que registou a
taxa de crescimento média anual mais baixa (27,34%). Através da andlise do valor médio do
periodo para os quais existem dados estatisticos € Singapura a economia que apresentou maior
estabilidade durante o periodo em referéncia (37,92%). Quando se observa o desempenho médio
de Angola conclui-se que o pais encontra-se ligeiramente no meio do intervalo entre o melhor e o
pior posicionado, visualiza-se assim que aproximadamente 21% dos clientes da populacdo

empreendedora séo oriundos de outros paises.

Na Tabela 10, observam-se os resultados da andlise de estatistica descritiva para o indicador
GEM relativo a taxa mensuradora de atividade empreendedora, que pode ser definida como a
percentagem de populacdo com idade compreendida entre os 18 e os 64 anos que esta em fase
inicial de um negdcio ou que é proprietario-gerente de um novo negdcio. A analise considera um

periodo temporal de nove anos em todas as economias em analise.
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Tabela 10: Analise descritiva do indicador GEM que mede a taxa mensuradora de atividade

empreendedora (2007-2010)

L . Desvio Coeficiente L. - Tax.a de
Paises Média Mediana Padrio  de variagaio Maximo Minimo cresclm.ento
Médio
Os valores apresentados encontram-se em percentagem

Africa do Sul 8,22 8,31 1,50 5,49 10,59 5,92 (2,44)
Angola 26,16 22,71 5,61 4,75 32,39 21,50 (0,91)
Brasil 15,93 15,44 2,71 5,88 20,98 12,02 6,45
China 16,11 14,95 3,76 4,28 24,01 12,83 (3,03)
Coreia do Sul 7,73 7,01 1,37 5,64 9,99 6,56 (1,09)
Filipinas 18,02 18,38 0,75 24,14 18,52 17,16 (3,73)
india 9,46 9,88 1,95 4,85 11,49 6,60 (0,84)
Indonésia 19,13 17,67 5,80 3,30 25,52 14,20 (16,78)
México 14,30 13,09 4,29 3,34 21,01 9,62 7,00
Nigéria 36,63 35,04 2,80 13,09 39,86 34,99 6,74
Singapura 9,95 10,82 2,26 4,40 11,56 6,60 18,39
Turquia 9,03 9,27 2,85 3,17 12,22 5,58 10,11

Fonte: Elaboragéo prépria a partir de dados do Global Entrepreneurship Monitor 2015

Para o indicador relativo a taxa de atividade empreendedora, que mede a percentagem de

populagdo entre os 18 e 0s 64 anos que iniciou um novo negocio ou atividade, a andlise da taxa

de crescimento médio anual indica que Singapura € o pais que mais cresceu no periodo analisado

(18,39%). Este valor de crescimento deste tigre asiatico contrasta com a taxa de crescimento

média anual da Indonésia. Esta foi a economia que menos cresceu (em termos meédios,

apresentou um decréscimo do valor da variavel de 16,78%). Ja a economia angolana registou um

valor de — 0,91%, em termos de crescimento médio anual. A observacao das médias posiciona a

Nigéria como a economia que maior taxa empreendedora apresenta no seio da sua populagdo

adulta (37%). Para a economia de Angola esse valor situou-se nos 26,16%, ou seja, no periodo

analisado apenas cerca de 26% da populacdo adulta do pais iniciou efetivamente uma atividade

empresarial criando novas empresas.
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2.3 RESULTADOS DA APLICACAO DA METODOLOGIA DE DADOS EM PAINEL

Nas tabelas seguintes, apresentam-se os resultados para os modelos estimados, através da
metodologia de dados em painel, para explicar cada uma das variaveis dependentes
selecionadas: intencdo empreendedora, o medo de falhar, a expetativa de crescimento da
atividade empreendedora, a orientacdo internacional da atividade empreendedora e a taxa de
atividade empreendedora. Nessas tabelas é possivel observar o coeficiente estimado para cada
um dos indicadores estruturais, assim como o respetivo valor de prova e a indica¢do da existéncia
(e grau) da significancia estatistica. Em cada tabela sdo apresentados indicadores da preciséo de
ajustamento do modelo. O R-quadrado: (1) dentro do grupo (ou seja, para uma economia ao longo
do tempo), (2) entre grupos (entre economias) e, (3) para todas as observacbes. E ainda
apresentado o teste F para a significAncia conjunta dos estimadores e o resultado do teste de
Hausman, que permite selecionar se a estimacdo deveria ser realizada através do modelo de
efeitos fixos ou aleatérios. Note-se que é apresentado, ainda, o niumero de observacdes total que
resulta da combinacéo do nimero de economias em estudo com o0 nimero de anos para 0s quais

existe informacéo disponivel e o nUmero de grupos que indica o nimero de economias em andlise.

2.3.1 Intencéo empreendedora

Na Tabela 11 apresentam-se os resultados do modelo de painel que estima o valor percentual da
intencdo empreendedora, ou seja, a percentagem de populacédo com idade compreendida entre os
18 e 0s 64 anos que sao empreendedores latentes e que pretendem iniciar um negécio dentro de
um periodo de trés anos (note-se que esta populacdo ndo esta envolvida em qualquer estadio de
atividade empreendedora). O teste de Hausman, neste caso, indica que o melhor modelo para
realizar a estimacdo é o modelo de efeitos fixos. As variaveis explicativas do modelo
correspondem aos indicadores estruturais, que enquadram a atividade empreendedora de uma
economia, e que os especialistas escolhidos em cada economia mensuram continuamente de 1 a

5, tal como explicado na Tabela 3 da subsecc¢éo 2.1.1.
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Tabela 11: Resultados da estimacdo dos valores da intencdo empreendedora com base nos

indicadores estruturais da economia calculados pelo GEM

Tipo de Variavel Explicativa Coeﬁciente Valor de prova Signifi(;ér'lcia
modelo estimado Estatistica
Financiamento 1.76 0.771
Apoio governamental 6.45 0.236
Impostos e burocracia 21.24 0.011 *x
o Programas 25.44 " 0.000 ok
L\;’ Ensino ndo superior -14.20 0.002 rkk
£ Ensino superior 2.97 0.627
o 18D 5.51 0.436
2 Infraestruturas 22.59 0.001
m Dindmica 0.21 0.947
Abertura -5.55 0.368
Recursos -16.15 0.000 rkk
Cultura -0.84 0.859
Constante 37.73 0.000 rkk

Numero de obsenagdes (economais x anos) = 98 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,419

R-quadrado Entre os grupos = 0,006
Total das observacfes = 0,028

Teste F (12,74) = 4,44 ***

Hausman test = 200,08 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica
1% de significancia estatistica

Fonte: Elaboracao propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Dos resultados apresentados na tabela percebe-se que o conjunto de indicadores estruturais
funcionam bem, em conjunto, para explicar a intencdo empreendedora das economias em estudo
neste trabalho. O teste F é estatisticamente significativo indicando que as variaveis, em conjunto,
formam um bom modelo. O coeficiente de determinacdo para as observacdes totais (98
observacges) indica, no entanto, uma fraca precisao de ajustamento do modelo — apenas cerca de
2,8% das variagbes ocorridas na intencdo empreendedora sdo explicadas por variagcdes que
ocorrem nos indicadores estruturais em causa. Este valor sobe para os quase 42% quando se
analisa a variacdo da intencdo empreendedora dentro de cada uma das economias. A selecdo do
modelo de efeitos fixos indica que as economias em analise sdo distintas entre si e que as
variagbes ocorridas na variavel dependente, para cada uma das 12 economias em andlise,

dependem, essencialmente, da evolucéo das variaveis explicativas ao longo do tempo.

De acordo com os resultados da tabela, a evolugédo no tempo de varidveis como o financiamento,
0 apoio governamental, a inclusdo de formacéo para o empreendedorismo no ensino superior, a

aposta na investigacdo e desenvolvimento, a dinAmica da economia e a sua abertura a outros
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mercados assim como os valores culturais e morais relacionados com o empreendedorismo, ndo
apresentam poder explicativo estatisticamente significativo para justificar a evolucdo da intencéo
empreendedora em cada economia. Por outro lado, variaveis como impostos e burocracia,
programas governamentais de apoio direto ao empreendedorismo, em particular as PMEs,
introducdo de formacdo empreendedora no ensino ndo superior, infraestruturas e recursos
produtivos sdo variaveis que apresentam impacto estatisticamente significativo na intencdo
empreendedora de uma populacao.

Com 95% de confianca é possivel verificar que o acréscimo num grau, no sentido positivo, em que
impostos e/ou regulamentos sdo neutros em termos de dimensdo de empresas ou encorajam
novas empresas e PMEs faz crescer a intencdo empreendedora em 21,24%. Também o
acréscimo de um grau na presenca de direitos de propriedade e outros servicos e instituicdes
comerciais, contabilisticas, legais e de avaliagdo que apoiam ou promovem as PMEs faz crescer a
intencdo empreendedora em cerca de 22,6%. Estas duas varidveis mostram-se fundamentais para

promover a intencdo de criar um novo negécio num futuro préximo até 3 anos.

Pelo contrario, e com ligeiramente a mesma magnitude, a existéncia de programas
governamentais que apoiam diretamente as PMEs em todos os niveis de governo (nacional,
regional, municipal) influenciam negativamente a intencdo empreendedora (o coeficiente estimado
€ negativo). Este resultado podera explicar-se pelo facto de a intengcdo empreendedora nao
representar a criagdo efetiva de um neg6cio no momento em que as politicas estarem a ser

implementadas.

Relativamente as variaveis relacionadas com a incorporagdo de formacdo empreendedora nos
niveis de ensino primario e secundéario (ndo superior), a verificagdo de um maior grau de
incorporacdo desta formacdo traz consigo um efeito negativo na intencdo empreendedora.
Provavelmente, mais do que a necessidade de formacdo, os habitantes em economias
emergentes sintam necessidade de ver melhoradas condi¢cfes estruturais como os direitos de
propriedade e reduzidos os impostos e burocracia para decidir iniciar um negécio num futuro
préximo. Esta mesma razdo pode explicar porque a constatacdo de que existe um maior grau de
facilidade de acesso aos recursos fisicos e naturais a um preco que nédo discrimine as PMEs,
apresenta um efeito negativo na intengdo empreendedora. Em economias onde recursos naturais
sdo abundantes, o acesso facilitado a estes recursos sdo menos fundamentais que a garantia de
direitos fundamentais de propriedade, por exemplo.

z

Antes de comecar a discussdo € importante referir que existe escassez de trabalhos de
investigacdo sobre a intencdo empreendedora em economias emergentes (lakovleva, Kolvereid &
Stephan, 2011). A compreensdo da intencdo empreendedora deve partir de pressupostos
comportamentais (Davidsson, 1995) ou, como indicam Carvalho e Gonzalez (2006), de
antecedentes pessoais, das motivacdes empreendedoras e da envolvente institucional. Este Gltimo
aspeto encontra-se em linha com os resultados obtidos neste trabalho quando se considera a
burocracia, os impostos e as infraestruturas como subproduto e/ou consequéncia das acdes

institucionais. No entanto, ao prolongar-se a abordagem no campo comportamental é necessario
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perceber que um individuo, para que desenvolva a sua personalidade com carateristicas
empreendedoras, é fortemente influenciado pelo ambiente social e cultural. Por outro lado, a
constituicdo/surgimento de empresas €, em parte, dependente das condi¢cdes ambientais, politicas
e econdmicas (Greatti & Senhorini, 2000). Num estudo desenvolvido por lakovleva et al (2011), em
cinco paises em desenvolvimento e nove paises desenvolvidos, os autores confirmam a
aplicabilidade da Teoria do Comportamento Planeado®. Ora, no presente estudo, a teoria do
comportamento planeado apresenta um quadro tedrico alargado que permite entender e prever a
intencdo empreendedora tendo em conta ndo s6 aspetos pessoais mas, também, fatores sociais
(Krueger et al., 2000). Em certa medida, acredita-se que esta teoria pode ajudar a explicar a razéo
do comportamento das populacdes das economias emergentes face a algumas condicdes

estruturais.

2.3.2 Medo de falhar

A seguir, na Tabela 12, apresentam-se o0s resultados do modelo de dados em painel que estima o
valor percentual da taxa que mensura o medo de falhar na prossecucdo de uma atividade
empreendedora, que é entendido como a percentagem de populagdo com idade compreendida
entre os 18 e os 64 anos que tem uma percecdo de que o medo do fracasso os pode impedir de
criar uma empresa. Para esta variavel, o teste de Hausman indica que o melhor modelo para
realizar a estimacdo é o modelo de efeitos fixos, sendo os resultados deste que constam na

tabela.

“® Do inglés Theory of Planned Behaviour, abreviadamente, TPB.
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Tabela 12: Resultados da estimacao dos valores da taxa indiciadora do medo de falhar com base

nos indicadores estruturais da economia calculados pelo GEM

Tipo de Variavel Explicativa Coeﬁciente Valor de prova Signific,ér?cia
modelo estimado Estatistica
Financiamento 1.21 0.759
Apoio governamental 8.98 0.013 **
Impostos e burocracia -0.31 0.953
m Programas -5.96 0.134
‘L:-; Ensino ndo superior -8.71 0.004 ok
£ Ensino superior 4.36 0.274
o I8.D 1.91 0.677
-% Infraestruturas 7.80 0.060 *
I pinamica -3.50 0.093 *
Abertura -5.76 0.153
Recursos -3.63 0.209
Cultura 1.86 0.547
Constante 35.63 0.000 ok

Numero de observagdes (economais x anos) = 98 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,303

R-quadrado Entre os grupos = 0,040
Total das observacdes = 0,063

Teste F (12,74) = 2,69 ***

Hausman test = 189,94 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica
1% de significancia estatistica

Fonte: Elaboracao propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Dos resultados apresentados na tabela fica patente que o conjunto de indicadores estruturais
funcionam bem, em conjunto, para explicar o medo de falhar nas economias observadas. O teste
F é estatisticamente significativo o que permite concluir que as variaveis, em conjunto, formam um
bom modelo. No entanto, da andlise do coeficiente de determinacdo para as observacdes totais
(98 observacgBes) nota-se um fraco poder explicativo por parte do modelo — somente 6,3% de
todas variacBes ocorridas no medo de falhar sdo explicadas por variagbes que ocorrem nos
indicadores estruturais. Quando analisada a variacdo desta varidvel dentro de cada economia ha

uma subida para os 30%.

Pelos valores obtidos na tabela acima, verifica-se que variaveis como o financiamento, imposto e
burocracia, programas governamentais, formacdo para o empreendedorismo no ensino superior,
investigacdo e desenvolvimento, abertura do mercado, recursos produtivo e os valores culturais e
morais associados ao empreendedorismo ndo apresentam significancia estatistica. Ou seja, estas
varidveis ndo parecem ser fundamentais para explicar o medo de falhar no decorrer de uma

atividade empreendedora em economias emergentes. Por outro lado, variaveis como 0 apoio
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governamental a atividade empreendedora, a formacéo para o empreendedorismo no ensino ndo
superior, as infraestruturas e dinAmica da economia influenciam estatisticamente as taxas
percentuais que medem o medo de falhar em iniciativas relacionadas com a criacao de negécios.
Ora esta variavel é fundamental para o desenvolvimento do espirito empreendedor — se uma
grande percentagem da populacdo de uma economia tem medo de falhar na sua atividade
empreendedora existira uma menor probabilidade de essa mesma populacao ser, efetivamente,
empreendedora.

Com 95% de confianga, nota-se que o acréscimo de nivel das politicas governamentais que
incentivam a criagdo de empresas novas e em crescimento faz aumentar o medo de falhar em
cerca de 9%. Relativamente a analise da variavel infraestruturas, entende-se que o acréscimo de
um grau nesta dimenséo faz crescer o medo de falhar em 7,8%. As variaveis apoio governamental
e infraestruturas influenciam na perce¢do do individuo quanto ao medo de fracassar no seu

empreendimento.

Por outro lado, quanto a incorporacéo de formagdo empreendedora no ensino ndo superior, um
aumento num grau na varidvel tem um efeito negativo no medo de falhar em 8,71%.
Possivelmente, o facto de os individuos aprenderem sobre empreendedorismo quando sdo mais
jovens, fortalecendo a sua cultura empreendedora, 0s torne pessoas mais abertas a possibilidade
de fracassar deixando-os predispostos a arriscar (Lundstrom & Steverson, 2002). Por exemplo,
para corroborar com esta afirmacéo, o estudo GEM™ indica gue a Indonésia tem baixas taxas de
medo de falhar e o nivel educacional do empreendedor médio corresponde a educacao
secundéria. Da mesma forma, as mudan¢as no mercado interno fazem com que as pessoas
figuem menos receosas relativamente ao fracasso, pela leitura do coeficiente estimado verifica-se
que o aumento de um grau na dindmica do mercado interno provoca um decréscimo de 3,50% na
taxa indiciadora do medo de falhar. Este resultado podera ser explicado pela apeténcia natural das
populacdes para a melhoria do seu quotidiano e a necessidade de procurarem alternativas que
permitam acrescer o seu rendimento.

2.3.3 Expetativas de crescimento da atividade

Na Tabela 13 apresentam-se os resultados do modelo de dados em painel com efeitos fixos que
estima o valor percentual da expetativa de crescimento, ou seja, a percentagem da atividade
empreendedora que perspetiva empregar no minimo cinco funcionarios nos préximos cinco anos.
Para realizar a estimagdo da expetativa de crescimento o teste de Hausman indica que os

melhores resultados s@o aqueles obtidos pelo método dos efeitos fixos.

49 GEM (2016). Indonesia: High early-stage entrepreneurial activity with low fear of failure. Consultado em 21
de outubro de 2016 em http://gemconsortium.org/country-profile/70.
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Tabela 13: Resultados da estimacdo dos valores da expetativa de crescimento com base nos

indicadores estruturais da economia calculados pelo GEM

Tipo de Variavel Explicativa Coeficiente Valor de prova  Significancia Estatistica
modelo estimado
Financiamento 1.94 0.648
Apoio governamental 2.04 0.593
Impostos e burocracia -1.30 0.820
m Programas -8.09 0.061 *
% Ensino n&o superior -3.27 0.300
£ Ensino superior -0.96 0.823
- I&D 6.13 0.220
-‘% Infraestruturas 1.18 0.790
I Dpinamica 2.48 0.267
Abertura 2.26 0.602
Recursos -2.80 0.369
Cultura -0.28 0.933
Constante 24.54 0.000 ok

Numero de observagdes (economais x anos) = 98 / NUmero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,148

R-quadrado Entre os grupos = 0,100
Total das observagdes = 0,066

Teste F (12,74) = 1,07 ***

Hausman test = 1355,25 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significancia estatistica

Fonte: Elaboracéo prépria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Através dos resultados da tabela anterior verifica-se que, apesar dos indicadores estruturais
funcionarem bem em conjunto para explicar a expetativa de crescimento das economias
escolhidas, o coeficiente de determinagéo para as observacgdes totais (98 observagcbes) demonstra
pouca precisdo de ajustamento do modelo — apenas 6,6% das variagBes da variavel expetativa de
crescimento sdo explicadas pelas oscilagbes dos indicadores estruturais em estudo. Este valor
atinge quase 15% quando estd em causa a expetativa de crescimento dentro das economias. De
facto, verifica-se que neste modelo, em concreto, e para esta variavel explicada apenas uma das
varidveis explicativas é estatisticamente significante. Apenas a variavel que mede o grau de
importdncia dos programas governamentais possui significAncia estatistica na explicacdo da

variavel expetativa de crescimento dos empreendedores.

De facto, com 95% de confianga, o acréscimo em um grau, na importancia dos programas
governamentais para apoio ao empreendedorismo apresenta um efeito negativo na expetativa dos
empreendedores para 0s cinco anos seguintes a criacdo da empresa, impacto este que faz
decrescer a expetativa de crescimento em cerca de 8%. Presumivelmente, pelo facto desses
empreendedores viverem em paises com relativa instabilidade (econémica, social e/ou politica)

em anos passados, sdo criadas expetativas relativamente baixas para o futuro, mesmo com
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eventuais implementacbes de programas governamentais. Esta explicacdo deriva dos
pressupostos da teoria das expetativas adaptativaso. Deve-se considerar, também, que as
economias em desenvolvimento, as emergentes neste caso, S0 pouco estaveis e marcadas por

uma forte turbuléncia (lakovleva, Kolvereid & Stephan, 2011).

2.3.4 Orientacdo internacional da atividade

Na tabela que se segue (Tabela 14), apresentam-se os resultados do modelo de dados em painel,
com efeitos fixos, que estima o valor percentual da orientac&o internacional, que pode ser definida
como a percentagem da atividade empreendedora que indica que pelo menos 25% dos clientes
sdo originarios de outros paises. Uma vez mais, para realizar a estimacdo da expetativa de

crescimento o teste de Hausman indica que o melhor modelo é o de efeitos fixos.

Tabela 14: Resultados da estimagdo dos valores da orientacdo internacional com base nos

indicadores estruturais da economia calculados pelo GEM

Tipo de Variavel Explicativa Coeficiente Valor de prova  SignificAncia Estatistica
modelo estimado
Financiamento 1.58 0.661
Apoio governamental 7.05 0.032 *k
Impostos e burocracia -4.11 0.398
o Programas -6.38 0.081 *
%’)’ Ensino n&o superior 1.41 0.597
£ Ensino superior 0.00 1.000
L 18D -0.52 0.902
-% Infraestruturas -1.37 0.715
I pinamica 0.01 0.995
Abertura -2.97 0.420
Recursos -1.16 0.659
Cultura 3.19 0.260
Constante 19.56 0.000 ok

Numero de observagdes (economais x anos) = 98 / Nimero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,202

R-quadrado Entre os grupos = 0,131
Total das observa¢tes = 0,068

Teste F (12,74) = 1,56 ***

Hausman test = 1583,78 ***

Nota: * indica 10% de significAncia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significAncia estatistica

Fonte: Elaboragéo prépria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

0 Pressuposto de expetativas adaptativas sdo situagdes em que os agentes econémicos formam as suas
expetativas sobre o que ira acontecer no futuro com base no que aconteceu no passado (Fonte:
http://www.digitaleconomist.org/aex_4020.html)
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A partir da Tabela 14, observa-se que os indicadores estruturais funcionam bem, em conjunto,
para explicar a orientacdo internacional - o teste F é estatisticamente significativo. Acerca do
coeficiente de determinacdo para todas observacles, verifica-se uma baixa precisdo do
ajustamento do modelo — onde denota-se que 6,8% das variac6es ocorridas nesta variavel sdo
esclarecidas pelas oscilagdes dos indicadores estruturais, este valor cresce para 20% quando se

avalia a orientacdo internacional dentro de cada uma das economias.

Tendo em conta os resultados constantes na Tabela 14, a evolugdo das variaveis como o
financiamento, impostos e burocracia, a implementacdo de formagdo de empreendedorismo no
ensino (primario, secundario e superior), aposta na inovacao e desenvolvimento, a presenca de
infraestruturas comerciais e profissionais, a dindmica e abertura da economia, 0s recursos
produtivos, bem como os valores culturais e morais ndo sdo capazes de explicar, com significancia
estatistica, a orientagdo internacional da atividade empreendedora nas economias emergentes.
Em contrapartida, as varidveis apoio governamental e programas governamentais explicam,
estatisticamente, a orientacdo internacional de uma populacdo. Com 95% de nivel de confianca, é
possivel verificar que o acréscimo num grau, no sentido positivo, das politicas governamentais
gerais, como politicas fiscais e regulatérias, que apoiem a economia, em geral, e 0
empreendedorismo, em particular, encorajando a criacdo de PMEs faz crescer a orientagéo
internacional das novas empresas criadas em cerca de 7%. No entanto, autores como Zahra e
Garvis (2000) sugerem alguma cautela quando se analisam resultados relacionados com a
situacdo do ambiente empresarial na abordagem do empreendedorismo internacional. McDougall
(1989) refere que algumas variaveis como o crescimento do mercado interno e a intensidade da
concorréncia internacional afetam o empreendedorismo. Por exemplo, no caso de Angola, os
efeitos da reestruturacdo do alargamento da base fiscal e, concomitantemente, a maior incidéncia

fiscal sobre as empresas fica por confirmar.

N

Contrariamente a variavel anterior, a existéncia de programas governamentais que apoiam
diretamente as PMEs em todos os niveis de governo (nacional, regional, municipal) influenciam
negativamente a orientagdo internacional nessas economias. Este resultado podera explicar-se
pelo facto dos programas governamentais terem um impacto positivo substancial na melhoria do
ambiente de negdcios interno o que faz com que as empresas ndo se orientem/expandam tanto
para o exterior (por ndo sentirem essa necessidade). A afirmacdo acima pode ser confirmada pela
ideia de que as empresas “ndo nascem com a ambigado de exportar” (Baéta, Borges & Tremblay,
2006, p. 10) ou ser colocada em causa face a perspetiva de Oviatt e McDougall e Loper (1995) de
gue algumas empresas ja nascem com a ambicdo de exportar. Assim, ou perseguem este objetivo
ou (se néo for esse o objetivo) ndo se internacionalizam. Seja qual for o intento na hora de criacdo
do negdcio a verdade é que as barreiras ou os incentivos ajudardo (ou ndo) na sua orientagao
internacional e que, os programas governamentais ao melhorarem as condi¢gbes do mercado tém
repercussdes significativas na vida das populagbes — aumentando, por exemplo, o poder de

compra e 0 consumo interno. Uma constatacdo evidente para esta andlise refere-se ao caso de
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Angola desde o inicio da baixa do preco do petroleo que criou uma crise econémica e financeira.
Face a esta dificuldade, e a consequente diminui¢cdo da procura interna e o acréscimo de procura
de divisas no mercado internacional, algumas empresas do pais tém tentado reorientar-se para o

exterior.

Outro aspeto que merece atencdo, na analise do indicador que mede as expetativas de
internacionalizacao da atividade empreendedora nas economias emergentes, refere-se ao nivel de
intervencionismo existente nestas economias (Menezes, 2000). Os programas governamentais

podem estar, eles proprios, a enfraquecer a busca de alternativas noutros mercados.

2.3.5 Taxa de atividade empreendedora

A partir desta subseccéo todas as tabelas que se seguem apresentam resultados que estimam o
valor percentual da atividade empreendedora, ou seja, a percentagem de populacdo com idade
compreendida entre os 18 e 0s 64 anos que estd em fase inicial de um negécio ou que é
proprietario-gerente de um novo negdcio. Importa referir que para a TEA as andlises feitas séo

todas univariadas.

Mais precisamente, a Tabela 15 retrata os resultados do modelo de dados em painel que estima a
taxa de atividade empreendedora (comummente conhecida como TEA) a partir do nivel de
financiamento dado aos empreendedores. Para este caso, o teste de Hausman indica que o

melhor modelo é o de efeitos aleatérios.

Tabela 15: Resultados da estimacgao dos valores da taxa da atividade empreendedora através do

nivel de financiamento aos empreendedores

Tipo de Variawel Explicativa Coeﬁmente Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado

[0}
n O
S50 . .
folR-N4 Financiamento 0,75 0,042 *%
TR

<

Constante 13,45 0,000 ok

NUmero de obsernvacdes (economais x anos) = 100 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,052

R-quadrado  Entre os grupos = 0,090
Total das observagfes = 0,040

Wald chi2 (1) = 4,13 ***

Hausman test = 2,46 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significancia estatistica
Fonte: Elaboragéo prépria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)
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Da andlise dos resultados da tabela anterior, percebe-se que o financiamento aos
empreendedores € uma variavel que explica bem as altera¢des ocorridas na TEA. O coeficiente de
determinacao para as observacdes totais (100 observacdes) sinaliza, contudo, uma baixa precisao
do ajustamento do modelo — apenas 4% das variacdes ocorridas na variavel em estudo sao
explicadas por variacdes que ocorrem através da variavel que representa a disponibilidade de
recursos financeiros. Quando se analisa o coeficiente de determinacao dentro de cada uma das

economias verifica-se um valor de 5,2% para o ajustamento do modelo.

Através dos resultados, conclui-se que a variavel que mede o grau de financiamento aos
empreendedores possui poder estatistico significativo para explicar a atividade empreendedora
das economias emergentes. Para um nivel de confianca de 95%, é possivel afirmar que o
acréscimo de um grau na disponibilidade de recursos financeiros, capital proprio e fundos de

amortizacdo para PMEs faz crescer a atividade empreendedora em 0,75%.

Porém, é necessario abordar a forma de financiamento para PME’s nestes paises. A maior parte
das economias em estudo pertencem a paises ndo ocidentais. Ora, nos paises ndo ocidentais
muitas empresas surgem por financiamento com capital préprio ou por capital ndo oriundo de
setores formais da economia®. Na China, por exemplo, cerca de 40% do financiamento as PMEs
é proveniente do relacionamento entre as pessoas (Sheng, 2008) ou, em mandarim, no guanxi
que significa confianca entre amigos (Carlisle & Flynn, 2005). Neste modelo de financiamento
informal, que também passou a ser utilizado no Brasil, os empreendedores tentam, muitas vezes,
fugir das altas taxas de juro (Sheng, 2008) ou, simplesmente, procuram uma maior facilidade na
obtencéo do “crédito”. Angola néo é excecdo. Apesar da forte “bancariza¢éo” registada nos ultimos
dez anos e do aumento dos programas de créditos, sdo muitos os empreendedores que recorrem
a financiamentos informais. Uma tipologia angolana desse modelo informal de financiamento é a
kixiquila que, sinteticamente, corresponde a um método em que um grupo de individuos contribui
periodicamente com um valor, a fim de que cada um dos integrantes do grupo, rotativamente,
beneficie (ou receba) parte do valor poupado. Contudo, os empreendedores em Angola tém tido

cada vez mais o suporte bancario para a implementacao ou reestruturagdo dos seus projetos.

A Tabela 16 apresenta os resultados do modelo de dados em painel que estima a atividade
empreendedora (TEA) através do apoio e das politicas governamentais. Para esta tabela, o teste
de Hausman indica que o melhor modelo € o de efeitos fixos. S&o os resultados deste modelo a

serem apresentados na tabela.

*1 S30, muitas vezes, os familiares ou amigos que emprestam o dinheiro necessario.
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Tabela 16: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel que mede o apoio e politica governamental a atividade empreendedora

Tipo de . N Coeficiente L . .
P Variavel Explicativa . Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
S g~
D X E Apoio Governamental 0,71 0,029 *x
=
Constante 13,77 0,000 ok

Numero de observagdes (economais x anos) = 100 / Nimero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,054

R-quadrado  Entre os grupos = 0,255
Total das observagdes = 0,093

Teste F (1,87) = 4,95***

Hausman test = - 2,38

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significaAncia estatistica e *** indica 1% de
significAncia estatistica
Fonte: Elaboracéo prépria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Constata-se que a variavel apoio e politicas governamentais funciona bem para esclarecer a TEA.
A variavel explicativa é estatisticamente significativa para explicar a atividade empreendedora nas
economias em estudo. O coeficiente de determinacdo para as observacgfes totais apresenta, no
entanto, uma débil capacidade do modelo para explicar os valores observados — numa analise
pormenorizada, observa-se que cerca de 9,4% das oscilacdes da variavel TEA séo explicadas
pelo apoio e politicas governamentais. Se a observagéo estender-se para dentro das economias,

nota-se que o coeficiente de determinacédo baixa para os 5,4%.

Com 95% de confianga, € possivel dizer que uma melhoria, em um nivel, nas politicas
governamentais relacionadas com impostos e regulamentagcbes, faz aumentar a atividade
empreendedora em 0,71%. Parece fazer sentido que o auxilio governamental no quadro de
impostos para as empresas — ndo importando a sua dimensao - auxilie na criacdo de um ambiente
de negdcios interessante para a criagdo de empresas. O estudo de Fontenele (2010) corrobora a
afirmagéo anterior, pois concluiu que o envolvimento do governo em reformas legislativas e

institucionais para o apoio a pequenas empresas pode incentivar a sua criagao.

Na analise sobre o quadro tributario em Angola, nota-se que o Governo tem estado comprometido
em avancar com uma série de reformas®, no entanto, ndo se conhecem estudos sobre o impacto

dessas mudancas estruturais prosseguidas pelo executivo angolano.

%2 por exemplo, em 2011 o Programa Executivo para Reforma Tributaria (PERT) realizou varias atividades
(alteracdo do imposto predial urbano e a aprovacdo do Regime Simplificado das Execug¢bes Fiscais)
(Relatério Econémico de Angola, 2013). O mesmo relatério indica que o pacote legislativo € constituido
essencialmente por trés cédigos, nomeadamente, o Cadigo Geral Tributario, o cédigo de Processo Tributario

e o0 Cddigo das Execucdes Fiscais.
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A Tabela 17 apresenta os resultados do modelo de dados em painel que estima a atividade
empreendedora com base nos impostos e/ou regulamentos. Tendo em conta o teste de Hausman

o melhor modelo é o de efeitos fixos.

Tabela 17: Resultados da estimacdo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel que mede o grau de impostos e burocracia nas economias

Tipo de Variavel Explicativa Coeﬂmente Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
8 g~
D X E Impostos e Burocracia 0,95 0,046 *x
o=
Constante 13,49 0,000 b

Numero de observagdes (economais x anos) = 100 / Nimero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,045

R-quadrado Entre os grupos = 0,190
Total das observagfes = 0,094

Teste F (1,87) = 4,09 ***

Hausman test = - 46,97

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significAncia estatistica e *** indica 1% de
significancia estatistica

Fonte: Elaboracgédo prépria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Ao observar-se a tabela, depreende-se que a variavel impostos e burocracia é capaz de explicar a
atividade empreendedora. Como anteriormente o coeficiente de determinacdo para as
observacgfes totais (100 observacdes) reflete pouca precisdo do ajustamento do modelo —
somente 9,4% das variagBes ocorridas na TEA sdo explicadas por altera¢cdes nos impostos e/ou
regulamentos. Dentro de cada economia o coeficiente de determinacdo baixa para os cerca de
5%.

7

Com um nivel de 95% de confianga, € vélida a afirmagdo de que, a adicdo de um grau na
avaliacdo dos peritos em termos das politicas publicas referentes a impostos e/ou regulamentos
que podem encorajar, ou ndo, a criacdo de novas empresas faz crescer a atividade
empreendedora da populacdo das economias emergentes em estudo em 0,95%.

A tabela seguinte, por sua vez, contém os resultados da estima¢édo do modelo de dados em painel
para a atividade empreendedora utilizando como varidvel explicativa os programas
governamentais. O teste de Hausman indica que o melhor modelo, neste caso, € o modelo de

efeitos fixos.
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Tabela 18: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel que mede o grau em que 0s programas governamentais apoiam o empreendedorismo

Tipo de Variawel Explicativa Coeﬂmente Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
8 0N ~
= O W
o X I Programas 0,97 0,019 *ok
PR S
Constante 13,02 0,000 ok

Numero de observa¢fes (economais x anos) = 98 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,063

R-quadrado  Entre os grupos = 0,113
Total das obsenacdes = 0,040

Teste F (1,85) = 5,68 ***

Hausman test = 7,92 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significancia estatistica

Fonte: Elaboragéo préopria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Os resultados da Tabela 18 indicam que os programas governamentais funcionam bem para
explicar a atividade empreendedora nas economias em estudo. A varidvel & estatisticamente
significativa e, efetivamente influencia o comportamento empreendedor da populacdo em
economias emergentes. Para um nivel de confianga de 95% é possivel afirmar que o aumento, em
um nivel, na presenga de programas que apoiam diretamente as PMEs em todos os niveis de

governo (local, regional e nacional) altera (para cima) o nivel da taxa de atividade empreendedora
em 0,97%.

A tabela que se segue apresenta os resultados de dados em painel que faz a estimagdo da
atividade empreendedora através da inclusdo de formacdo e educacdo empreendedora no ensino

basico. Nesta tabela o teste de Hausman aponta que o melhor modelo é o de efeitos aleatérios.
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Tabela 19: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel que mede o grau de formacéo e educacdo empreendedora no ensino basico

Tipo de Varidvel Explicativa  Coeficiente Valor de prova SignificAncia Estatistica

Ensino ndo Superior 0,57 0,272

Efeitos
Aleatodrios
(RE)

Constante 14,39 0,000 ok
NUmero de observa¢cdes (economais x anos) = 100 / NUmero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,015
R-quadrado Entre os grupos = 0,005
Total das observacdes = 0,001
Wald chi2 (1) = 1,21 ***
Hausman test = 0,14 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1%
de significancia estatistica

Fonte: Elaboracéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

A partir dos valores da tabela anterior percebe-se que a variavel inclusdo de formacéo no ensino
ndo superior funciona bem na explicacéo da atividade empreendedora. A varidvel ndo apresenta
significancia estatistica. Muito possivelmente estd em causa o facto de que nas economias
analisadas ndo existe orientacdo para o ensino de empreendedorismo, ou seja, 0 que esta em
causa € que o ensino nas escolas é insignificante para, efetivamente, influenciar a atividade

empreendedora nos primeiros anos de escolaridade.

De forma a verificar se 0 mesmo, ou algo de distinto se passa quando o que esta em causa é um
nivel de ensino superior, a tabela que se sucede apresenta a estimacdo da atividade
empreendedora atravées da inclusdo de formacédo e educacdo empreendedora no ensino superior.
Ao observar-se os valores do teste de Hausman, conclui-se que o melhor modelo é o de efeitos

aleatérios.
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Tabela 20: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

formacao e educacdo empreendedora no ensino superior calculados pelo GEM

Tipo de Variavel Explicativa Coeﬁuente Valor de prova  Significancia Estatistica
modelo estimado

[2)
n O
S5 . .
=4 Ensino superior 0,64 0,055 *
bho>

<

Constante 13,63 0,000 *kx

Numero de obsenacdes (economais x anos) = 100 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,042

R-quadrado Entre os grupos = 0,007
Total das obsenvacdes = 0,000

Wald chi2 (1) = 3,67 ***

Hausman test = 0,18 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1%

de significAncia estatistica

Fonte: Elaboracao propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

A variavel que, de acordo com os peritos do GEM, mede a educacdo empreendedora no ensino
superior explica com significancia estatistica a atividade empreendedora. Com um nivel de 95% de
confianca pode-se afirmar que o acréscimo de um grau da incorporacdo do empreendedorismo no
ensino superior faz aumentar a atividade empreendedora em 0,64%. A explicacdo pode estar no
facto de que os individuos nas economias emergentes, ao serem dotados de conhecimentos sobre
técnicas de criacdo de empresas e, considerando as vastas oportunidades de negécios nas suas

economias, adotam uma postura mais proactiva para empreender.

A verdade é que, nos ultimos anos, os individuos destes paises tém frequentado cada vez mais o
ensino superior. Esta afirmacgéo constata-se no documento da CE (2013) quando destaca que a
procura mundial por instituicdes de ensino superior esta a ser liderada pela China, Brasil e india. O
dossier vai mais além e afirma que a “sede de conhecimento e de mobilidade social nas
economias emergentes colocara o ensino superior ao alcance de centenas de milhdes de
cidadaos” (CE, 2013, p. 2). O numero de individuos pertencentes a populacdo ativa e que tém sido
formados em instituicées de ensino superior muito possivelmente estdo a influenciar positivamente
os resultados obtidos. Dolabela (2011) refere que o ensino incentiva o desenvolvimento de
comportamentos e atitudes para a geracdo de riqueza. Por outro lado, um estudo realizado no
Brasil aponta que, mesmo assim, ha um nivel de escolaridade muito baixa entre os
empreendedores daquele pais emergente (Bulgacov et al, 2011). Para o contexto angolano é
evidente que ha um crescente nimero de individuos a serem formados em instituicbes de ensino

superior, no entanto, esta por comprovar 0 seu impacto na atividade empreendedora.

A Tabela 21 apresenta a estimacdo da taxa de atividade empreendedora através do grau de

transferéncia de inovacao e desenvolvimento observado pelos peritos do GEM nas economias em
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estudo. Ao observar-se os valores do teste de Hausman, conclui-se que o melhor modelo € o de

efeitos fixos, logo sé@o estes a serem apresentados na tabela.

Tabela 21: Resultados da estimacédo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

transferéncia de inovacédo e desenvolvimento calculados pelo GEM

Tipo de L N Coeficiente e A o
P Variavel Explicativa . Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
8 8 —
D X E Inovacédo e Desenwlvimento 0,82 0,070 *
HLE . =~
Constante 13,79 0,000 ok

NUmero de observacdes (economais x anos) = 100 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,040

R-quadrado  Entre os grupos = 0,141
Total das observacfes = 0,066

Teste F (1,87) = 3,37 ***

Hausman test = 7, 75***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significancia estatistica

Fonte: Elaboracéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

A partir da observacdo da tabela anterior, conclui-se que a varidvel que mede a aposta na
investigacdo e desenvolvimento pode explicar a atividade empreendedora nas economias em
estudo. O coeficiente de determinacdo para as observacBes totais mostra uma precisdo do
ajustamento do modelo proposto de 6,6%. Ou seja, 6,6,% das variacdes que ocorrem na variavel
TEA séo explicadas por oscilagBes que ocorrem na variavel que mede a transferéncia de inovagéo
e desenvolvimento. Com um nivel de confianca de 95%, é esperado que um acréscimo de um
grau no nivel de investigacéo e o desenvolvimento crie novas oportunidades comerciais 0 que faz
aumentar a TEA em 0,82%. Este valor é fortemente motivado pelas melhorias e investimentos
substancias que os governos das economias emergentes tém desenvolvido. Contudo, paises

como o Brasil apresentam baixos niveis em inovagédo (Fiorin, Mello & Machado, 2011).

A tabela que se segue contém os resultados do modelo de dados em painel que estima a
atividade empreendedora através das infraestruturas comerciais e profissionais existentes e
caracterizadoras do ambiente de negécios nas economias emergentes em estudo. Neste caso

especifico, o teste de Hausman indicia que o melhor modelo € o de efeitos aleatérios.
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Tabela 22: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel que mede o grau das infraestruturas comerciais e profissionais existentes nas economias

Tipo de Variawel Explicativa Coefluente Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado

[%2])
n O
S5 o
o B X Infraestruturas 0,870 0,032 *k
TR

<

Constante 12,93 0,000 *kk

Numero de obsenagdes (economais x anos) = 100 / NUmero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,055
R-quadrado Entre os grupos = 0,055
Total das observactes = 0,014
Wald chi2 (1) = 4,59 ***
Hausman test = 1,00 ***
Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significAncia estatistica
Fonte: Elaboragéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Os resultados constantes na tabela apontam para o facto da varidvel que mede o grau de
existéncia de infraestruturas comerciais e profissionais ser um fator explicativo da TEA. A variavel
explicativa é estatisticamente significativa para explicar a atividade empreendedoras das
economias em estudo. De facto, com 95% de confianga, é possivel referir gue o aumento de um
grau na presenca de direitos de propriedade e instituicbes comerciais, contabilisticas, legais e de
avaliagdo que apoiam as PMEs influenciam e incentivam o crescimento da atividade

empreendedora em 0,870%.

Na Tabela 23 apresenta-se o modelo de dados em painel que estima a atividade empreendedora
tendo como base a variavel que mede a dindmica do mercado interno, de ano para ano. O teste

de Hausman sugere que o melhor modelo é o de efeitos aleatérios.
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Tabela 23: Resultados da estimacéo dos valores da taxa de atividade empreendedora através da

variavel que mede a dindmica do mercado interno

Tipo de . . Coeficiente e A .
P Variavel Explicativa . Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
[%2]
% £ & Dinamica 0,54 0,048 o
bo~
<
Constante 13,62 0,000 Fkk

Numero de observagdes (economais x anos) = 100 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,046

R-quadrado Entre os grupos = 0,040
Total das obsenacdes = 0,009

Wald chi2 (1) = 3,91 ***

Hausman test = 0,57 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significAncia estatistica e *** indica 1%
de significancia estatistica

Fonte: Elaboracéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

A observagdo dos valores apresentados na tabela anterior sugere que a varidvel dindmica do
mercado interno funciona bem para explicar a atividade empreendedora. Com um nivel de 95% de
confianca, € possivel verificar que o acréscimo em um grau na dindmica interna dos mercados
emergentes, ou seja mudancas estruturais no mercado interno das economias emergentes, faz

aumentar a atividade empreendedora em 0,54%.

A Tabela 24 mostra os resultados do modelo de dados em painel que estima a atividade
empreendedora tendo como variavel explicativa a varidvel que mede a abertura do mercado a
outros mercados externos. O teste de Hausman indica que os melhores resultados a apresentar

sao os resultados do modelo de efeitos aleatorios.
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Tabela 24: Resultados da estimacéo dos valores da taxa de atividade empreendedora através da

variavel que mede a abertura do mercado interno

Tipo de Varidvel Explicativa  Coeficiente Valor de prova SignificAncia Estatistica

L Abertura 0,91 0,061 *

Efeitos
Aleatorios

Constante 13,16 0,000 ok
NUmero de observa¢cdes (economais x anos) = 100 / NUmero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,044
R-quadrado  Entre os grupos = 0,073
Total das observactes = 0,030
Wald chi2 (1) = 3,51 ***
Hausman test = 1,56 ***

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1%
de significancia estatistica

Fonte: Elaboracgéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Dos resultados constantes na tabela anterior, deduz-se que a variavel que mede a abertura do
mercado interno funciona apropriadamente para explicar a atividade empreendedora junto da
populagdo adulta nas economias emergentes. Com 10% de nivel de significancia verifica-se que o
acréscimo num grau do nivel de abertura de economia a mercados externos permite o
crescimento da TEA em 0,91%. Uma possivel explicacdo para este valor passa pelo facto de ao
se criarem empresas em determinados setores de atividade, numa determinada economia,
impulsiona a criagdo de empresas em setores relacionados. Por exemplo, a cria¢gdo de industrias
téxteis incentiva a producao de algoddo nos campos agricolas — ou seja, 0 setor de matérias-
primas acaba por acompanhar o setor industrial. Um aspeto destacado na literatura, resultante de
um estudo realizado por Chang, Kaltani & Loayza (2005), estabelece uma possivel relagdo entre
crescimento econémico e grau de abertura do mercado, ou seja, a abertura dos mercados possui
um impacto positivo sobre o crescimento econdmico dos paises, desde que outras reformas
complementares sejam colocadas em pratica — assim 0 crescimento econémico cria condi¢cdes
para o surgimento de outros negd6cios. Num outro estudo, feito para os paises pertencentes aos
BRICS para o periodo de 1980-1992 e de 1993-2005, verificou-se uma elevada abertura destas

economias, com excec¢éo da Africa do Sul (Vieira & Verissimo, 2009).

A tabela seguinte apresenta os resultados do modelo de dados em painel que estima a TEA tendo
em conta a varidvel que mede as infraestruturas fisicas e servicos (ou recursos, conforme a

designacéao simples). O teste de Hausman aponta que o melhor modelo é o de efeitos fixos.
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Tabela 25: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel gue mede o nivel de infraestruturas fisicas e servigos disponiveis no ambiente empresarial

Tipo de Variavel Explicativa Coe]f|C|ente Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
S g~
5 2 2 Recursos 0,68 0,022 *x
Wi~
Constante 13,33 0,000 —

NUmero de observa¢cdes (economais x anos) = 100 / NUmero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,060

R-quadrado Entre os grupos = 0,271
Total das observactes = 0,097

Teste F (1,87) = 5,47 ***

Hausman test = -2,57

Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1%
de significancia estatistica

Fonte: Elaboracéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Da observacéo da tabela, percebe-se que a variavel infraestruturas fisicas e servicos é capaz de
explicar bem a TEA. A variavel recursos possui poder explicativo para influenciar a atividade
empreendedora das economias em estudo. Para um nivel de confianga de 95%, é valida a
afirmagdo de que o acréscimo de um grau, em sentido ascendente, na entrada de novas

empresas em mercado existentes faz crescer a atividade empreendedora em 0,68%.

A tabela seguinte apresenta os resultados do modelo de dados em painel que estima a taxa da
atividade empreendedora através da variavel que mede as normas culturais e socias
prevalecentes no periodo em estudo. Neste caso, o teste de Hausman indica que o melhor modelo
€ o de efeitos aleatorios.
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Tabela 26: Resultados da estimacéo dos valores da taxa da atividade empreendedora através da

variavel que mede o impacto das normas culturais e sociais no ambiente de negdcios

Tipo de ., — Coeficiente C A e
P Variawel Explicativa . Valor de prova Significancia Estatistica
modelo estimado
[2]
% 8 & Cultura 0,76 0,033 *x
bo~
<
Constante 13,08 0,000 bl

Numero de observa¢fes (economais x anos) = 98 / Numero de grupos (economias) = 12
Dentro do grupo = 0,050
R-quadrado  Entre os grupos = 0,000
Total das observacdes = 0,002
Wald chi2 (1) = 4,55 ***
Hausman test = 0,03*
Nota: * indica 10% de significancia estatistica, ** indica 5% de significancia estatistica e *** indica 1% de
significAncia estatistica
Fonte: Elaboragéo propria tendo como base os dados do GEM (2007-2015)

Da analise da Tabela 26, conclui-se que a variavel que mede o impacto das normas culturais e
sociais no ambiente de negécios € capaz de explicar as variagbes da taxa de atividade
empreendedora nas economias em estudo. O acréscimo de um grau nas normas sociais ou
culturais que permitam a¢fes que conduzam a novas formas de negdcio faz aumentar a atividade

empreendedora em quase 0,76%, para um nivel de significancia de 5%.

Note-se que ndo existe consenso sobre como estudar ao impacto da cultura na atividade
empreendedora (Martin, 2002). Apesar do choque cultural e da forte influéncia ocidental nos
paises em estudo, essa influéncia cultural sobre a atividade empreendedora podera ver-se diluida
(Hofstede, 1991). O estudo GEM (2008) esta (em certa medida) de acordo com a afirmacao
anterior, quando conclui que as condi¢Bes culturais e educacionais ndo ajudam nem incentivam os
jovens brasileiros a iniciar um neg6cio, nem mesmo a manter os ja existentes. Ao contrario do
Brasil, a China € um pais em que a cultura oferece um forte apoio ao empreendedorismo. Nesta
economia, aproximadamente 70% das pessoas acredita que esta atividade é uma boa alternativa
de carreira (Nogami & Machado, 2011).
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CONCLUSAO

A presente dissertacé@o procurou, através de estimagéo de dados em painel, identificar e mensurar
os fatores que influenciam alguns indicadores da atividade empreendedora num conjunto de
economias emergentes, onde se inclui Angola, ao longo do periodo de 2007 a 2015 e recorrendo a
informacdo estatistica disponibilizada pelo Global Entrepreneurship Monitor através da Adult

Population Survey e National Experts Survey.

Os resultados obtidos para as taxas de crescimento médio obtidas na andlise descritiva permitem
visualizar um posicionamento mediano de Angola face as outras economias em estudo — Africa do
Sul, Brasil, China, Coreia do Sul, Filipinas, india, Indonésia, México, Nigéria, Singapura e Turquia.
Relativamente a intencdo empreendedora a economia angolana cresceu 6,15% tendo a Turquia
obtido o registo mais alto (6,67%). Relativamente as expetativas de crescimento da atividade
empresarial, a economia angolana apresentou um valor negativo de 2,39% para a taxa de
crescimento médio. As Filipinas foram a economia que mais cresceu (46,60%). E, no entanto, no
indicador relativo a orientacdo internacional da atividade empreendedora que Angola registou a
sua melhor posi¢do ante as outras economias (8,03%), sendo a que mais cresceu (em média por
ano) no periodo analisado. Para finalizar a andlise descritiva, a taxa que mede a atividade
empreendedora (TEA) junto da populacdo adulta (populacdo entre os 18 e os 64 anos) 0s
resultados mostraram um crescimento baixo para a economia angolana (em média, a taxa
empreendedora na economia angolana registou um crescimento médio anual de menos 0,91%),
contrastando com os de Singapura (18,39%, em média, por ano) que foi a economia que mais

cresceu.

Ja os resultados da aplicacdo empirica mostram quais os fatores que efetivamente motivam as

alteragGes (positivas ou negativas) nas variaveis gue se pretendiam explicar neste estudo.
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Para a intencdo empreendedora as condigbes estruturais da economia (ou variaveis
independentes) que influenciam positivamente a variavel aquelas que estéo relacionadas com os
impostos e/ou regulamentacfes e as infraestruturas. Ou seja, essas variaveis sdo fundamentais
para a promoc¢ao da intencdo de criar um novo nego6cio num futuro de até 3 anos. Por isso, sédo
necessarios cuidados publicos redobrados face a estes aspetos. Por outro lado, variaveis como os
programas governamentais, a incorporacdo de formagdo no ensino ndo superior e 0S recursos
produtivos podem desincentivar a intengcdo empreendedora nessas economias, conforme discutido
com mais detalhe ao longo do trabalho. Tais resultados poderdo ser o resultado de nestas
economias, apesar do elevado crescimento, as populacfes poderem ter outras prioridades mais

sociais e menos econdémicas.

Relativamente a variavel que mede o medo de falhar na criacdo de uma empresa, verificou-se que
as politicas governamentais que incentivam a criacdo de novas empresas e as infraestruturas sdo
capazes de aumentar o medo de falhar em individuos que tencionam criar um negdcio.
Contrariamente, a incorporagdo de formacgdo no ensino primério e secundario, as mudancas
estruturais no mercado interno servem como elementos que trazem algum alento aos individuos

que queiram iniciar um negécio diminuindo o seu medo de falhar.

Dados os resultados obtidos, constatou-se que o Unico fator que influencia a expetativa de
crescimento das novas empresas criadas nas economias emergentes em estudo sdo os
programas governamentais que apoiam diretamente as PMEs em todos os niveis de governo
(local, regional e nacional). Esta influéncia é, no entanto, negativa. Dito de outra forma, esses
programas podem ajudar a criar novas empresas mas nao ajudam a que as empresas
perspetivem empregar mais funcionarios nos proximos anos, muito provavelmente ha expetativas
baixas para o futuro devido a conjuntura econémica dos ultimos anos que vem diminuido as taxas

de crescimento econdmico destas economias.

Prosseguindo, a variavel orientagéo internacional demonstrou-se influenciavel positivamente pelas
politicas governamentais, relativas a impostos, que apoiam o empreendedorismo. De forma oposta
a presenca dos programas que apoiam diretamente as PMEs em todos niveis do governo
apresenta-se como fator desmotivante para orientar a atividade empresarial para mercados
externos — acredita-se que a criacdo de condi¢Bes satisfatdrias no mercado interno elimina ou

diminui as pretensfes das empresas de alcan¢ar o mercado internacional.

Por dltimo, entre as varias explicadas neste estudo, encontra-se a taxa de atividade
empreendedora (ou simplesmente TEA) junto da populagdo adulta. Concluiu-se que com a
excecdo da incorporacéo de formacéo e educacdo empreendedora no ensino ndo superior, a taxa
de atividade empreendedora na populacdo com idades entre os 18 e os 64 anos pode ser
influenciada por todas as outras variaveis independentes em estudo — estas variaveis sao
financiamento aos empreendedores, apoio e politica governamental, imposto e burocracia,
programas governamentais, incorporacdo de formacdo e educagcdo empreendedora no ensino
superior, transferéncia de inovacao e desenvolvimento, infraestruturas comerciais e profissionais,

dindmica do mercado interno, abertura do mercado interno, infraestruturas fisicas e servigos,
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normas culturais e sociais. Ou seja, a analise da TEA permite concluir que se uma economia
emergente pretender aumentar a atividade empreendedora junto da sua populagcdo é necessario

fortalecer as condi¢cBes estruturais do meio empresarial envolvente.

Ao longo deste trabalho de investigacdo verificaram-se algumas limitacdes na obtencdo de
informacdo documental sobre o estado do empreendedorismo em Angola (e nas restantes
economias em estudo), sendo que as poucas fontes a que se teve acesso foram as de artigos
jornalisticos, estudos do Global Entrepreneurship Monitor e alguns estudos com cariz mais
técnico. Ha também escassez de estudos na literatura a ver com as variaveis explicadas (neste
trabalho) em contexto de economias emergentes. Bem como Nao foi possivel analisar
isoladamente a economia angolana com esta metodologia (por nao existirem dados suficientes) e,
por isso, ndo se pode confirmar que os resultados se mantém idénticos s6 para a economia

angolana.

Este trabalho de investigacdo apresenta-se como um contributo a literatura existente sobre o
estudo do empreendedorismo nos paises de economia emergente, pois, condensa muita
informacao relativamente ao estado atual dessas economias. Aliado ao j& exposto, o trabalho
fundamenta cientificamente, utilizando a metodologia de dados em painel, resultados sobre quais
os fatores estruturais que merecem mais aten¢do para a melhoria do ambiente de negécios nos
paises selecionados. Desta forma, o presente estudo, constitui-se como uma ferramenta
importante para o entendimento de quais devem ser as prioridades na hora de estruturar a

economia para catapultar os indicadores de empreendedorismo nas economias emergentes.

Sugere-se para investigacdes futuras que se desenvolvam trabalhos que considerem o0s
indicadores de empreendedorismo da economia angolana, no contexto das economias
desenvolvidas. Por outra, afiguram-se interessantes estudos que comparem as economias de
algumas zonas regionais de integracdo economica da Africa - como a SADC (Comunidade de
Desenvolvimento da Africa Austral), CEDEAO (Comunidade Econémica dos Estados da Africa
Ocidental), CEEAC (Comunidade Econémica dos Estados da Africa Central) aplicando a mesma
metodologia (ou outras metodologias), e tendo como base os dados do Global Entrepreneurship

Monitor.
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