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1" Escola Superior Agraria e Centro de Investigagio de Montanha, Instituto Politécnico de Braganga,
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2 Escola Superior Agraria, Instituto Politécnico de Braganca
3 Escola Superior Agraria, Instituto Politécnico de Braganc¢a e Centro de Estudos Transdisciplinares para o
Desenvolvimento, Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro

RESUMO

Este estudo visa contribuir para o fomento da caprinicultura em Tras-os-Montes, através do
desenvolvimento de produtos tradicionais de qualidade. Para tal, analisa a produgdo e comercializagdo de
produtos qualificados como Denomina¢@o de Origem Protegida da regido Transmontana, obtidos a partir
da cabra Serrana, designadamente, o Queijo de Cabra Transmontano ¢ o Cabrito Transmontano. A
metodologia teve por base fontes documentais publicadas pelo Gabinete de Planeamento e Politicas. O
estudo engloba uma analise temporal (2003-2012) de indicadores de produ¢do e comercializagdo dos
referidos produtos e a comparacdo com produtos similares. O Queijo de Cabra Transmontano ¢ o unico
queijo confecionado exclusivamente com leite de cabra. A sua producdo sofreu uma perda global de volume
de 5,6%, mitigada por um acréscimo médio anual de 2,4% no prego. Contudo, a andlise comparativa dos
precos mostra que a opcao pela qualificagdo do produto tem vindo a perder vantagem, ou seja, a certificagéo
nem sempre se reflete num acréscimo de preco ao produtor. Este queijo é comercializado pelo agrupamento,
para os mercados local/regional e nacional, sendo as empresas transformadoras, associacdes de produtores
¢ embaladores, os canais preferenciais para o escoamento. O Cabrito Transmontano foi a uUnica carne
certificada de caprino com produ¢do em 2012. A sua produ¢@o sofreu uma perda global de volume de
10,4%, compensada pelo aumento global do preco em 21,9%. A analise comparativa dos precos mostra que
embora a carne de Cabrito Transmontano seja a carne certificada vendida ao menor pre¢o médio, € a que
apresenta maior capacidade para explorar as vantagens da certificacdo, traduzida pelo maior diferencial
médio entre o preco do produto com e sem certificagdo. Este cabrito ¢ comercializado pelo agrupamento e
dirigido essencialmente para os restaurantes e talhos da regido.

ABSTRACT

This study aims to contribute to the growth of goat breeding in Tras-os-Montes, through the development
of traditional quality food products. Thus, it analyzes the production and marketing of Protected Origin
Designation products of Tras-os-Montes region, obtained by Serrana breed goat, in particular, the goat
cheese Queijo de Cabra Transmontano and the Cabrito Transmontano goat kid meat. Methodologically, it
was used data provided by the Office for Planning, Policies and Administration. The study includes a
temporal analysis (2003-2012) of indicators of production and marketing of the mentioned products and its
comparison with similar products. The Queijo de Cabra Transmontano is the only cheese made exclusively
with goat milk. Its production suffered an overall loss of 5.6% in volume, mitigated by an annual average
increase of 2.4% in price. However, the comparative analysis of prices indicates that this product's
certification has been losing advantage, i.e., certification is not always reflected in a price increase to
producers. This cheese is marketed entirely by producers’ association, for local/regional and national
markets. Processing enterprises, producers’ associations and packers are the preferred channel for its sell.
The Cabrito Transmontano was the only Protected Name kid goat meat with production in 2012. Its
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production suffered an overall loss of 10.4% in volume, offset by global price increase by 21.9%. The
comparative analysis of prices shows that while Cabrito Transmontano is the Protected Name kid goat meat
sold at the lowest average price, it also presents the best performance regarding the ability to exploit the
advantages of certification, translated in the biggest difference between its price and similar products price,
in average. This kid goat is marketed entirely by producers’ association and directed primarily to restaurants
and butchers in the region.

INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, as politicas comunitarias de incentivo a valorizagdo de produtos agroalimentares
tradicionais com nomes protegidos t€ém apontado estes produtos como uma aposta estratégica para o
desenvolvimento do espago rural.

Os pequenos ruminantes, particularmente, os ovinos e caprinos, possuem maior capacidade de aproveitar
os nutrientes em terrenos acidentados e de baixa produtividade forrageira do que outras espécies de maior
dimensdo. Em regime de explorag@o extensivo, ajudam a prevenir incéndios, potenciam o desenvolvimento
vegetal e evitam fendmenos de erosdo. A excecional qualidade dos produtos obtidos (carne, leite, queijo,
13/couro) justifica o seu elevado pre¢o de mercado’.

A cabra foi o primeiro animal domesticado pelo homem, com a func¢éo especifica de produzir alimentos
(leite e carne) e fornecer abrigo e prote¢do (couro)®. Atualmente, a caprinicultura assume um papel
fundamental para a sustentabilidade das economias das regides rurais mais deprimidas, como uma
alternativa economica viavel para a populagdo rural, dada a escassez de atividades alternativas a
agropecuaria ¢ pelo seu contributo no combate a desertificagao do espaco rural.

Em 2013, o total de caprinos no mundo era de 975 milhdes de cabegas, um efetivo superior ao de 2003, em
19,5%. A Asia possuia o maior rebanho, com 571 milhdes de caprinos, representando cerca de 60% do
efetivo mundial. Africa surge a seguir, com 348 milhdes de cabegas, correspondendo a 36% do total
mundial. Finalmente, 36 milhdes de cabecas distribuiam-se pelas Américas, 16,5 milhdes pela Europa,
possuindo a Oceédnia menos de 4 milhdes de cabegas’.

Em Portugal, em 2013, o encabegamento caprino ascendia a 398 mil*, contra as 444 mil cabegas registadas
em 2003°. Esta diminui¢3o, de 46 mil cabegas, corresponde a uma perda de 10%. De 2006 a 2012 observou-
se um decréscimo continuo de 2,2% (média anual) com tendéncia para se manter. Efetivamente, os dados
provisorios de 2014 apontam para um decréscimo do efetivo caprino nacional, na ordem das 16 mil cabegas.
Relativamente a distribui¢do regional®, o Alentejo € a regido mais representativa, com 25% do efetivo
nacional, seguida da Beira Interior, com 17%, e depois, com o mesmo peso (13%), Tras-os-Montes, Entre-
Douro-e-Minho, Beira Litoral e Ribatejo e Oeste.

No mesmo ano, o efetivo caprino autoctone ascendia a 44 mil cabegas®, 11% do total do efetivo caprino do

pais (quebra de cerca de 2 300 caprinos, relativamente a 2003). Em termos de distribui¢@o racial, o efetivo
autéctone era composto por animais das ragas Cabra Algarvia (9%), Cabra Bravia (23%), Cabra
Charnequeira (11%), Cabra Preta de Montesinho (2%), Cabra Serpentina (11%) e, por fim, Cabra Serrana
(44%). Em 2013, estavam registados nos livros genealdgicos 471 criadores de caprinos, correspondendo a
dimensao média do efetivo por exploragdo de 94 cabegas, valor significativamente superior ao valor médio

do efetivo caprino nacional, que era, aproximadamente, de 13 cabegas por exploragdo®. A Cabra Serpentina,
originaria do Alentejo, era a raga que apresentava a mais elevada dimensdo média (140
cabecas/exploracdo), enquanto a Cabra Preta de Montesinho possuia a menor dimensdo (28
cabecas/exploracdo). A Cabra Serrana, que apresentava, em 2013, uma dimensdo média inferior a do efetivo
caprino autdctone (88 cabecas/exploragdo), era, contudo, a raga com o maior encabecamento, com 19 536
animais inscritos nos livros genealdgicos, estando distribuida por mais de metade do territorio continental
portugués. Esta é a raga (serrana e cruzamentos desta) mais representativa das ragas caprinas portuguesas,
estando na origem de 5 das 6 carnes de caprino e do Unico queijo de cabra com Nome Protegido’.

Atualmente, admite-se que a raca Serrana tenha origem na Serra da Estrela e provenha da cabra dos l':
Pirinéus, pertencente ao tronco europeu e antecessora das ragas caprinas portuguesas e espanholas. Esta g

ter-se-a expandido em varias dire¢des, tendo chegado a Tras-os-Montes, as Beiras, Ribatejo e Estremadura wesss
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e peninsula de Setibal®. A adaptagdo ao clima e geografia de cada regido originou quatro ecotipos:
Transmontano, Jarmelista, da Serra e Ribatejano’. O objeto deste estudo é limitado ao ecotipo
Transmontano. Esta opcdo deve-se ndo s ao facto deste ser o ecotipo preponderante (cerca de 70% do total
de efetivo registado no livro genealdgico da raga Serrana pertence a animais do ec6tipo Transmontano'?)
mas, especialmente, por ser o que se insere no Interior Norte de Portugal, assumindo maior importancia
para a economia regional e coesdo territorial. Efetivamente, no Nordeste portugués, a criagdo de caprinos,
maioritariamente da raga autdctone Serrana, ecotipo Transmontano, assume uma importancia acrescida por
se tratar de uma das regides mais deprimidas da Unido Europeia. As cabradas, apesar da sua pequena
dimensdo, s3o o sustento econdmico de muitas familias numa regido rural sujeita, durante as ultimas
décadas, a acentuada desertificagdo humana, devido ao éxodo da populacdo e ao declinio das atividades
agricolas e pecuarias'!.

O pastoreio, em regime extensivo, faculta aos animais uma alimentacdo diversificada, pelo que, o presente
modelo de exploracdo contribui para a obtengdo de produtos locais, tipicos e tradicionais, de elevada
qualidade. Contudo, a reduzida escala de produgido das exploragdes condiciona as opgdes estratégicas
disponiveis e ditam a aposta em produtos de elevada qualidade, cuja mais valia é reconhecida pelo
consumidor. A aposta nos produtos com distintivos de origem e qualidade, como s3o exemplos as
Denominagdo de Origem Protegida— DOP ¢ Indicagcdao Geogrdfica Protegida— IGP enquadra-se nas linhas
de orientagdo estratégica apoiadas pela Unido Europeia — UE. Os produtos com Nome Protegido
caracterizam-se pelo seu caracter endogeno e tipicidade, dada a associagdo a ragas autoctones, com
processos de transformagdo especificos e localizados regionalmente, e, desta forma, ddo a conhecer o que
ha de melhor, com caracteristicas tnicas e distintivas, sendo um trunfo importante para o desenvolvimento
dessas regides!'?. De facto, os produtos qualificados expressam uma potencialidade enddgena, contribuindo
para o aumento da competitividade setorial e criagdo de postos de trabalho, pelo que constituem um
importante elemento no desenvolvimento dos territorios rurais'®, especialmente, nas regides deprimidas do
interior do pais.

A Comunidade Europeia — CE' salienta que a qualidade é um problema de todos, agricultores e
consumidores. Os agricultores devem construir uma reputagdo baseada na elevada qualidade da oferta para
sustentar a sua competitividade e rentabilidade. Da parte dos consumidores, verifica-se que o interesse pelos
produtos de qualidade diferenciada, é crescente e o facto de terem ocorrido algumas crises alimentares na
ultima década, originou maior preocupagdo relativamente a origem e aos modos de produgdo dos
alimentos'. A conjuga¢io destes fatores permite que os produtos tradicionais reforcem a sua posi¢do no
mercado e conquistem o gosto e confianga dos consumidores'¢. Os sistemas de protegdo e valorizagio de
produtos agroalimentares e géneros alimenticios da UE sdo importantes pilares da politica europeia de
qualidade, por protegerem as denominagdes dos produtos agricolas e géneros alimenticios!”.

Os produtos tradicionais sdo produtos unicos que refletem a cultura, identidade e historia do povo que os
produz, que se materializa na estreita ligagdo com a sua origem geografica, matérias-primas utilizadas,
modo de produgdo, saber fazer, tradigdo e permanéncia no tempo, pelo que ndo devem ser entendidos
apenas como um alimento'®. Alguns produtos alimentares, cuja qualidade os diferencia dos produtos
correntes, comegaram a ser designados pelos nomes das terras, regides ou locais onde sdo produzidos, ou
seja, a indicacdo da sua origem passou a fazer parte integrante do seu nome para os distinguir e tornar mais
apetecidos pelo consumidor, sendo, frequentemente, os proprios consumidores 0s responsaveis por essa
“designa¢io™!’. Esta associagdo do nome ao local ou regido de origem, como forma de valorizar os produtos
foi persistindo ao longo do tempo sem qualquer regulamentag@o. Todavia, quando um produto adquire um
certo nivel de reputa¢do poder-se-a confrontar no mercado com produtos imitados ou com a mesma
denominac@o, pratica que figura como concorréncia desleal e induz o consumidor em erro, conduzindo a
necessidade da instituicdo de mecanismos de protecdo contra a utilizagdo abusiva e usurpagido do nome dos
referidos produtos®.

No final da década de 80, a CE debateu-se com a crise do modelo de desenvolvimento da Politica Agricola
Comum — PAC, até entdo assente numa filosofia produtivista, que conduziu ao aumento da produtividade,
a intensificacdo e especializacdo dos sistemas de produ¢@o, a homogeneizacdo dos produtos, a excedentes
de determinados produtos agricolas, a queda dos rendimentos dos agricultores e, sobretudo, ao abandono e
desertificagio das regides rurais mais desfavorecidas®'. Por outro lado, fruto da livre circulagdo, assistia-se
a proliferagdo de bens de diferentes origens, a par da tendéncia, por parte dos consumidores, de
privilegiarem na sua alimentacdo a qualidade em detrimento da quantidade. Face a esta conjuntura, impds-
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se a necessidade de reorientar a PAC, no sentido de favorecer a diversificagdo da producdo agricola, a fim
de se obter um melhor equilibrio entre a oferta e a procura no mercado (PredAmbulo do Reg. CEE n.°2
081/92). Foi no ambito desta reorientagcdo, que surgiu a necessidade de proteger e valorizar um rico
patrimonio de produtos agricolas e agroalimentares, com carateristicas organoléticas e qualitativas
decorrentes da sua origem geografica e do modo particular de producdo, ligado aos habitos ancestrais das
populagdes. Assim, em 1992, no contexto da politica de qualidade dos produtos agricolas e géneros
alimenticios, a CE produziu normativos que viriam a regulamentar os sistemas de prote¢do ¢ valorizagio
dos produtos agroalimentares®, particularmente, as designagdes, DOP, IGP e Especialidade Tradicional
Garantida — ETG. A designacdo DOP ¢ o nome de um produto cuja produgio, transformagio e elaboragio
ocorram numa area geografica delimitada (regido ou localidade, ou em casos excecionais um pais) com um
saber fazer reconhecido e verificado. Na designagdo IGP, a relagdo com o meio geografico subsiste, pelo
menos numa das fases da produgdo, transformacdo ou elaboracdo. Para além disso, o produto pode
beneficiar de uma boa reputagdo tradicional. Por fim, a ETG néo faz referéncia a uma origem mas tem por
objeto distinguir uma composi¢do tradicional do produto ou um modo de produgéo tradicional.

Em 2010, existiam 867 produtos com certificagio DOP/IGP/ETG na UE, cujo valor global das vendas
ascendia a 15 790 milhdes de euros. Este valor traduz um acréscimo de 19% relativamente a 2005, em parte
devido ao registo de mais 240 novos produtos. Em 2010, Portugal detinha 111 produtos com Nome
Protegido, uma performance exemplar, especialmente tendo em consideracdo a dimensao do pais. Contudo,
o valor das vendas da producéo certificada nacional era de apenas 73 milhdes de euros (inferior a 0,5% do
total da UE)*.

No final de 2013 estavam registados na UE como DOP/IGP/ETG 1 150 produtos. Portugal detinha 118
denominagdes registadas, o que representa 10,2% dos nomes registados na UE, sendo o quarto pais com
mais denominagdes, ultrapassado apenas pela Italia (254), Franga (200) e Espanha (164). Neste ano, o valor
da produc¢do nacional de produtos com Nome Protegido era de apenas 114,5 milhdes de euros. A analise
do peso da produ¢do DOP/IGP/ETG na produgdo total nacional indica que a importancia relativa da
producdo certificada para as mesmas categorias de produtos ¢ ainda pouco expressiva, na ordem dos 0,5%.
Destacam-se pela positiva os frutos DOP/IGP que representam 15,6% da produgio total de frutos do pais®.

Neste sentido, este estudo visa promover a criagdo de caprinos em Tras-os-Montes, através do
desenvolvimento e valorizagdo de produtos tradicionais de reconhecida qualidade, provenientes da raga
autdctone Serrana Transmontana. Para tal, analisa a producdo e comercializacio de produtos qualificados
como DOP, obtidos a partir da cabra Serrana Transmontana, nomeadamente, o Cabrito Transmontano ¢ o
Queijo de Cabra Transmontano.

METODOLOGIA

Com vista a concretizagdo dos objetivos enunciados adotou-se uma metodologia de investigagdo
quantitativa, descritiva e longitudinal, bem como a analise de contetdo da bibliografia sobre a tematica. O
estudo abarca o periodo de 2003 a 2012 e engloba uma analise temporal de indicadores relativos a produgao
e comercializagdo do Cabrito Transmontano ¢ Queijo de Cabra Transmontano (volume e valor da produgao,
preco mais frequente, mercados de destino e modalidades de escoamento), incluindo a comparagdo com o
respetivo segmento DOP/IGP e produtos similares. Os dados relativos a produgao certificada tiveram por
base os inquéritos anuais dirigidos aos agrupamentos gestores dos produtos com Nomes Protegidos (em
regra, agrupamentos de produtores) e publicados pelo Gabinete de Planeamento e Politicas — GPP, do
Ministério da Agricultura e do Mar** %, Para a produg¢io nacional foram utilizadas as estatisticas agricolas
do Instituto Nacional de Estatistica — INE**627-28.29.30.31, 32,33, 34,35,

Seguindo a metodologia do GPP, neste trabalho, entende-se por: (a) Pre¢o do produto, preco de venda do
agrupamento/produtor, preco mais frequente (pre¢o com maior niimero de observagdes) a 1? transagdo,
incluindo IVA a taxa intermédia de 5%, até julho de 2005, e 6%, apds essa data; (b) Produtos similares,
produtos ndo submetidos/aprovados no processo de qualificacio; (¢) Peso limpo, peso do corpo da rés

* O Regulamento (CEE) n.° 2 081/92 do Conselho, de 14 de Julho de 1992, relativo a Protec@o das Indicacdes Geograficas e Denominagdes de
Origem dos Produtos Agricolas e dos Géneros Alimenticios e o Regulamento (CEE) n.° 2 082/92 do Conselho, de 14 de Julho de 1992, relativo
aos Certificados de Especificidade dos Produtos Agricolas e Géneros Alimenticios. Estes Regulamentos foram revogados e substituidos,
respetivamente, pelo Regulamento (CE) n.° 510 /2006 do Conselho de 20 de Marco de 2006 e Regulamento (CE) n.° 509/2006 do Conselho de 20
de Margo de 2006.
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despojada da pele e 6rgos internos, com excegdo dos rins e gorduras envolventes, depois de desprovidos
da cabeca, extremidades locomotoras e cauda; e (d) Valor da produg¢@o, produto obtido pelo pre¢co médio
ponderado do prego mais frequente pela quantidade produzida.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Em Tras-os-Montes existem dois produtos associados a cabra Serrana Transmontana com produ¢do com
Nome Protegido através de DOP, o Queijo de Cabra Transmontano e o Cabrito Transmontano. A entidade
gestora da DOP, no caso do Queijo de Cabra Transmontano ¢ a Cooperativa de Produtores de Leite de
Cabra Serrana — LEICRAS, enquanto o Cabrito Transmontano esta a cargo da Cooperativa de Produtores
de Cabrito da Raga Serrana — CAPRISSERRA. O organismo privado de controlo e certificagdo de ambos
os produtos ¢ a SATIVA — Desenvolvimento Rural.

O Gréafico 1 mostra a evolugdo do numero de exploragdes da raga caprina Serrana Transmontana
abastecedoras de leite/produtoras de carne e respetivas produ¢des anuais médias dos produtos DOP
associados. Globalmente, observa-se que o numero de exploracdes aderentes a producdo certificada de
produtos desta raga tem decrescido ao longo do periodo em analise. Esse decréscimo faz-se sentir de uma
forma mais consistente em relacdo as explora¢des abastecedoras de leite. De facto, as exploragdes
produtoras de carne possuiam uma atratividade crescente desde 2009, contudo, no ultimo ano, esta
tendéncia ndo se fez sentir. Em termos de especializagdo produtiva verifica-se que, de uma forma geral, as
exploragdes com producdo certificada se dedicam primariamente a producéo de leite. Contudo, desde 2009,
que se nota um maior interesse pela produgdo de carne, sendo que a relacdo entre exploragdes produtoras
de carne/abastecedoras de leite, passou de 40%, no periodo anterior a 2009, para se aproximar dos 70%
apos 2009. Por fim, a andlise da produ¢@o média das exploracdes evidencia que estas apresentam produgdes
médias bastante reduzidas, quer no caso dos cabritos (188kg/ano/explorac¢do), quer no caso dos queijos
(224kg/ano/exploragio leiteira), resultado da dimensdo média do efetivo por exploragdo. Efetivamente se
no caso das exploragdes abastecedoras de leite a tendéncia global € de acréscimo da produgdo média por
exploragdo, mas tal ndo se verifica nas explora¢des produtoras de carne. Esta realidade faz recear pelo
futuro destas producdes, especialmente se comparadas com a producdo média global dos queijos
certificados de cabra e ovelha no seu conjunto, na ordem dos 2 632kg/exploracdo ou com as exploragdes
produtoras de carne do Chibo do Alentejo, cujas produgdes médias por exploracdo eram, em 2011, na ordem
dos 600kg.
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Grafico 1. Especializagdo das exploracdes da raga caprina Serrana Transmontana e producdes anuais médias
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Queijo de Cabra Transmontano

O Queijo de Cabra Transmontano®® pode apresentar-se como Queijo de Cabra Transmontano DOP ou
Queijo de Cabra Transmontano-Velho DOP, sendo o primeiro, um queijo curado semiduro a extraduro e,
o segundo, um queijo curado duro a extraduro, por possuir um grau de maturagdo mais prolongado (cura
minima de 90 dias, mais 30 dias que o primeiro queijo, podendo prolongar-se até um ano ou mais, para
intensificar o aroma e o paladar). O Queijo de Cabra Transmontano apresenta, em ambos 0s casos, um teor
de humidade de 25%-35% e um teor de gordura de 45%-60%. Este queijo mantém a forma tradicional de
fabrico e revela atributos imputaveis ao leite ¢ ao modo tradicional de maneio das cabras. A sua area
geografica de producdo abrange os concelhos de Bragan¢a, Mirandela, Macedo de Cavaleiros, Alfandega
da Fé, Carrazeda de Ansides, Vila Flor, Torre de Moncorvo, Freixo de Espada a Cinta, Mogadouro,
Vimioso, do distrito de Braganca ¢ os concelhos de Valpacos, Murca ¢ Alijé, do distrito de Vila Real.
Comercialmente, pode apresentar-se com um peso compreendido entre 0,3 kg e 0,9 kg. O Queijo de Cabra
Transmontano-Velho pode também ser comercializado untado com pasta de azeite e colorau.

Ambos os produtos sdo fabricados e comercializados pela LEICRAS. Esta cooperativa conta atualmente
com cerca de 70 cooperadores, cujas exploragdes sdo abastecedoras de leite para o fabrico do queijo, com
potencial para produzir anualmente, aproximadamente, 80 toneladas de queijo.

Em 2012, a produg@o queijeira nacional ascendia a 78 mil toneladas [um acréscimo global de 776 toneladas
(65%), relativamente a 2003 ], sendo maioritariamente composta por queijo de vaca (76%), de ovelha (15%)
e de mistura (7%). O queijo de cabra representava apenas 2% do total, refletindo a sua reduzida relevancia
no mercado nacional. A referida falta de atratividade estd bem patente no que respeita a produgdo
certificada. Efetivamente, em 2012 existiam em Portugal 17 queijos com Nome Protegido (14 queijos
DOP/IGP, 2 requeijdes Denominagdo de Origem — DO/DOP e 1 travia), sendo que 6, ndo foram produzidos
e certificados como tal. O volume de producdo ascendia as 1 324 toneladas, repartidas por queijo de vaca
(68%), de ovelha (30%), de mistura (11%) e, pouco mais de 1%, por queijo de cabra. Individualmente, o
Queijo de Sao Jorge DOP era responsavel pela grande maioria desta producio (58%), seguido do Queijo
de Azeitdo DOP (10%) e do Queijo Amarelo da Beira Baixa DOP (8%). Quanto ao Queijo de Cabra
Transmontano, a sua contribui¢io resumia-se a 1% da totalidade da produgéo de queijos DOP. Era, todavia,
0 Unico queijo cujo leite provinha exclusivamente de caprinos, nomeadamente, cabras da raga Serrana
Transmontana. O Gréfico 2 apresenta a evoluc@o do volume de produgéo e representatividade do segmento
dos queijos certificados e do Queijo de Cabra Transmontano, no periodo de 2003 a 2012.

1500 - 5,0
- -
- -
w P45
1250 - 1 Y T 1 T
- 4,0
- 35
o 1000
=
< - 3,0
=
=l
£ 750 25
L
<
g - 2,0
E 500 s
=l
S ,
1,0
250
- 0,5
0 = - 0,0
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
=== Queijo Cabra Transmontano 14 15 15 14 20 13 14 11 12 13
=== Queijos DOP 1287 1455 1297 1315 1417 1470 1410 1315 1354 1324
e (ucijos DOP/ Queijo Nacional (%) 1,72 1,81 1,63 1,69 1,78 1,91 1,91 1,72 1,71 1,70
=== Queijo CabraTransmontano/Queijo Cabra L19 086 | 085 | 081 | 123 | 080 | 085 | 066 | 062 068
Nacional (%)
Queijo Cabra Transmontano/Queijos DOP (%) 1,10 1,02 1,14 1,06 1,41 0,90 0,98 0,83 0,90 1,01

Grafico 2. Evolucgdo e representatividade dos queijos DOP/IGP e do Queijo de Cabra Transmontano, 2003-2012

Observa-se que o peso da producdo do segmento dos queijos certificados no total nacional, embora estavel,
¢ reduzido, sendo que os mesmos representavam, em 2012, apenas 1,70% da produgdo de queijo nacional.
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Contudo, este valor é ainda ligeiramente superior a representatividade do Queijo de Cabra Transmontano,
cuja contribuigdo para a produg@o do segmento dos queijos certificados ronda, em média, apenas 1%, sendo
a prestacdo relativamente a produg@o nacional de queijo de cabra ainda menor (0,85%). Este desinteresse
pela produgdo certificada de queijo de cabra em favor do queijo de ovelha (ou mistura) dever-se-a ao
diferencial de precos entre os queijos de ovelha/mistura e o queijo de cabra, sendo que o prego médio do
queijo de cabra no periodo em analise era de apenas 8,9 €/kg, contra 14,4€/kg para o queijo de ovelha e
9,4€/kg para o queijo de mistura. Porém, esta diferenca de precos tem decrescido, fruto, essencialmente, do
acréscimo global do preco do queijo de cabra em 22%, tendo este conseguido, nos ultimos 3 anos, inclusive,
ser superior ao queijo de mistura (Grafico 3). Curiosamente, o queijo de mistura foi o Unico cujo volume
de produgdo experimentou uma evolucdo positiva, tendo evidenciado um acréscimo global de 45%, no
periodo em analise.
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Grafico 3. Evolugdo da produgéo e pregos dos queijos certificados de ovelha, cabra e mistura, 2003-2012

A andlise comparativa dos precos (Grafico 4) mostra que até 2007, o pre¢co do Queijo de Cabra
Transmontano era superior ao preco do produto similar, em cerca de 2€/kg. Este diferencial modificou-se
a partir de 2008, ano em que ambos 0s queijos experimentaram aumentos nos pre¢os de venda. Contudo,
tal foi mais acentuado no caso do produto similar, estreitando a diferenca de precos, e tornando,
consequentemente, menos atrativa a op¢ao pela certificagdo. Quanto aos pregos da totalidade dos queijos
DOP/IGP, observa-se um decréscimo global de 8,8% (média ponderada), fortalecendo a ideia de que a
certificagdo nem sempre se reflete numa mais-valia em termos de preco ao produtor. Este fator podera estar
na origem do decréscimo da produ¢do de queijo de cabra DOP, quando comparada com a produgdo
nacional.
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Quanto a evolugdo da producdo (Grafico 5) verifica-se que o Queijo de Cabra Transmontano sofreu m
oscilagdes significativas em termos de volume, refletindo-se numa perda global de 5,6%. Esta perda afetou s
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negativamente o valor da producdo, tendo contudo este valor sido compensado pelo crescimento médio
anual de 2,2% do preco do produto. Consequentemente, o valor da producdo de Queijo de Cabra
Transmontano acabou por experimentar um acréscimo global de 15% (média anual de 1,6%).
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Grafico 5. Evolugdo da producdo de Queijo de Cabra Transmontano

O Queijo de Cabra Transmontano € inteiramente vendido através do agrupamento, LEICRAS, e destina-se
quer ao mercado nacional, quer aos mercados local e regional. Contrariamente, a generalidade dos queijos
qualificados é maioritariamente comercializada pelos produtores ou por outra entidade e destina-se ao
mercado nacional (80%). Quanto ao escoamento do produto, ou seja, quem vende o Queijo Cabra
Transmontano ao consumidor final, sdo preferencialmente as empresas transformadoras, associacdes de
produtores e embaladores (Grafico 6). De facto, no periodo de 2006-2009, verificou-se um decréscimo da
importancia destes intermedidrios em favor do comércio tradicional, tendo porém recuperado o
protagonismo nos anos recentes, remetendo o comércio tradicional para a segunda posi¢do. De notar ainda
o ganho de expressdo da venda direta ao consumidor, passando de 2%, em 2003, para 17%, em 2012.
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Grafico 6. Modalidades de escoamento do Queijo de Cabra Transmontano

Cabrito Transmontano

A DOP Cabrito Transmontano designa a carcaga/carne dos animais da raga Caprina Serrana, de ambos os
sexos, filhos de pais inscritos no Livro Genealdgico da raga, alimentados a base de leite materno, com 39
dias de idade e peso médio da carcaca de 4 a 9kg, podendo ser comercializados inteiros ou desmanchados.
O modo tradicional de alimentag¢io das cabradas proporciona caracteristicas especificas a carne destes
cabritos. A area de produgdo estd circunscrita aos concelhos de Braganga, Mirandela, Macedo de
Cavaleiros, Alfandega da Fé, Carrazeda de Ansides, Vila Flor, Torre de Moncorvo, Freixo de Espada a
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Cinta, Mogadouro ¢ Vimioso, do distrito de Braganga, e aos concelhos de Valpagos, Murg¢a ¢ Alijé, do
distrito de Vila Real®’.

O agrupamento de produtores do Cabrito Transmontano ¢ a cooperativa CAPRISSERA, a qual conta
atualmente com 45 criadores ¢ um total de 3 600 cabras adultas, com potencial de comercializagdo de 4 000
cabritos/ano, valor significativamente superior a producdo média dos ultimos 5 anos: 1 100 cabritos/ano.

Em 2012 existiam em Portugal 6 carnes de caprino qualificadas como DOP/IGP. Contudo, a carne de
Cabrito Transmontano foi a unica carne certificada de caprino com producdo nesse ano. Quanto ao total da
produgdo nacional (peso limpo de caprinos abatidos e aprovados para consumo), a producdo do segmento

de carne certificada de caprino variou entre 2,61% e 0,67%, no periodo em estudo (Grafico 7).
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Grafico 7. Evolugdo e representatividade das carnes de caprino DOP/IGP e do Cabrito Transmontano, 2003-2012

Verificou-se um decréscimo global de 75%, de 2012 relativamente a 2003, na produgdo das carnes de
caprino DOP/IGP, enquanto para o total nacional destas carnes, esse decréscimo foi da ordem dos 3%,
explicando-se assim, a perda de importancia das carnes certificadas de caprino, no total nacional. De facto,
globalmente, o volume de producdo da carne certificada de cabrito decresceu, embora ndo de forma
continuada. Esta instabilidade foi motivada pela entrada e saida no mercado de varias carnes,
particularmente, a saida o Cabrito do Barroso e entrada do Cabrito do Alentejo. Por seu lado, o Cabrito
Transmontano foi o produto que mostrou mais estabilidade em termos de volume de produ¢o ao longo de
todo o periodo, com um valor médio de 6 toneladas/ano, o que representa cerca de 35% da produgdo de
carne de caprino certificada, com exce¢do dos anos de 2006, 2008 e 2009, que representou 85% e, do ano
de 2012, com 100%.

A andlise comparativa dos precos (Grafico 8) revela que, em 2003, o Cabrito Transmontano era vendido a
um preco abaixo do valor médio da carne certificada de caprino, em cerca de 2 €/kg (9,7€ contra 11,7€).
Esta diferenca esbateu-se ao longo dos anos, em parte devido ao decréscimo dos precgos praticados pelos
outros cabritos DOP/IGP, mas, essencialmente, devido ao incremento global de 13,4% no pre¢o do Cabrito
Transmontano. Ainda no que respeita a diferenca de pregos entre as carnes de caprino certificadas e
produtos similares, verifica-se que o Cabrito Transmontano ¢é, ndo sd a carne que apresenta 0 maior
diferencial, como também a que conseguiu aumentar esse diferencial ao longo do periodo em anélise (de
12%, em 2003, para 38%, em 2012). Este aspeto aponta para uma maior capacidade dos produtores desta
carne em aproveitar a mais-valia da certificago, via acréscimo do preco de mercado.
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Grafico 8. Evolucao do prego da carne de Cabrito Transmontano, 2003-2012

O Grafico 9 apresenta a evolugdo da produ¢ao (valor e volume) de Cabrito Transmontano, no periodo de
2003-2012, e respetivos indices de crescimento.
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Grafico 9. Evolug¢do da produgdo de Cabrito Transmontano

O volume de produgio do Cabrito Transmontano sofreu oscilagdes significativas ao longo do periodo de
analise, refletindo-se numa perda global de 10,4%, apesar do acréscimo pontual verificado na quantidade
produzida em 2009-2010. Esta quebra de volume afetou negativamente o seu valor, contudo, tal foi
compensado pelo crescimento médio anual de 1,4% no prego do produto, pelo que o valor da produgdo de
Cabrito Transmontano acabou por experimentar um acréscimo global positivo, embora, de apenas 1,3%.

No que respeita a comercializagio, verifica-se que o Cabrito Transmontano é vendido unicamente através
do respetivo agrupamento de produtores (CAPRISSERRA), sendo dirigido essencialmente para os
restaurantes e talhos da regido. Quanto as restantes carnes certificadas, a entidade gestora ndo assume um
papel tdo preponderante na comercializa¢do. No caso do Cabrito das Terras Altas do Minho (2008 ¢ 2009)
a comercializagdo fazia-se unicamente através de outra entidade, e, no caso do Cabrito do Alentejo, em
2010, através do respetivo agrupamento, e, em 2011, diretamente pelos produtores.

Quanto ao mercado de destino, como referido, esta produc¢do ¢ maioritariamente vocacionada para o
mercado local, apesar das alteragdes verificadas nos ultimos 5 anos em analise, como se pode observar na
Tabela 1.

Indice de Precos
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Tabela 1. Mercados de destino da carne de Cabrito Transmontano

Mercados de Destino

Ano

Local/Regional Nacional
2008 10% 90%
2009 66,7% 33,3%
2010 46,1% 53,9%
2011 46,1% 53,9%
2012 60,7% 39,3%

Relativamente as modalidades de escoamento, a analise do segmento mostra que a entrada ¢ saida de
agentes no mercado das carnes de caprino DOP/IGP afetam as modalidades de escoamento dos produtos
no seu conjunto. Globalmente, a carne certificada de caprino ¢ colocada a disposi¢do do consumidor final,
preferencialmente, através da restauracdo (34%) e das médias e grandes superficies (26%). A nivel
individual, s3o estas ultimas o canal preferido pelos agentes integrantes no mercado das restantes carnes
certificadas, enquanto, no caso do Cabrito Transmontano, como ja referido, ¢ a restaura¢do que absorve a
maior parte da produg¢ao (Grafico 10), surgindo, em segundo lugar, o comércio tradicional (talhos) e a venda
direta aos consumidores urbanos (especialmente nas épocas do Natal e Pascoa). Tém ocorrido algumas
tentativas de diversificagfo, designadamente através da aposta de comercializacdo em feiras ¢ médias e
grandes superficies, sendo ja possivel ao consumidor adquirir este produto, por exemplo, nas lojas ‘El Corte
Inglés’.
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Grafico 10. Modalidades de escoamento da carne de Cabrito Transmontano

CONCLUSAO

O presente estudo expde alguns constrangimentos do segmento DOP dos produtos da Cabra Serrana
Transmontana. Apesar do elevado potencial, a sua implementag@o no mercado ¢ deficiente. O decréscimo
do volume de producdo, aliado a instabilidade dos mercados e dos intervenientes e a reduzida dimensio
economica dos ‘resilientes’, faz recear pelo futuro do segmento e, com ele, pelo futuro da regido.

O Queijo de Cabra Transmontano experimentou, ao longo do periodo em analise, uma diminui¢@o global
do volume de produgao de 5,6%, compensada por um acréscimo médio anual de 2,4% no preco. No entanto,
tem-se observado um recuo no processo de qualificacdo do produto, por parte dos produtores, dado que a
certificacdo nem sempre se traduz num maior retorno na origem. Este queijo ¢ comercializado pelo
agrupamento de produtores para os mercados local, regional e nacional, sendo os canais preferenciais de

escoamento as empresas transformadoras, associacdes de produtores e embaladores.

O Cabrito Transmontano foi a tinica carne qualificada de caprino com produ¢@o nos mercados em 2012. O
volume de producdo desta DOP diminuiu 10,4%, sendo compensado por uma dilatagdo do prego em 21,9%.
A carne de Cabrito Transmontano ¢ a carne qualificada de caprino com menor preco médio, todavia, ¢ a
que detém maior aptiddo para captar os beneficios da certificagdo, exprimida pelo maior diferencial médio
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de precos dos produtos com e sem certificagdo. O cabrito ¢ comercializado unicamente pelo agrupamento
de produtores, sendo os canais preferenciais de escoamento, os restaurantes e talhos da regido transmontana.

Estes resultados evidenciam a crescente valorizagdo do mercado dos produtos DOP da Cabra Serrana
Transmontana, traduzida pelo acréscimo verificado nos precos de ambos os produtos. Contudo, essa
valorizag¢do nao teve, ainda, repercussdes em termos de volume de produgao. De facto, trata-se de produtos
geradores de maior valor acrescentado que os seus congéneres nao certificados. Apesar disso, o preco que
o consumidor esta disposto a pagar ndo ¢ ainda suficientemente elevado para tornar a atividade atrativa em
termos de rentabilidade, assistindo-se ndo s6 a diminui¢cdo do nimero total de exploragdes em ambas as
atividades (queijo e carne), como a existéncia de volumes de producado efetivos muito aquém da produgio
potencial, tendo em conta, quer o efetivo caprino quer a capacidade produtiva instalada.

Por outro lado, os resultados exibem igualmente as dificuldades destes produtos no acesso ao mercado
nacional e na ado¢do de modalidades de escoamento alternativas as “tradicionais”, seja por restri¢des
geograficas, ou de volume de produc¢do. Dificuldades que atestam a enorme resiliéncia dos atores do mundo
rural, como sdo exemplo, os criadores de Cabrito Transmontano, os unicos que ofereceram producdo
certificada em 2012, e cuja producéo era historicamente remunerada a um prego inferior as outras carnes
certificadas de caprino (com diferenciais que chegavam aos 5€/kg). Por fim, salienta-se a importancia do
associativismo para o desenvolvimento da atividade, em especial o papel crucial dos agrupamentos gestores
na comercializa¢do dos produtos DOP da Cabra Serrana Transmontana.

Para estas DOP, a estratégia devera passar, essencialmente, pela aposta nas vantagens por via do prego,
tendo por base a oferta de produtos diferenciados, regionais e tradicionais de elevada qualidade
direcionados a nichos de mercado especificos. O acesso ao mercado consumidor é essencial para o
desenvolvimento destas produgdes, sendo que a reduzida dimensdo dos produtores e a distancia aos
principais centros urbanos, onde se concentra a procura, impdem a existéncia de um sistema que permita
concentrar a oferta e fazer chegar, em boas condigdes, toda a produgdo aos locais de consumo. A solugio
encontrada foi o recurso a intermediarios, capazes de desempenhar atividades de comercializacdo e
distribuicdo. Contudo, tal implica um circuito de distribui¢do mais longo e, consequentemente, o
esmagamento da margem de comercializacdo do produtor com o consequente encarecimento do produto no
consumidor final. O aumento do volume de produgdo, para além de reforcar o poder negocial dos
produtores, facilitaria o acesso as grandes superficies de venda a retalho, permitindo ndo s6 uma maior
notoriedade da DOP e penetragdo no mercado nacional, mas também explorar eventuais sinergias inerentes
ao co-branding. Por outro lado, a aposta nas lojas de especialidades regionais e gourmet, localizadas nos
grandes centros urbanos, permite colmatar a falta de dimenséo e aceder a um mercado consumidor com
maior poder de compra. As feiras e certames sdo um importante canal de comercializacdo e de promogao,
especialmente no caso dos queijos, contudo, tem sido subaproveitado. Por fim, a restauracdo assume-se,
igualmente, como um canal primordial, sendo através da gastronomia que estes produtos ¢ as suas
respetivas regides de producdo sdo conhecidos e valorizados nacional e internacionalmente. Deve, portanto,
ser estimulada a aposta na restaurago, nio so a nivel regional mas também a nivel nacional.

A concessdo de subsidios a produgdo agropecuaria tem sido alvo de contestag@o, tendo como principais
argumentos, a politica de subsidiodependéncia do setor e a duplicagéio de custos para o contribuinte, ao
permitir a manuten¢do, em atividade, de explora¢des economicamente ineficientes e subsequente inflagao
dos precos. Porém, quanto aos prémios a exploragdo da Cabra Serrana, ¢ importante salientar que esta
atividade se desenvolve maioritariamente em regides cujo risco de abandono e consequente desertificagdo
sdo elevados, com os riscos sociais € economicos dai decorrentes.

Em sintese, a qualidade associada a origem, aos produtos naturais, ao pastoreio ¢ ao modo artesanal de
fabrico, sdo poderosos fatores para elaborar estratégias de marketing para segmentos de consumidores
especificos. O aproveitamento destas oportunidades podera, eventualmente, contribuir para o
desenvolvimento de novos produtos e proporcionar maior rendimento aos produtores, fixando as
populagdes, através da diversificagdo da oferta no meio rural. Num pais onde as assimetrias sociais,
demograficas e econdmicas entre o espago urbano/rural, litoral/interior se agudizam progressiva e
reciprocamente, ndo € apenas o futuro do interior deprimido que estd em causa. O futuro passara pela
promogdo do segmento, particularmente, através de politicas que fomentem o associativismo, a formagao
dos agentes nas areas de marketing e empreendedorismo, bem como, o reconhecimento das mais-valias da
certificag@o a nivel dos produtores/criadores e consumidores.
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Por fim, salienta-se que o facto do presente estudo se basear exclusivamente em informacdo secundaria
limita o alcance das conclusdes, ndo permitindo aferir as expectativas dos agentes da fileira quanto ao
desenvolvimento da atividade. Esta limitagdo € suscetivel de ser superada em futuras investigacdes, através
da recolha de informagéo primaria junto de produtores, associagdes e outros agentes da fileira, por forma a
identificar as dificuldades sentidas por estes na producdo e comercializagdo dos produtos DOP da Cabra
Serrana Transmontana, bem como avaliar, junto dos potenciais consumidores, o reconhecimento e imagem
que estas DOP usufruem.

Assim, tendo em atencdo a crescente valorizagdo das referidas DOP, remete-se para investigag¢@o futura a
resposta as seguintes questoes:

— Quais as razdes para que o acréscimo verificado nos precos do queijo e da carne de cabrito ndo se tenha
repercutido em termos de volume de producao?

— Porque ¢ que o produtor opta por vender no mercado a sua produgio autdctone sem o selo de
qualificacdo?

— Como ¢ que as associagOes/agrupamentos de produtores poderdo contribuir para o desenvolvimento da
atividade, nomeadamente, na concentracio da oferta e no acesso dos agentes aos mercados?

— Quais os fundamentos para que a valoriza¢@o que o consumidor reconhece as DOP néo se traduza num
preco suficientemente elevado que estimule o interesse dos produtores pela atividade?
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