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Introducao

Portugal € um dos principais produtores mundiais de castanha, producédo crucial para a
economia regional. Atualmente, o setor da castanha enfrenta uma série de desafios,
nomeadarnente, as mudangas climaticas, doengas e pragas e desenvolvimentos demograficos e
de mercado, que ameagam o seu futuro. Esta comunicagédo visa apreender as dindmicas
presentes no mercado nacional de castanha, com vista a identificar os principais
constrangimentos e potencialidades ao futuro da atividade.

Material e Métodos

Adotou-se uma metodologia de investigagdo quantitativa, descritiva e longitudinal (2009-2018),
tendo por base fontes documentais multiplas, com destaque para as estatisticas agricolas do
Instituto Nacional de Estatistica — INE, informagao relativa a produgéo qualificada publicada pela
Diregdo Geral de Agricultura e Desenvolvimento Rural — DGADR, e aos mercados agricolas e
comércio externo, publicada pelo Gabinete de Planeamento e Politicas e Administracdo Geral —
GPP, complementada com informag&o obtida junto de agentes integrantes da fileira.

Resultados e Discussao

Em 2018, a superficie de soutos abrangia 38.884 hectares. O acréscimo de area (Fig. 1), aliado
a melhoria na produtividade, possibilitou o aumento da produgédo média anual para 32 mil
ton./ano, ndo obstante as oscilagbes da produgdo motivadas por condigdes climatéricas
adversas (e.g., em 2011) e eventuais ataques de pragas/doencas (e.g., o ataque de septoriose,
em 2014) e a ameaga crescente da vespa-das-galhas-do-castanheiro. A evolugdo do volume de
produgéo é acompanhado pela valorizagdo do produto ao produtor (Fig. 2), sendo que, em 2018,
o fruto atingiu o valor maximo de 2,78€/kg. Assim, em 2018, o valor da produgéo de castanha,
nos mercados de produgéo ultrapassava os 95 milhdes de euros.
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Figura 1. Evolugéo da area, produgao e prego ao produtor de castanha, 2009-2018

A producgdo exibe uma elevada concentragdo na regido Norte (Fig. 2), em resultado de mais de
80% da area de soutos se localizar em Tras-os-Montes.
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Figura 2. Area e produgao nacional de castanha, 2009-2018
Adaptado a partir de Férum Florestal (2016)

Apesar da existéncia de 4 Denominagées de Origem Protegida — DOP e da concentragdo dos
soutos no seu territério, a produgdo de castanha qualificada é ainda residual. No dltimo triénio,
todavia, esta producgéo diferenciada mostrou ser uma aposta crescente, exibindo, em 2018, o
valor recorde de 236 ton., cerca de 0,7% do total da produgdo nacional.

A castanha apresenta um circuito de comercializagdo longo; o elevado nimero de intermediarios
reduz a remuneragéo do produtor que, em geral, ndo possui poder/estrutura para negociar com
os elos a jusante (Fig. 3). Por outro lado, a falta de homogeneizagdo dos lotes (e.g., por
variedade, apanha manual/mecanica) e problemas de bichado/podriddo dificultam a
comercializagé@o e reduzem o valor da castanha, originando perdas significativas para a industria
transformadora.
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Figura 3. Circuito de comercializagéo da castanha
Adaptado a partir de Matos, A. (2003), Férum Florestal (2016) e Couto, J. (2018)

Profissionais do setor estimam que somente metade da produgdo seja comercializada através do
mercado formal, sendo que parte da castanha ndo é apanhada ou n&o entra nos circuitos
comerciais por se destinar a autoconsumo e parte significativa dos produtores e ajuntadores
vende a castanha diretamente ao consumidor, através de canais de venda paralelos (“mercado
informal ou de venda de estrada”) (Matos, 2004; Férum Florestal, 2016; Henriques, C., 2017).

A maior parte da castanha é transacionada por pequenas e médias empresas, vendida em fresco,
no mercado interno e externo. O setor apresenta uma forte orientagdo exportadora (Fig. 4), com a
Balanga Comercial a exibir um saldo médio de 45,65 milhdes de euros, em 2014-2018. No
presente, a fileira depara-se com dificuldades motivadas pela mudanga geracional nos paises
cuja importagdo era baseada no mercado da saudade, e a concorréncia de castanha oriunda de
paises com regulamentagdes menos restritivas, nos mercados de exportagdo extracomunitarios.
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Figura 4. Utilizagdo interna e Abastecimento do mercado interno de castanha, 2009-2018

O consumo de castanha é essencialmente sazonal e ligado ao consumo tradicional de castanhas
assadas e/ou cozidas, e aliada a tradigdo dos magustos (S. Martinho) e dos assadores de rua
(em particular em Lisboa e Porto, estimando-se que + 600 ton./ano sdo escoadas desta forma).
Todavia, o atual dinamismo do setor ao nivel da industria da castanha, tem-se refletido nos
padroes de consumo. A exemplo, animada pelo aumento da oferta, a ingestdo nacional de
castanha processada tem vindo a popularizar-se, com destaque para a castanha congelada
(1000 ton./ano), utilizada na gastronomia pela restauragéo e familias. Este € um produto cuja
sazonalidade se vem perdendo, sendo consumido na época invernal e estival.

Destaque para o mercado emergente de produtos de 3? transformag&o, constituido por micro e
pequenas empresas familiares, cuja oferta € direcionada para nichos de mercado, escoada
principalmente em eventos e feiras tradicionais (ligadas a castanha e/ou outros produtos locais),
com enfase para a popularidade crescente das bebidas, como a cerveja e o licor de castanha.

O desenvolvimento de novos produtos tendo em vista a preferéncia do consumidor atual pela
industria de alimentagdo saudavel (free from) e a procura crescente por parte de segmentos de
consumidores com necessidades especificas de dieta, como produtos sem gliten ou
nutricionalmente enriquecidos, é vista como estratégica para o futuro do setor.
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Consideracées Finais

A capacidade dos diferentes elos da cadeia de valor em responder aos desafios, presentes e
futuros, de uma forma coesa e coerente, é crucial para o futuro da atividade. A emergéncia de
novas pragas e doengas (potenciada pela intensificagdo do comércio internacional e mudangas
climaticas) que ameagam a produgdo e qualidade do fruto, requerem a implementacéo de
praticas corretas de condugéo da cultura e de conservagao, transformagéo e comercializagdo do
fruto. A exploragéo do potencial econémico da associagéo da castanha a dietas saudaveis como
atributo de marketing, e a adogdo de uma visdo holistica da produgé@o primaria, pelo
aproveitamento de outros recursos complementares da produgdo agroflorestal, como os
cogumelos, a alimentagdo animal, o mel e as plantas aromaticas, e o turismo, séo cruciais para o
fomento do potencial econémico da fileira.
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