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Na analise da procura turlstlca torna-se fundamental compreender o 

comportamenro do consumtdor perante um determinado destino/regi3o. 

Para tal, e necessaria saber comae que os vtsitantes elegem o seu deslino de 

ferias e quais os fattores associados a essa escolha. 

0 comportamento do consumtdor tende a ser explicado atraves de modelos. 

£stes assumem a forma de Ststemas de hip6teses que relacionam uma ou 

rnais variaveis dependentes com diversas variaveis lndependentes (Witl & 
Moulinho, 1995). Os factores de elei~3o de um destino sao par si 

tdentificados coma as vari<lvels ex6genas ou lndependentes do estudo. A 

inclusao das caratteristicas de produtos turisticos de um destino, na 

perspetttva do modelo de Lancaster, parecem contribulr fortemente para um 

rnelhor entendimento do comportamento de escolha da viagem, contudo, 

tsoladamente, diflculta a sua apllcabilidade e interpreta~o emplrica 

(Papatheodorou, 2001; Seddight & Theocharous, 2002). Os modelos 

econometricos sao uma ferramenta poderosa para analisar a escolha do 

destino dos visitantes em fun~iio das caratterlsticas dos turlstas e dos 

produtos turisticos (Seddighi & Theocharous, 2002). 0 modelo Logil apllcado 

as dencias socials permite a cria~ao de uma curva logistica para todos os 

valores das variaveis independentes, limltando o valor da varlavel 

de pendente, assim designada por varlavel dicot6mica. 

0 presente estudo tem par objective apresentar uma revisiio conceptual dos 

estudos realizados na 6ptica de dlversos lnvestigadores referente a elei~ao de 

um destino e tendo em vista a sua apllcabllldade num mode la. Neste sentido, 
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oretende-se, com esta abordagem conceptual, dar um contribute na 

definicao rnetodol6gica de uma lnvestigacao em curso e que tern corno 

objecto de estudo a regiao de Alto-Tras-os-Montes. 0 rnodelo economtHrico a 

utilizar na lnvestigacao assenta no rnodelo logit, corn o intuito de analisar as 

...ariaveis rnais significativas e que perrnitern explicar a elei~ao de um destino 

turi.stico. A analise Logit perrnite quantificar as percepcoes/sentimentos dos 

mitantes na forma de urn conjunto de probabilidades condicionais que 

facultarn uma ordem de classificacao (Seddighi & Theocharous, 2002). 

~>or outro !ado pretende-se tambem verificar se a animacao turistica, corno 

uma componente da oferta existente na reglao, com as suas caracterfsticas 

unicas e singulares, pode estar associada aos diversos facto res de eleicao do 

destino, por parte dos visltantes. De referir que dos estudos existentes a nivel 

nacional em volta da tematica da animacao turistica, a abordagern assenta na 

mportancia da anlmacao turfstica, suas finalldades, rnodalidades. 

a:mtrlbuicao para o aumento das taxas de ocupacao de uma regiao, o 

anlmador turfstico e as empresas de animacao turistica. Neste sentido, 

oretende-se irnpulsionar o desenvolvimento desta ternatica, assoclando-a ao 

orocesso de tomada de decisao do consume turistico. A relevancia associada 

a este estudo passa pela amllise do comportamento do consumidor turistico 

de uma regiao, na qual nao existem estudos desta natureza e o car;kter 

prat ico utilitario para o de.senvolvimento do sector de atividade. Os 

resultados da lnve.stigacao poderao contribuir para uma requalificacao das 

oolftica.s de intervencao no slstema de atracao turistico, pela relacao que se 

estabelece entre o consurno e as atividades produzidas, par parte dos 

agentes publicos e privados do sector turfstico da regiao. 
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