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Resumo

O presente artigo resulta de um enquadramento tedrico em torno do desafio da ética nos meios de comunicagio
social em Mogambique ¢ as suas implica¢des no contexto social. O objetivo da pesquisa ¢ identificar os desafios
éticos enfrentados pelos meios de comunicagdo social e como, por vezes, podem distorcer a narrativa ptblica,
comprometendo a confiabilidade da informacdo. Para o alcance do objetivo recorreu-se a consulta bibliografica,
tendo sido efetuada uma pesquisa no Google Scholar, com base em um conjunto de palavras-chave, de artigos
dos ultimos 4 anos. Os resultados evidenciam que os meios de comunicagdo social t€ém um desafio maior na
geracdo de um conteudo compreensivel, com indicios de aproximacdo maxima da veracidade, geradora de
confianga e credibilidade. Também os problemas éticos na cobertura jornalistica estdo fixados em varios
aspectos, entre eles, os de interesses empresarial e politico, presentes nos grandes conglomerados de midia
privados ou em grupos publicos, com interferéncia politico-partidaria.
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Abstract

This article is the result of a theoretical framework around the challenge of ethics in the media in Mozambique
and its implications in the social context. The aim of the research is to identify the ethical challenges faced by the
media and how they can sometimes distort the public narrative, compromising the reliability of information. To
achieve the objective, bibliographic research was used, with a search on Google Scholar, based on a set of
keywords, of articles from the last 4 years. The results show that the media have a greater challenge in generating
comprehensible content, with signs of getting as close as possible to truthfulness, generating trust and credibility.
Ethical problems in journalistic coverage are also fixed in various aspects, including business and political
interests, present in large private media conglomerates or public groups, with party political interference.
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Resumen

El presente articulo resulta de un marco tedrico en torno al desafio de la ética en los medios de comunicacion
social en Mozambique y sus implicaciones en el contexto social. El objetivo de la investigacion es identificar los
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desafios éticos que enfrentan los medios de comunicacién social y como, en ocasiones, pueden distorsionar la
narrativa publica, comprometiendo la confiabilidad de la informacion. Para alcanzar dicho objetivo se recurrio6 a
la consulta bibliografica, habiéndose realizado una bisqueda en Google Scholar, basada en un conjunto de palabras
clave, de articulos publicados en los ultimos 4 afios. Los resultados evidencian que los medios de comunicacion
social enfrentan un gran desafio en la generacion de un contenido comprensible, con indicios de maxima
aproximacion a la veracidad, generador de confianza y credibilidad. Asimismo, los problemas éticos en la
cobertura periodistica se encuentran en diversos aspectos, entre ellos, los intereses empresariales y politicos
presentes en los grandes conglomerados de medios privados o en grupos publicos, con interferencia politico-
partidaria.

Palabras clave: comunicacion social; confiabilidad; desafios; ética; informacion.
1 Introducao

Mogambique, pais exuberante e culturalmente diverso, tem testemunhado ao longo dos
anos uma evolug¢do significativa em sua paisagem medidtica. No entanto, a medida que os meios
de comunicacao social desempenham um papel cada vez mais crucial na construgdo da narrativa
nacional, surgem desafios éticos que ndo podem ser ignorados.

A interse¢do entre a liberdade de expressdo, a responsabilidade jornalistica e as
influéncias politicas potencializam a criagdo de um terreno complexo, no qual os principios
éticos muitas vezes se veem desafiados. Vasquez (2008, p. 20) ressalta que “a ética € a ciéncia
da moral” e destaca que ela se configura como uma disciplina tedrica cuja funcdo essencial é
explicar e investigar comportamentos morais em sua diversidade, e que “o valor da ética como
teoria estd naquilo que explica e ndo de prescrever ou recomendar com vistas a agdo em
situacdes concretas.”

A responsabilidade ética ¢ fundamental para a manutencao de uma relagdo solida entre a
midia e seu publico. Ela garante que o jornalismo, como uma forma de conhecimento (Park,
1966), cumpra sua fun¢cdo de maneira singular (Genro Filho, 1987). As primeiras discussoes
sobre a €tica no jornalismo surgiram com a criacao de um codigo de ética profissional em 1910,
em Kansas, nos Estados Unidos (Karan, 1997). Na Europa, o Cédigo de Etica dos Jornalistas
Franceses foi estabelecido em 1918. No Brasil, influenciado pelas tradi¢des jornalisticas norte-
americanas e europeias, o primeiro Codigo de Etica foi criado em 1985, por meio da Federacio
Nacional dos Jornalistas (FENAJ). No entanto, ha registos de um texto anterior, datado de 1949,
considerado por alguns como um codigo de ética. A Associagcdo Nacional de Jornais Brasileiros
elaborou seu codigo de ética em 1991 (Karan, 1997).

Este artigo tem como objectivo Identificar os desafios éticos enfrentados pelos meios de
comunicagdo social e como, por vezes, podem distorcer a narrativa publica, comprometendo a
confiabilidade da informacgdo, para alcancar esse objectivo foram criados alguns objetivos

especificos que nortearam a pesquisa: analisar os principais dilemas éticos que afetam o
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exercicio do jornalismo e da comunicagdo social, examinar casos concretos em que 0s meios
de comunicagdo distorceram a narrativa publica e avaliar o impacto da falta de ética jornalistica
na confiabilidade e credibilidade da informagao transmitida.

Em Mogambique, o Codigo de Etica e Deontologia Profissional dos Jornalistas foi
instituido em maio de 2012. A cria¢do contou com a participagdo do Sindicato Nacional dos
Jornalistas, do Instituto de Comunicagdo Social da Africa Austral (MISA-Mogambique) e da
Associacdo das Empresas Jornalisticas e de Editores. A ética no jornalismo € um tema
amplamente discutido, conforme destacado por estudos de autores como Bruun (1979), Meyer
(1987), Hulteng (1990), Goodwin (1993), Laitila (1995), Christians (1998) e Bertrand (2002).
No contexto brasileiro, em lingua portuguesa, autores como Rogério Christofoletti, Mario Luiz
Erbolat, Francisco José Karam, Claudio Abramo Netto, Alberto André, José Arbex Junior,
Clovis de Barros Filho e Eugénio Bucci tém se debrugado sobre o tema.

Os meios de comunicagdo social desempenham um papel central na formagao da opinido
publica, sendo responsaveis por informar, educar ¢ mediar debates de interesse coletivo.
Contudo, em Mogambique, como em outros contextos, surgem questionamentos sobre a forma
como a ética € aplicada no exercicio jornalistico. A pressdo politica, as influéncias econdmicas,
a falta de regulamentacdo efetiva, a precariedade das condi¢des de trabalho dos jornalistas ¢ a
expansdo das redes sociais criam um cendrio em que a confiabilidade da informacao pode ser
comprometida. Isso levanta preocupacdes quanto a credibilidade das noticias, ao direito da
sociedade a informacgao de qualidade e ao impacto da desinformagao no tecido social.

Dessa forma, investigar os desafios éticos da comunicagdo social em Mogambique torna-
se fundamental para compreender como as praticas jornalisticas afetam a confianca publica, a
democracia e a coesdo social. Assim, foi criada a seguinte questdo de investigagao que vai guiar
e direcionar o estudo: Quais sdo os reais desafios éticos enfrentados pelos meios de

comunicagdo social em Mogambique?

2 Referencial tedrico

A ética jornalistica ¢ influenciada por uma série de fatores, incluindo aspectos culturais,
politicos e religiosos. Estudos realizados pelo pesquisador Kai Hafez, do German Institute for
Middle East Studies, destacam que, embora existam diferengas significativas entre culturas
europeias e mugulmanas, as questdes mais relevantes para a ética no jornalismo estao ligadas a
aspectos formais das nogdes de ética, como as relagdes entre o publico e o privado (Hafez, 2002

apud Christofoletti, 2016). As empresas jornalisticas dependem da adesdo a principios éticos
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por parte dos jornalistas para manter sua credibilidade, que estd diretamente vinculada ao
sucesso financeiro dessas organizacdes. Segundo Dugan (2008 apud Christofoletti; Ferreira,
2016), essa situagdo difere de outras profissdes, nas quais motivagdes financeiras podem
comprometer a conduta ética.

Um dos textos mais citados sobre ética jornalistica ¢ “O jornalista e a ética do
marceneiro”, de Claudio Abramo, publicado em 1988. Abramo argumenta que o jornalista ndo
tem uma €tica propria, mas segue a ética do cidadao comum: “O jornalista ndo tem ética propria.
Isso ¢ um mito. A ética do jornalista € a ética do cidadao. O que € ruim para o cidadao ¢ ruim
para o jornalista” (Abramo, 1988). Isso implica que o que afeta negativamente a sociedade
também afeta o exercicio do jornalismo.

A discussao sobre a ética nos meios de comunicagao social, conforme destaca a filésofa
Marilena Chaui, comeca com a compreensdo da ética como um “codigo de conduta”. Esse
codigo estabelece os valores de uma sociedade, que ndo sdo inatos, mas aprendidos e ensinados
com base em aspectos culturais para garantir a coesao social (Chaui, 2003).

Segundo Chaui (2005), uma conduta ¢ considerada ética quando ¢ praticada com plena
consciéncia e liberdade, sem qualquer tipo de coer¢do. A ética, portanto, surge a partir da
possibilidade de escolha livre entre diferentes agdes, levando em consideragdo interesses
individuais e coletivos, a moralidade dos meios para alcangar determinados fins, e o respeito
ou a transgressao de regras. Essas escolhas envolvem o senso moral, virtudes e vicios.

Ward (apud Cazzamata) propde uma visdo dual da ética nos meios de comunicagdo: a
dimensdo micro, que se refere a ética individual do jornalista, e a dimensdo macro, relacionada
as responsabilidades das organizagdes. Em Mocambique, observa-se que a ética jornalistica
necessita de mais ajustes, especialmente no nivel macro, em que as entidades de comunicagao
enfrentam desafios relacionados a veracidade das informagdes. Um dos principais problemas
no contexto mocambicano ¢ a falta de precisdo na transmissdo de fatos, o que impacta a
credibilidade dos meios de comunicagdo. O publico espera que o jornalismo reflita a realidade
com precisdo e responsabilidade, como destaca Bilbeny (2012), que argumenta que o
jornalismo depende da confianca e lealdade de seu publico.

Karam (2014) regista que somente um movimento ético, com o reconhecimento da
importancia social do jornalismo, pode criar as condi¢des para a realizacao técnica, politica,
moral e ética da profissao. Para Karam (2014), o direito a informagdo inclui a diversidade de
significagdes do mundo, abrangendo tanto a palavra quanto a imagem, o jornalismo escrito e
visual. Esse direito, segundo ele, passa pela revelagdo de agdes humanas diversas e

contraditorias, fundamentadas em um conhecimento plural e acumulado. Rodrigo-Alsina
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(2009) acrescenta que o jornalismo constroi um mundo possivel a partir de uma realidade,
funcionando como uma representagdo institucionalizada da sociedade, na qual diversas for¢as
e interesses competem pela construcao de sentidos.

Trés vertentes principais influenciam a reflexdo ética no jornalismo contemporaneo: (a)
a crescente presenca das tecnologias digitais, que permeiam todos os processos de criacdo e
difusdo de noticias, facilitada pela ubiquidade da internet; (b) o declinio do monopdlio
informativo dos jornalistas, em meio a ascensao de novos atores e redes de comunicagao, que
promovem uma cultura participativa e diluem as fronteiras entre profissionais e leigos (Carlson,
2016; Carlson; Lewis, 2015); (c) a crise econdmica que afeta os meios de comunicagao
tradicionais, gerando dificuldades financeiras que comprometem a independéncia e autonomia
do jornalismo (Fenton, 2010; Ryfe, 2019).

A proliferagdo de contetdos informativos gratuitos na internet, aliada a ascensdo de
grandes empresas tecnologicas globais, como Google, Facebook ¢ YouTube, que dominam a
publicidade antes destinada aos meios de comunicagdo tradicionais, tem agravado as
dificuldades de rentabilidade das empresas jornalisticas. Como consequéncia, houve uma
reducdo significativa do numero de jornalistas nas redacdes, aumento da concorréncia entre os
meios e uma pressdo econdmica para flexibilizar as fronteiras entre escolhas editoriais e
propostas comerciais. Um exemplo disso sdo os “contetidos patrocinados”, que t€m se tornado
cada vez mais comuns (Cardoso et al., 2020; Fidalgo, 2016; Ikonen et al., 2017).

Essa nova realidade acabou por forcar, em muitos casos, uma redu¢do na exigéncia ética,
o que afeta diretamente a qualidade e a credibilidade do jornalismo. Como destaca Mathisen
(2019), o apego aos valores €ticos e o respeito pelas normas deontologicas da profissdo estao
intimamente ligados as condigdes concretas, estruturais e conjunturais em que o jornalismo €

praticado.

3 Metodologia

A pesquisa teve carater qualitativo e descritivo, baseada em andlise documental e
bibliografica. Para a recolha de dados secundarios, recorreu-se a websites institucionais
especializados, como os do Conselho Superior da Comunicacao Social, UNESCO, Reporteres
Sem Fronteiras e entidades académicas ligadas a area da comunicagado. Utilizaram-se palavras-
chave isoladas e em combinagdo, tais como ‘“ética”, “meios de comunicagdo social”,

29 ¢

“deontologia”, “imparcialidade” e “Mogambique”, bem como os seus equivalentes em inglés:

2 <6 99 6 29 ¢

“ethics”, “media”, “journalism”, “impartiality” e “Mozambique”. As buscas foram feitas sem
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0 uso de preposi¢des ou artigos, considerando todas as combinagdes possiveis entre os termos,
em ambas as linguas.

Foram analisados os cinquenta primeiros resultados relevantes por termo ou
combinacao, seleccionando fontes directamente relacionadas com a realidade mogambicana e
africana. Foram incluidos artigos cientificos, relatérios técnicos, documentos de politicas
publicas, legislagdes e estudos de caso sobre ética jornalistica. A selec¢do ndo foi limitada por
afiliagdo institucional nem pela lingua de publicagdo, desde que as fontes fossem rastreaveis e
relevantes para os objectivos do estudo.

Incluiram-se documentos publicados entre 2014 e 2024, com acesso aberto ou
institucional, que abordassem especificamente os desafios da ética jornalistica em Mogambique
e no contexto africano, os principios deontoldgicos e a sua aplicagdo nos meios de comunicagao
social, os casos de estudo que evidenciem implicagdes sociais de praticas antiéticas, as politicas
publicas e legislacdes nacionais e internacionais sobre ética na comunicagao social, bem como
relatdrios de organismos que monitoram a liberdade de imprensa e a conduta ética dos media.
Foram aceitos documentos em portugués ou inglés, desde que apresentassem autoria
identificavel e fontes rastreaveis.

No que diz respeito aos critérios de exclusdo, foram retirados da analise documentos
sem revisao minima, como apresentacdes ndo académicas ou artigos de opinido em blogs, bem
como fontes que tratassem de ética de forma genérica sem ligacdo a comunicacdo social.
Excluiram-se também documentos de carater estritamente global, sem dados aplicaveis a
realidade mocambicana, assim como aqueles sem data de publicacdo, sem afiliagdo
institucional clara ou de natureza meramente especulativa.

Dos documentos analisados, 29 foram seleccionados para revisdo aprofundada. As
informagdes extraidas foram organizadas. As passagens relevantes foram codificadas de acordo
com seis categorias principais: principios éticos fundamentais na comunicagao social; desafios
enfrentados pelos jornalistas no contexto mogambicano; impactos sociais da violagdo de
normas €ticas; mecanismos institucionais de regulacao e supervisao; percecao publica sobre a
ética nos meios de comunicagdo; e recomendagdes para o fortalecimento da ética e da

deontologia profissional.

Tabela 1: Estudos sobre os desafios da ética nos meios de comunicagfo social e suas implica¢des no contexto
social

Autor (ano) Area de estudo Principais constatacdes (highlights)
McQuail (2013) Teoria da Destaca a ética como base da credibilidade
Comunicacao mediatica; violacdo ética compromete a confianga
publica.
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Bertrand (2018) Comunicac¢do Social Sublinha a importancia dos co6digos deontoldégicos
para orientar praticas jornalisticas responsaveis.

Kovach e Rosenstiel (2021) Jornalismo Global Defendem a verificacdo e a imparcialidade como
principios centrais; criticam a pressdo comercial.

UNESCO (2022) Relatorio Global sobre | Aponta manipulagdo da informagdo e

Etica na Midia desinformagdo como desafios crescentes para
sociedades democréticas.

Conselho Superior da | Mogambique Identifica fragilidades na aplicagdo da lei e

Comunicagdo Social — CSCS desafios na fiscalizag@o ética dos media nacionais.

(2023)

Reporteres Sem  Fronteiras | Africa e Mogambique | Evidencia restrigdes a liberdade de imprensa e

(2024) riscos de autocensura devido a pressdes politicas.

Chichava (2020) Mogambique Estudo de caso mostra dilemas éticos no
jornalismo politico, sobretudo em periodos
eleitorais.

MISA Mogambique (2021) Mogambique Relata casos de violagao do direito a informagao e
fragilidade no cumprimento das normas
deontoldgicas.

Habermas (2006) Filosofia da Argumenta que ética comunicacional deve garantir

Comunicagdo espago publico baseado em transparéncia e
dialogo.

Ward (2019) Etica Jornalistica Propde ética do “jornalismo global”, defendendo

Internacional responsabilidade social além das fronteiras
nacionais.

Fonte: claborado pelos autores (2025).
4 Resultados da pesquisa

Os resultados da presente investigacdo demonstram que os desafios da ética nos meios
de comunicacao social transcendem a dimensao normativa, situando-se em um espaco de tensao
entre fatores estruturais, institucionais e culturais. Essa constatacdo permite avancar numa
reflexdo que ultrapassa a simples verificagdo da conformidade as normas deontolodgicas,
colocando em evidéncia o papel que desempenham na construcdo da esfera publica e na
mediacao das relagdes de poder.

Autores classicos como McQuail (2013) e Kovach e Rosenstiel (2021) enfatizam que a
ética jornalistica ¢ a condicdo sine qua non para a credibilidade da imprensa. Contudo, quando
articulados com a perspetiva habermasiana (Habermas, 2006), os dados sugerem que a falha na
observancia ética ndo compromete apenas a legitimidade profissional, mas mina as bases do
proprio espago publico deliberativo. A discussdo passa, portanto, da andlise da conduta
individual do jornalista para a compreensdo de como o sistema mediatico, influenciado por
interesses politicos e econdmicos, condiciona a possibilidade de um debate democratico.

No plano internacional, organismos como a UNESCO (2022) e Reporteres Sem
Fronteiras (2024) evidenciam a proliferacdo da desinformacado e das fake news como um dos
maiores desafios contemporaneos. Quando confrontados com o contexto mogambicano, esses

achados adquirem uma relevancia acrescida: a pesquisa mostra que, em periodos eleitorais, a
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ética ¢ fragilizada pela captura politica das midias, pela censura e autocensura, tal como
apontam estudos recentes do MISA Mocambique (2021) e Chichava (2020). Esse cenario
sugere que a €tica jornalistica nao ¢ apenas uma categoria profissional, mas uma arena de
disputa politica, na qual a verdade se torna objeto de negociacdo entre diferentes atores de
poder.

Outro aspecto relevante ¢ a insuficiéncia das estruturas de regulagdo e supervisdo.
Embora exista um quadro legal definido pelo Conselho Superior da Comunicagdo Social
(2023), a sua eficacia ¢ limitada pela falta de autonomia institucional e pela escassa capacidade
sancionatdria. Isso confirma a perspetiva de Ward (2019), segundo a qual a ética deve ser
pensada ndo apenas como cddigo nacional, mas como um projeto global de responsabilizacao,
capaz de responder as pressodes da globalizagdo informacional.

Os resultados também permitem problematizar a relacdo entre ética e cidadania. A
fragilidade ética nas midias ndo se traduz apenas em praticas jornalisticas duvidosas, mas
compromete diretamente a qualidade da democracia e a formacdo da opinido publica. A
auséncia de rigor ético transforma a comunicagdo social em um vetor de manipulacdo, em vez
de espaco de emancipagao critica. Ao mesmo tempo, reforca-se a necessidade de uma literacia
mediatica que permita aos cidaddos desenvolver mecanismos de leitura critica, reduzindo a
vulnerabilidade a desinformacao.

Dessa forma, a discussdo evidencia que os desafios da ética nos meios de comunicagdo
social devem ser compreendidos em trés niveis interdependentes:

1. Estrutural-institucional — insuficiéncias regulatdrias e vulnerabilidade as pressoes

politicas e econdmicas;

2. Profissional-deontologico — dilemas éticos vividos no exercicio do jornalismo,

incluindo censura, autocensura e precariedade laboral;

3. Sociopolitico — impactos diretos na confianga publica, na formagao da opinido e na

vitalidade democratica.

No cendrio atual, com mudangas econdmicas e empresariais, a pratica jornalistica tem
sido condicionada por fatores que comprometem a adesdo as boas praticas e principios éticos.
Durante a pandemia, por exemplo, surgiram novas dificuldades para os jornalistas, que
precisaram seguir guias e orientacdes emitidas por associagcdes profissionais, sindicatos e
instituigdes de pesquisa, para lidar com a proliferacdo de rumores e informacdes falsas,

ressaltando a importancia da verificacdo rigorosa dos fatos (Kovach; Rosenstiel, 2014).
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Aidan White observa que, em tempos de crise, as expectativas em relagdo aos jornalistas
aumentam, exigindo “maior cuidado, maior sensibilidade e maior apego aos valores éticos

fundamentais™ (Abidi, 2020, p. 5).

5 Conclusao

Historicamente, o processo de divulgacdo de informagdes era controlado de forma
vertical pelos grandes grupos de comunicagdo, que detinham o monopolio sobre os meios de
producao e as fontes de informagao. Esses grupos eram responsaveis por disseminar o que era
considerado como “verdades absolutas”, impondo uma tnica narrativa aos consumidores de
noticias. No entanto, com o advento da internet ¢ o surgimento de novos atores no cenario
mediatico, esse monopdlio vem sendo desafiado. Hoje, o ptblico tem acesso a outras fontes de
informacao que oferecem versdes diferentes dos mesmos fatos, permitindo que novas
perspetivas e pontos de vista ganhem espacgo no debate publico.

Essa mudancga, embora positiva em termos de pluralidade, também trouxe novos
desafios éticos. A busca por visibilidade e audiéncia tem levado alguns veiculos a desviarem-
se ligeiramente da verdade em nome de acessos e compartilhamentos. Noticias que podem nao
ser totalmente falsas, mas que contém elementos de simulagdo ou exagero, estdo cada vez mais
presentes no ambiente informativo. Esse fenomeno, alimentado pela necessidade de obter
cliques e engajamento, coloca em risco a credibilidade do jornalismo como um todo.

O estudo realizado permite concluir que a ética e a deontologia profissional constituem
eixos centrais para a credibilidade e sustentabilidade do jornalismo no contexto mogambicano
e africano. A andlise das fontes evidencia que, embora exista um arcabouco normativo
relevante, tanto em nivel nacional quanto internacional, a sua aplicagdo encontra barreiras
significativas relacionadas a fatores estruturais, institucionais e culturais. Entre esses fatores
destacam-se a fragilidade da autonomia editorial, a precariedade das condi¢des de trabalho, as
pressoes politicas e econdmicas, € a auséncia de mecanismos eficazes de monitoria e
responsabilizacdo.

Os resultados indicam ainda que a violagdo dos principios éticos ndo ¢ apenas uma
questdo profissional, mas um problema social, na medida em que compromete a qualidade da
informacao, fragiliza a democracia participativa e afeta a confianca do ptblico nos meios de
comunicagdo. A literatura revisada reforca que a ética jornalistica deve ser entendida como

pratica dindmica, capaz de responder a transformagdes sociais, politicas e tecnologicas, mas

Revista Uninter de Comunicacao, Curitiba, v. 13, n. 22, p. 156-168, 2025 164



Desafios da ética nos meios de comunicagéo social e suas implicagdes no contexto social

que necessita de um compromisso continuo das instituigdes de ensino, das organizagdes
profissionais e do préprio Estado

Outro ponto central refere-se a percepgao publica: a desconfianga crescente em relagao
aos meios de comunicagao nao decorre unicamente da proliferacao de fake news, mas também
da percepcao de alinhamentos politicos e econdmicos que comprometem a isengdo editorial.
Tal constatacdo sugere que a ética jornalistica deve ser reforcada ndo apenas em codigos de
conduta formais, mas, sobretudo, no exercicio cotidiano da profissdo, exigindo formagao
permanente, mecanismos de autorregulacao mais robustos e maior envolvimento da sociedade
civil no debate sobre comunicagao social.

Além disso, os conglomerados midiaticos, tanto privados quanto publicos, muitas vezes
operam sob a influéncia de interesses empresariais ¢ politicos. Essa interferéncia pode
comprometer a imparcialidade e a independéncia editorial, resultando em coberturas
tendenciosas que favorecem determinados grupos ou agendas. Em Mogambique, esse cenario
¢ particularmente preocupante, pois grande parte das principais emissoras de televisdo, cadeias
de radio e jornais estdo vinculados a grupos com interesses politicos ou econdmicos. Essa
concentragdo de poder nas maos de poucos compromete a diversidade de opinides e enfraquece
o papel do jornalismo como um mediador imparcial do debate publico.

Ao mesmo tempo, a internet, em blogs independentes e redes sociais, abriu espago para
a critica e o debate sobre a crise ética no jornalismo. Esses espagos permitem que o publico
questione as narrativas dominantes e exija maior transparéncia e responsabilidade dos veiculos
de comunicacdo. No entanto, a proliferacdo de informacdes na internet também traz riscos,
como a disseminacao de noticias falsas e rumores, que podem agravar ainda mais a crise de
credibilidade no jornalismo.

Em suma, o desafio ético para os meios de comunicacdo em Mogambique ¢ duplo. Por
um lado, € necessario garantir que o jornalismo seja feito com rigor, precisdo e imparcialidade,
respeitando os principios éticos fundamentais da profissdo. Por outro lado, os jornalistas e as
empresas de midia precisam resistir as pressdes economicas e politicas que podem comprometer
sua independéncia editorial. A solu¢do passa por fortalecer o compromisso com a ética
jornalistica, investindo em praticas de verificacdo rigorosa dos fatos e em uma maior

transparéncia no processo de producao de noticias.
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